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 چکیده

وجود دارد،  ینفعانو ذ هاشرکت نیعدم تقارن اطلاعات ب یمسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه، مشکل جد لحاظ از

 یشترتواند منجر به انتخاب معکوس طلبکاران شود. هرچه سطح عدم تقارن اطلاعات ب یم یعدم تقارن اطلاعات به راحت

 آوازه حفظ منظور . بهخواهد بود یشترشرکت ها ب یبده ین مالیتام ینهو هز یشترطلبکاران ب یازمورد ن یباشد، نقدشوندگ

 محیطی اطلاعات شفافیت و کرده افشا را محیطی اطلاعات داوطلبانه مدیران ای، رسانه منفی گزارشات از ناباجت و شرکتها

 را مطلوبی شرایط و دهد می کاهش را اعتباردهندگان و ها شرکت بین اطلاعاتی تقارن عدم امر این. دهند می افزایش را

مسئولیت  یرابطه گزارشگردر این پژوهش  .کنند بدهی مالی تامین کمتری هزینه با بتوانند تا کند می ایجاد ها شرکت برای

 های شرکت در شرکت آوازه تعدیلی نقش بر تأکید با یبده یقاز طر یمال ینتأم ینهپذیری شرکت نسبت به جامعه و هز

 بندی طبقه ظلحا از این پژوهش قرار گرفت. یمورد بررس 3122-3129دوره  طی تهران بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته

 میان از و شود می محسوب توصیفی تحقیق روش، بر مبنای بندی طبقه لحاظ از و است کاربردی پژوهشی هدف، حسب بر

 شرکت انتخاب شد. 338. نمونه آماری تحقیق به روش حذفی سیستماتیک تعداد همبستگی است نوع از توصیفی، تحقیقات

 مالی تأمین هزینه رابطه معناداری با مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه یگزارشگرنشان داد که  فرضیه هاآزمون  نتایج

مسئولیت پذیری شرکت نسبت  یگزارشگر بین رابطه بر شرکت، نقش تعدیلی معناداری آوازه همچنین. دارد بدهی طریق از

 .دارد تهران ربهادا اوراق بورس در شده پذیرفته شرکتهای در بدهی طریق از مالی تأمین هزینه وبه جامعه 

 یدیکل واژگان
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 مقدمه

 تجاری متخصصان و دانشگاهیان از بسیاری توجه مورد هاشرکت مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه اخیر، های سال رد

تصویر تجاری  بهبود برای جدید استراتژیک انتخاب یک عنوان به مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه .است گرفته قرار

 از بسیاری کلی، طور به. است گرفته قرار توجه مورد رکتش ارزش افزایش نهایت در و رقابتی مزیت کسب شرکت،

 عملکرد و مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه بین رابطه حول ؛مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه تحقیقات

 طارتبا اخیر . مطالعات(9441 همکاران، و 9اورلیتزکای ؛9442 همکاران، و 3مارگولیس) قبلی مطالعات. است متمرکز شرکت

بین  معکوسیک رابطه مطالعات یک این . کند می تایید را هزینه بدهی و مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه بین

 محیطی زیست اطلاعات کاهش افشایو هزینه بدهی نشان می دهد. به عبارت بهتر  محیطی زیست اطلاعات افشای کیفیت

منظر از اعی شرکت ها ـجتمائولیت ـه مسـا بـه دولت .(1،9494نگفنگیان و یداشت )هزینه بهره بالایی را به دنبال خواهد 

را اعی شرکتی ـجتمامسئولیت ، شرکت ها؛ می کننده نگاار جهت توسعه پایددر حرکت و مسئولیت ها و ظایف وتقسیم 

زار بان در مشاسهدد و گروده فزن اشارعتباابر ، قابتیت ربه شدى فضادد در می بینند که باعث می گررى تجاى تژاسترانوعی 

با  یتر داریکند تا روابط پا یبهتر شرکت ها به شرکت ها کمک م مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه نی یابد.وفز

 یآنها کاهش م یو خطرات ورشکستگ یخطرات تجار جهیکنندگان برقرار کنند، در نت نیمصرف کنندگان، کارکنان و تأم

از دارند. ین یکمتر یدارند سود بده یبهتر لیت پذیری شرکت نسبت به جامعهمسئو که ییشرکت ها ی. طلبکاران براابدی

شرکت و نرخ  مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه است، کسانی گرید طیشرا یدهد که وقت یمرتبط نشان م قاتیتحق

سئولیت پذیری شرکت م اطلاعات یافشا تیفی، سطح و کزهی(. انگ9431، 0دارند )وو و شن یرابطه منف گریکدیسود وام با 

 (.9434 ،5)منگ ردیگ یکمتر قرار م هیسرما نهیهز ریتحت تأث زیشرکت ها ن نسبت به جامعه

وجود دارد، عدم تقارن  نفعانیذکر شده و ذ یشرکتها نیعدم تقارن اطلاعات ب ی، مشکل جدیطیاطلاعات مح یاز نظر افشا

باشد،  شتریاران شود. هرچه سطح عدم تقارن اطلاعات بتواند منجر به انتخاب معکوس طلبک یم یاطلاعات به راحت

 هی. نظر(9432و همکاران،  1هوبود )خواهد  شتریشرکت ها ب یبده یمال نیامت نهیو هز شتریطلبکاران ب ازیمورد ن نقدشوندگی

ها اطلاعات  یخود. (9493و همکاران،  7میائودارد )دو طرف توجه  نیاساساً به کاهش عدم تقارن اطلاعات ب نگیگنالیس

 ایمنتقل کنند  یجاطلاعات را به افراد خار نیا ایکه آ رندیبگ میتصم دیآورند و با یرا به دست م یمثبت و منف یخصوص

کند  یمثبت تمرکز م یسازمان یهایژگیانتقال و یاطلاعات مثبت در تلاش برا یعمدتا بر ارتباط عمد نگیگنالیس هی. نظرریخ

 نهی، هزنییپا تیفیاطلاعات بخش با ک یبا افشا سهیکه در مقا افتندی( در9435و همکاران ) 2وفرانک. (9494، 8وانگ و ژانگ)
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(. 9435بالا کمتر است )فرانکو و همکاران،  تیفیاطلاعات بخش با ک یمتنوع هنگام افشا یشرکت ها یبده نیتأم یها

هستند تا عدم  یمتک یررسمیغ یکانالها قیز طرعمدتا به ارتباطات ا یاستقراض یکه بانکها و شرکتها افتی( در9431) سیالو

 یرا افشا م یطیمح ستیکه اطلاعات ز ییشرکت ها .را کاهش دهند یعموم یافشا نهیو هز ادهتقارن اطلاعات را کاهش د

؛ ست. تحقیقات نشان داده اکنند افتینسبتاً کم در یبده نیتأم یها نهیبالا با هز هیبا سهم یبانک یتوانند وام ها یکنند، م

و همکاران،  ائویمدهد ) یآنها را کاهش م هیسرما یها نهیتوسط شرکت ها هز یطیمح ستیداوطلبانه اطلاعات ز یافشا

9493). 

 با مرتبط یطیمح ستیو ز ی، اجتماعیاثرات مال یابیبر اساس ارز ها ناظران شرکت یقضاوت جمع"شرکت به عنوان  آوازه

که به نفع  یتواند با اقدامات یشرکت م یبالا آوازه(. 9437، و همکاران 3شود )بارنت یم فیتعر "شرکت در طول زمان

. (9439، 1، ویجلت و کامرر9448، 9ویلسوندهد )را کاهش  یندگی، مشکلات نمایبدون قرارداد رسم یاست، حت شرکت

و  0)کائو یمال یرگزارشگ تیفیبر ک یمثبت راتیشرکت تأث یبالا آوازهدهد که  ینشان م یقبل قاتی، تحقنیعلاوه بر ا

عملکرد شرکت و همچنین ، (9431، و همکاران و سهام )به عنوان مثال، کائو یبده یمال نیتأم یها نهی(، هز9438، همکاران

 ( دارد.9432، 5نگی)رابرتز و داول

 ها یهپژوهش و توسعه فرض یشینهپ،ینظر یمبان

و مالی ى ییهااسوره ـه بـکن وـد چـهنای خوـا مـرکت هـشز را ااعی ـجتمائولیت ـمس، یـلتدوغیرى هان مازساو جامعه مدنی 

ارى ه تاثیرگذـینکاه ـه بـا توجـز بـلمللی نیابین ى هان مازسا؛ نداف دارشرو اگاهی آشرکت ها د عملکراز فجایع حاصل 

ا ـه کت شرکترمشاون بدرا جهانی ى حل چالش ها، حکومت ها می باشداز بیشتر ر بسیاوز مرى انیادر دشرکت ها 

شرکت ها را از جتماعی امسئولیت و شرکت ها نیز هستند ان به نوعی مدیراران، سیاستمدرى از بسیاا، یرزنند داغیرممکن می 

توسعه یک در یه نقش شرکت ها ، از زاوجتماعی شرکت هاانیز به مسئولیت ن نشگاهیاو داکز علمی امر؛ هستندر ستااخو

ازآن ل ـحاصى اـانی هـهمپوشو ت ـیک شرکت با حکومى مسئولیت ها، ایفظوخل اتد، سیاموکردتوسعه  حتیو  روـکش

اطلاعات  یافشا تیفیک ایرا افشا نکنند  یطیاگر شرکتها اطلاعات مح های گذشته بیانگر آن است که پژوهش .دـی نگرنـم

سبز  یاقتصاد یاستهاینند سشود که شرکتها نتوا یامر باعث م نیشود و ا یم جادیباشد، انتخاب معکوس از طلبکاران ا نییپا

 یآنها برا یها نهیشود و هز یم دهطلبکاران برآور ازیبالا، ن تیفیبا ک یطیمح ستیاطلاعات ز یرا اجرا کنند. در صورت افشا

شرکت ها آسان تر است.  یبرا یبده یمال نیتام نی. بنابرا(9493و همکاران،  1میائو) یابد یاطلاعات کاهش م یجستجو

 یرا برا یطیمح ستیاطلاعات ز یافشا تیفیشرکت ها ک عتاًیوجود نداشته باشد، طب یطیمح ستینظر ز از یمشکل یوقت

 (.9432و همکاران،  هوبخشند ) یخود و به دست آوردن نرخ بهره کمتر وام بهبود م یفعل آوازهحفظ 
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اطلاعاتی و در نتیجه نقدشوندگی و تواند سطح عدم تقارن  معتقدند که کیفیت افشا به دو طریق می (9494همکاران )و  3علی

دهد، تغییر  هزینه سرمایه را تحت تأثیر قرار دهد. یکی از طرقی که کیفیت افشا، عدم تقارن اطلاعاتی را تحت تأثیر قرار می

 گذارانی گذار، چنین سرمایه اطلاع است. بر اساس فرضیه شناخت سرمایه گذاران ناآگاه یا بی دادن رفتار مبادلاتی سرمایه

اند یا به شکل مساعد یا مطلوب  هایی دارند که به خوبی شناخته شده گذاری و مبادله در سهام شرکت تمایل بیشتری به سرمایه

های  گیرند. اگر کیفیت افشای بالاتر، پدیداری یا قابلیت رؤیت یک شرکت را افزایش و یا هزینه مورد قضاوت قرار می

د، این کیفیت بالاتر باعث انجام مبادلات بیشتری بر روی سهام شرکت توسط پردازش اطلاعات عمومی شرکت را کاهش ده

که افزایش میزان معاملات غیر آگاهانه، باعث کاهش  . در حالی(9494، 9وانگ و ژانگشد )گذاران ناآگاه خواهد  سرمایه

اگر  ه بیانگر آن است کههای گذشت شود، پژوهش گذاران آگاه با اطلاعات خصوصی می احتمال انجام مبادله با سرمایه

شود و  یم جادیباشد، انتخاب معکوس از طلبکاران ا نییاطلاعات پا یافشا تیفیک ایرا افشا نکنند  یطیشرکتها اطلاعات مح

 (.9432و همکاران،  هوکنند )سبز را اجرا  یاقتصاد یاستهایشود که شرکتها نتوانند س یامر باعث م نیا

که  یطیبا گزارش اطلاعات مح شرکتهای معروف سعی دارند و ختهیرا برانگ رانطلبکا گذاران و هیتوجه سرما رسانه ها

، ریاخ یدهد. در سالها یاطلاعات کاهش م یگذاران و طلبکاران را در جستجو هیسرما نهیشود، هز یافشا م آن هاتوسط 

 لیوام از طلبکاران تبد یع اعطابه مرج جیبه تدر دیشد ندهیآلا عیشده در صنا رفتهیپذ یشرکتها یطیمح ستیاطلاعات ز

 تیریم مدیشود و ت یم افشا یاجبار ریبه عنوان اطلاعات غ یطیمح ستی. اطلاعات ز(1،9494فنگیان و ینگاست )شده 

گزارشات مربوط به شرکت  زانیکه م یحال، هنگام نیمنتشر کند. با ا یرا به صورت انتخاب یاطلاعات نیدارد که چن لیتما

 یگزارشات منف ازشرکتها و اجتناب  آوازه. به منظور حفظ ردیگ یعموم قرار م دیدر معرض د شتریت ب، شرکابدی شیافزا

امر عدم  نیدهند. ا یم شیرا افزا یطیاطلاعات مح تیرا افشا کرده و شفاف یطیداوطلبانه اطلاعات مح رانی، مدیرسانه ا

کند تا  یم جادیشرکت ها ا یرا برا یمطلوب طیو شرادهد  یشرکت ها و اعتباردهندگان را کاهش م نیب یتقارن اطلاعات

 یافشا تیفیدهد که فشار گزارش رسانه ها با ک یاز مطالعات نشان م یکنند. برخ یبده یمال نیتام یکمتر نهیبتوانند با هز

را  یطیمح ستیکه اطلاعات ز ییشرکت ها .(9432وهمکاران،  0لودار ) یدار یشرکت ها رابطه مثبت معن یطیاطلاعات مح

و  هوباشند )داشته  یکمتر یبده یمال نیتام نهیکنند و هز افتیبالا در هیبا سهم یبانک یتوانند وام ها یکنند م یافشا م

 نیتأم یها نهیشرکت ها، هز مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه بررسی ( در9493همکاران )و  5میائو (.9432همکاران، 

 یبده یمال نیتام نهیبا هز مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه یافشا تیفیکه ک ی نتیجه گرفتندنوآور تیو ظرف یبده

تحت حقوق مختلف  مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه یافشا تیفیک ریدر تأث یتیموقع یدارد و تفاوت ها یارتباط منف

 ری، مشخص شده است که تأثنیر اکرد. علاوه ب یرا بررس یقانون یو اثرات مختلف پزشک ی، اشکال مختلف افشاگرییدارا

شرکت ها  ینوآور تیظرف جادیها به ا یبده یمال نیتام نهیبر هز مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه یافشا تیفیک یمنف
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شرکتها:  یآلودگ یرفتارهاافشای در  یپوشش رسانه ا ریتأث( در مطالعه ای به بررسی 9494)3وانگ و ژانگ کند. یکمک م

 بر افشای اطلاعات یکه پوشش رسانه ا ی پرداخته و نشان دادندنیچ نیسنگ ندهیفهرست شده آلا یتهااز شرک یشواهد

خود را در رسانه ها پوشش  یندگیآلا یها تیکه فعال ییشرکت ها یدارد. برا یمثبت قابل توجه ریشرکت تأث کی یآلودگ

به  شتریسبز ب یدهایدهد که خر ینشان م نید، اشو یم ستیز طیدر مح یبعد یگذار هیسبز مانع سرما یدهایدهند، خر یم

 یم یگذشته در مورد سودآور فیهستند. عملکرد ضع یجداساز کیتاکت ایسبز و  تیریدر مد نینماد یگذار هیعنوان سرما

که  یکند، در حال تیتقو یآلودگ یها وهیش یپاسخ به پوشش منف یسبز را برا نینماد یدهایخر بیتواند احتمال تصو

اطلاعات  یافشا تیفیک (در بررسی9494)9فنگیان و ینگ احتمال را کاهش دهد. نیا ندتوا یم یامداران دولتوجود سه

اطلاعات  دیکند، با یم یخارج یمال نیشرکت تأم کیکه  یهنگامهی نتیجه گرفتند که بد نیتأم نهیو هز یحسابدار

 طیدرک شرا یامر برا نیدهد. اعتباردهندگان از ا مربوطه ارائه یافشا شده توسط شرکت را به طلبکاران خارج یحسابدار

اطلاعات  یشاکنند. فقط اف یاستفاده م یگذار هیسرما یبرا ییکنند و از آن به عنوان مبنا یمختلف شرکت استفاده م

داده را کاهش  یبده نیتام یها نهیمربوط را جلب کند، هز یگذاران خارج هیتواند اعتماد سرما یبالا م تیفیبا ک یحسابدار

، توجه رسانه یطیمح ستیاطلاعات ز یافشا تیفیک( به بررسی 9432وهمکاران ) 1لو را به دست آورد. یشتریب یمال نیو تأم

پوشش  پرداخته و نشان دادند کهی نیچ نیسنگ یها ندهیفهرست شده آلا یاز شرکتها ی: شواهدیبده نیتأم یها نهیها و هز

گزارشات  افشای ی دارد وبده نیتأم یها نهیو هز ستیز طیمح یافشا تیفیک نیب یدر رابطه منفی کم ریمثبت تأث یرسانه ا

مطالعات  دهد. یشرکت ها کاهش م یبده نیتأم یها نهیرا بر کاهش هز یطیمح تاطلاعا یافشا تیفیک ریرسانه ها تأث یمنف

در ادامه به بررسی این  شرکت ها انجام شده است که مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه داخلی اندکی در خصوص

 بین رابطه بر خانوادگی مالکیت تعدیلی نقش بررسی در(3044) نوئی و همکاران پیته رضائیتحقیقات پرداخته می شود. 

 و مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه مالیاتی نتیجه گرفتند که بین اجتناب و مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه

 ثروت نظریه با مطابق خانوادگی، مالکیت که داد نشان نتایج همچنین. دارد وجود معنادار فیمن رابطه مالیاتی اجتناب

مسئولیت پذیری  بین منفی رابطه آن، در کمتر نمایندگی مسائل و مالکان و مدیران بین منافع همسویی و عاطفی -اجتماعی

 که داد نشان نیز حساسیت تحلیل آزمون نتایج. کند می( تشدید) تعدیل را ها شرکت مالیاتی اجتناب و شرکت نسبت به جامعه

 استحکام از پژوهش نتایج و ندارد پژوهش اصلی نتایج بر تاثیری نیز مالیاتی اجتناب سنجش برای جایگزین معیار از استفاده

 ولیتمسئ بین رابطه بر حسابرس آوازه کنندگی تعدیل نقش بررسی در( 3122مقدم ) قلیچی بندی و نقش .است برخوردار

مسئولیت  که بین دادندنشان بهادار  اوراق بورس در شده پذیرفته های شرکت در حسابرس انتخاب و شرکت اجتماعی پذیری

مسئولیت پذیری  بر رابطه بین حسابرس آوازه .رابطه معناداری وجوددارد انتخاب حسابرس و پذیری اجتماعی شرکت

 پذیری  تمسئولی بررسی رابطه در (3122) فرجی و همکاران .تاثیر معناداری دارد انتخاب حسابرس و تماعی شرکتاج

 بازار ارزش اجتماعی پذیری مسئولیت های فعالیت نتیجه گرفتند کهسود  مدیریت تعدیلگر نقش: شرکت ارزش و اجتماعی

                                                 
1
 Wang, & Zhang 

2
 Fangyuan, \ & Ying 

3
 Luo 
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 را شرکت سهام بازار ارزش و اجتماعی پذیری مسئولیت رابطۀ تواند نمی سود مدیریت اما. دهد می افزایش را شرکت سهام

 فعالیت انجام بعد در هم ایران، در اجتماعی پذیری مسئولیت موضوع بودن نو به توجه با رسد می نظر به. دهد قرار تأثیر تحت

 و نیستند واقف اختیاراتشان از سوءاستفاده بر اجتماعی های فعالیت افشای پوششی اثر به مدیران طرف یک از افشا، بعد در هم

 پذیری مسئولیت شدة مخدوش کیفیت به گذاران سرمایه ایران، در سرمایه بازار کارآیی در نقص دلیل به دیگر، طرف از

 .برد نخواهند پی اجتماعی

 پژوهش یها یهفرض

شده در  یرفتهپذ یدر شرکتها یبده یقاز طر یمال ینتأم ینههز و مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه یگزارشگربین  -3

 دارد. وجود رابطه معکوس و معناداریبورس اوراق بهادار تهران 

در  یبده یقاز طر یمال ینتأم ینهو هز مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه یگزارشگر ینکت بر رابطه بشر آوازه-9

 دارد. یمعنادار یرشده در بورس اوراق بهادار تهران تاث یرفتهپذ یشرکتها

 پژوهش یروش شناس

نوع  از حاضر پژوهش گیرد؛ رقرا استفاده مورد گیری تصمیم فرآیند در می تواند پژوهش از حاصل نتایج که آنجایی از

 و است؛ کمی نوع از است شده استفاده کمی های داده از چون پژوهش نوع فرایند بعد از است. کاربردی های پژوهش

 استفاده می متغیره چند خطی رگرسیون از پژوهش های فرضیه آزمون برای زیرا است همبستگی نوع از آماری از لحاظ

 این پژوهش است. در تهران بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته های شرکت کلیه شامل تحقیق این آماری جامعه شود.

 درنظر هشت محدودیت ها شرکت انتخاب برای است. شده استفاده سیستماتیک حذف روش از نمونه حجم انتخاب برای

 بودن مقایسه منظور قابل به باشد. 1392 سال از قبل تهران بهادار اوراق بورس در ها آن پذیرش تاریخ است. شده گرفته

 های شرکت جزء .باشند نداشته معاملاتی وقفه ماه 6 از بیش ها آن سهام .باشد اسفند 29 ها آن مالی سال پایان اطلاعات،

 مالی سال بررسی مورد های سال طی در .نباشند بیمه و (بانک و لیزینگ) مالی گری واسطه و( هلدینگ) گذاری سرمایه

 های سال طی در .باشد دسترس در پژوهش این در شده انتخاب متغیرهای به مربوط اطلاعات .باشند دهندا ریتغی را خود

 عنوان به شرایط واجد شرکت 118 نهایت در فوق شرایط گرفتن نظر در از پس .باشند نداده فعالیت یریتغ بررسی مورد

 گردیدند. انتخاب نمونه

 پژوهش یها یرو متغ یونیرگرس یمدل ها -5

 اول: یهازمون فرض یمورد استفاده برا مدل

 (:3) یالگو
Debt Fcosts it= β0 + β1Suss it + β2Ageit + β3CFOit + β4Fin Consit + β5Fin Levit + β6ROAit 

+ β7Sizeit + εit 

 :دوم یهازمون فرض یمدل مورد استفاده برا

 (:9) یالگو
Debt Fcosts it= β0 + β1Suss it + β2 Crep it+ β3 (Suss it × Crep it)+ β3Ageit + β4CFOit + β5Fin 

Consit + β6Fin Levit + β7ROAit + β8Sizeit + εit 
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Debt Fcosts :ای پایان دوره محاسبه هبدهی ارزش دفتری بر جمع تقسیم زینه بهرههزینه تامین مالی بدهی که از طریق ه

 گردد. می

Suss: (به شرح زیر محاسبه 9494) یصالحق چک لیست آریان پور و که از طری مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه

 می گردد:

 یسازمان در طول دوره گزارش استفاده م یهمحصولات و خدمات اول یو بسته بند یدتول یکه برا یحجم کل مواد یاوزن -3

و  یممستق یف انرژمصر-1سازمان یهمحصولات و خدمات اول یدتول یمورد استفاده برا یافتیباز یدرصد مواد ورود -9شود.

شده، بر  یهو تصف یافتآب مصرف شده، باز-0شده بر اساس منبع و مقدار یرهذخ یانرژ یاشده  یره/مقدار منابع ذخیرمستقیمغ

در مناطق حفاظت  یستیها، محصولات و خدمات بر تنوع ز یتقابل توجه فعال یراتشرح تأث-5اساس منبع و نحوه مصرف آن

در معرض خطر فهرست شده توسط  یتعداد گونه ها-1بالا یستیشده با ارزش تنوع ز یااحشده / مناطق حفاظت نشده / 

اقدامات در  یردر مناطق تحت تأث یستگاهبا ز یدر فهرست مناطق حفاظت شده مل یعتحفاظت از طب یالملل ینب یهاتحاد

اقدامات در -8، با وزن/حجم آنهامهم یگازها یرو سا یگلخانه ا یگازها یرمستقیمو غ یممجموع انتشار مستق-7معرض خطر

زن وکننده ا یبمواد تخر یعتوز-2یجحذف گاز و نتا یارهایروش ها و مع ی،گلخانه ا یکاهش انتشار گازها یحال انجام برا

نحوه دفع زباله و کاهش و  یها یهرو-33شده بر حسب نوع و روش خروج یهکل فاضلاب و پسماند تخل-34 بر اساس وزن

شرکت بر تنوع  یاتاز عمل یفاضلاب ناش یهاثرات قابل توجه تخل-39یطیمح یستمسائل ز یترعا دفع مناسب آنها با

و  یریت( و مدیره)خاک، جنگل و غ یعیو منابع طب یستز یطمحصولات شرکت بر مح یطیمح یستاثرات ز-31یستیز

 یبسته بند یه برامورد استفاد یستز یطتعداد محصولات فروخته شده و مواد سازگار با مح-30نظارت بر آن.

و مقررات  ینقوان یتعدم رعا یبرا یپول یرغ یقابل توجه و تعداد کل مجازات ها یها یمهجر یارزش پول-35محصولات

سازمان و  یاتعمل یکالاها و مواد برا یرقابل توجه حمل و نقل محصولات و سا یطیمح یستاثرات ز-31یطیمح یستز

درصد -38بر حسب نوع یستز یطحفاظت از مح یها یگذار یهها و سرما ینهکل هز-37کار یروین یحمل و نقل اعضا

 یستز یاثرات بالفعل و بالقوه منف-32شدند یغربالگر یطیمح یستز یارهایکه با استفاده از مع یدکنندگان جد ینتام

 یقکه از طر طییمح یستمربوط به اثرات ز یاتتعداد شکا-94و  و اقدامات انجام شده ینتام یرهقابل توجه در زنج یطیمح

، هر شرکتای تکمیل چک لیست بالا براز پس م، نجااسر و حل شده اند. یدگیثبت، رس یتشکا یرسم یها یسممکان

 94یر بخشها )زکل اد تقسیم بر تعدء فشای ابخشهاع نسبت مجمواز  مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه گزارشگری

 .یدآبدست مید( عد

Crep  :کشورهای دیگر در ایران شبیه ترین مجله به مجلات آن کشورها لیست اعلامی صد  متناسب باشرکت؛  آوازه

شود. این سازمان پس از گزینش و رتبه بندی شرکتها براساس شرکت برتر سازمان مدیریت صنعتی است که سالانه اعلام می

استفاده کرده و مقایسه و  شاخص حجم فروش، اندازه و رشد شرکت، سودآوری، صادرات، نقدینگی، بدهی و شاخص بازار

به شرکتهای بورسی مورد مطالعه که در این فهرست وجود دارد ارزش  آوازهرتبه بندی میکند؛ بنابراین برای اندازه گیری 



 384-321 ص ،3041 بهار ،29 شماره حسابداری، و مدیریت در نوین پژوهشی رویکردهای 8

 

 آوازهو در مقابل با انتخاب شرکتهای لیست شده در بورس اوراق بهادار که در همان صنعت فعالیت کرده اند و از  3عددی 

 (.3127خورنه و همکاران،  یشود. )طهماسب ینبوده اند نمره صفر داده شده م لازم برخوردار

SIZE رزش دفتری مجموع دارایی های شرکت،: اندازه شرکت: لگاریتم طبیعی ا LEV مجموع  ی: ارزش دفتری: اهرم مال

 یرشپذ یسالها یعیطب یتم: سن شرکت: لگارAGE، شرکت یها ییمجموع دارا یبر ارزش دفتر یمشرکت تقس یها یبده

به  یاتیعمل یها یتکه نسبت وجه نقد حاصل از فعال ینقد یان: جر CFOییها، : سود خالص به کل داراROA ،در بورس

است  شده ارائه زینگالس و کاپلان توسط 3228 سال در که است مالی محدودیت معیار:  Fin Consو  ها است ییکل دارا

 ده با توجه به مختصات ایران طراحی گردید:حصارزا و توسط راعی 3188و سپس در سال 

 (:1) یالگو
KZ=17.33-37.48 C -15.216 DIV +3.39 LEV- 1.402 MTB 

 که در آن داریم:

C ،نسبت موجودی نقد به داراییها : DIV: ییها،شرکت به دارا یمینسبت سود تقس Levها  یکل بده ی: نسبت ارزش دفتر

 ییها.دارا یها به ارزش دفتر یبده یش بازار حقوق صاحبان سهام و ارزش دفترنسبت حاصل جمع ارز :MTBییها وبه دارا

 تقسیم قسمت پنج به سپس و بزرگترین مرتب به ترین کوچک از مقادیر سال، -هر شرکت برای KZ مقادیر محاسبۀ از پس

می  شناسایی مالی محدودیت دچار های سال -جزو شرکت پنج و چهار پنجک در حاضر های سال -که شرکت شود می

 .به آن ها اختصاص داده می شود 3و عدد  شوند

 پژوهش یها یافته

داده ها  توصیف .باشد داشته پژوهش متغیرهای از دقیقی توصیف باید محقق ها،داده وتحلیل تجزیه جهت گام اولین در

و  پراکندگی مرکزی، هایشاخص از دهد. آگاهیمی قرار او اختیار در ارزشمندی و مهم اطلاعات مدل، برآورد از قبل

( 3) جدول در .بپردازد متغیرها تحلیل به بیشتری آگاهی با خود پژوهش ادامه در محقق تا میشود منجر متغیرها، توزیعی

 .است مشاهده قابل کشیدگی چولگی، کمینه، بیشینه، معیار، انحراف میانه، میانگین، همراه به متغیرها آماری توصیف

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 2 اثرات آوازه شرکت یدر جهت بررس یهبد یقاز طر یمال ینتأم ینهشرکت نسبت به جامعه و هز یریپذ یتمسئول یرابطه گزارشگر یبررس

 

 پژوهش یرهایمتغ یفیار توصآم -3جدول 

 آزمون مانایی متغیرها
 یرها )در سطح متغیر(متغ ییمانا یو چو جهت بررس یل ین،آزمون لو یجنتا-9جدول

 شاخص

یرمتغ  
 کمترین بیشترین میانه میانگین

انحراف 

 معیار

ضریب 

 چولگی

ضریب 

 کشیدگی

 3.411 1.127 0.048 0.010 0.268 0.052 0.067 هزینه تامین مالی از طریق بدهی

مسئولیت پذیری  گزارشگری

 شرکت نسبت به جامعه
0.368 0.352 0.439 0.210 0.056 -0.093 2.483 

 1.309 0.576 0.174 0.000 1.000 0.000 0.258 آوازه شرکت

 .14 اندازه شرکت

87 

14. 

68 

19. 

39 

11. 

36 
1. 444 0. 554 3. 653 

 .0 اهرم مالی

547 

0. 

560 
0. 81 0. 08 0. 209 -0. 05 2. 853 

 3.665 0.358- 0.496 0.75 3.87 2.65 2.624 سن شرکت

 2.442 0.538- 0.228 0 0.95 0.59 0.555 بازده داراییها

 6.961 1.911 0.038 0.01 0.22 0.03 0.043 ینقد یانجر

 .0 محدودیت مالی

400 

0. 

000 
1. 00 0. 00 0. 490 0. 408 1. 166 

 متغیر
آماره 

2  لوین، لین

 چوو 
 نتیجه آزمون سطح معناداری

 (I0 ) ایستا در سطح متغیر 404444 8.95364- هزینه تامین مالی از طریق بدهی

مسئولیت پذیری شرکت  گزارشگری

 نسبت به جامعه
 (I0 ) ایستا در سطح متغیر 404444 11.6232-

 (I0 ) ایستا در سطح متغیر 404444 7.06564- شرکت آوازه

 (I0 ) ایستا در سطح متغیر 404444 369.593- اندازه شرکت

 (I0 ) ایستا در سطح متغیر 404444 16.8466- اهرم مالی

 (I0 ) ایستا در سطح متغیر 404444 16.8466- سن شرکت

 (I0 ) ایستا در سطح متغیر 404444 7.52598- بازده داراییها

 (I0 ) ایستا در سطح متغیر 404444 2358.25- ینقد یانجر

 (I0 ) ایستا در سطح متغیر 404444 6.76136- مالیمحدودیت 
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هستند. با  ایستا درصد 25 سطح رفته در این پژوهش در کار به متغیرهای همۀ که دهد می نتایج آزمون لوین، لین و چو نشان

 ی نمی باشد.انباشتگ آزمون هم نیازی به انجام توجه به اینکه متغیرهای پژوهش در سطح متغیر ایستا می باشند؛ بنابراین

 رگرسیون اعتبارسنجی

 آزمونهای اعتبارسنجی رگرسیون-1جدول

 آزمون

 متغیر

 هم خطی عامل تورم نرمال بودن داده ها

VIF Jarque-Bera سطح معناداری 

 1.043 0.084512 110.4554 هزینه تامین مالی از طریق بدهی

مسئولیت پذیری شرکت نسبت  گزارشگری

 به جامعه
98.70668 0.185240 1.021 

 1.057 0.078000 1132.071 شرکت آوازه

 1.032 0.062540 248.4425 اندازه شرکت

 1.028 0.000000 99.57193 اهرم مالی

 1.004 0.000000 99.57193 سن شرکت

 1.011 0.000000 83.11055 بازده داراییها

 1.023 0.000009 23.17560 ینقد یانجر

 1.041 0.000000 667.6718 محدودیت مالی

 آزمون تشخیص ناهمسانی وایت

0.425 Prob 1.326 F 
0.364 Prob 5.415 R 

مسئولیت  ی، گزارشگریبده یقاز طر یمال ینتام ینههزنتایج آماره جارکوبرا نشان داده با توجه به سطح معناداری متغیرهای 

د می باشد لذا این متغیرها دارای توزیع درص 5که بالای  شرکت و اندازه شرکت آوازه، پذیری شرکت نسبت به جامعه

 نرمالی بوده و همچنین سایر متغیرها از توزیع غیر نرمالی برخوردار بودند.

آزمون  در ینهمچن می گردد. تایید همخطی عدم فرض لذا است، نزدیک صفر مقدار آن به همخطی که آزمون نتایج

 یفرض عدم وجود ناهمسان ین( بوده؛ بنابرا45/4از سطح خطای ) بزرگتر F( مقدار احتمال آماره یتوا) یانسوار یناهمسان

 گردد. یم ییدتا یانسوار

 ( آمده است:0شماره )برای الگوی اول در جدول  لیمرf نتایج آزمون

 لیمر Fآزمون -0جدول 

 نتیجه ی آزمون محاسبه شده F F احتمال فرضیه ی صفر

 اثرات مقطعی و زمانی معنی دار نیستند.

 (مناسب است.pool dataروش )
 رد فرضیه صفر 390135110 40444
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کوچکتر از  Fهمان گونه که در جدول دیده می شود، نتایج آزمون چاو، نشان می دهد احتمال به دست آمده برای آماره ی 

ین این که پانلی مورد استفاده قرار گرفته است. اکنون برای تعی پس برای آزمون این فرضیه، داده ها به صورت درصد است، 5

برای تخمین پارامترهای مدل، از مدل اثرات ثابت یا اثرات تصادفی استفاده شود از آزمون هاسمن استفاده شده که نتایج 

 ( ارائه شده است.5-0 شماره )حاصل از این آزمون در جدول 

 آزمون هاسمن برای تعیین مدل اثرات ثابت یا تصادفی -5جدول 

 نتیجه ی آزمون هاسمنآزمون  p –value فرضیه ی صفر

 تایید فرضیه صفر 400838 استفاده از مدل اثرات تصادفی

شد، بنابراین فرض صفر آزمون هاسمن رد نمی شود  45/4آزمون هاسمن آزمون هاسمن بزرگتر از  p –valueاز آن جا که 

تصادفی استفاده نمود. لذا جهت و باید برای تخمین پارامترهای معادله ی رگرسیون چند متغیره ی پژوهش، از مدل اثرات 

 برآورد مدل از روش تخمین حداقل مربعات تعمیم یافته تخمینی استفاده می گردد.

 نتایج برآورد مدل اول با استفاده از روش حداقل مربعات تعمیم یافته تخمینی-1جدول 

می باشد، در نتیجه عدم همبستگی بین خطاها  9048، چون میزان دوربین واتسون (1)با توجه به مقادیر بدست آمده در جدول 

درصد از تغییرات در متغیر وابسته  09توان ادعا نمود،  پذیرفته می شود.همچنین با توجه به ضریب تعیین مدل برازش شده می

 ضرایب نماد متغیر
انحراف 

 معیار
 tآماره 

سطح 

 معناداری

مسئولیت پذیری  گزارشگری

 رکت نسبت به جامعهش
Suss 0.024569- 0.008767 2.802441- 0.0024 

 SIZE 0.036523 0.015076 2.422592 0.0035 اندازه شرکت

 LEV 0.156569 0.028283 5.535751 0.0000 اهرم مالی

 AGE -0.749336 0.993701 -0.754086 0.4511 سن شرکت

 ROA 0.087813 0.032781 2.678777 0.0076 بازده داراییها

 CFO 0.161674 0.067231 2.404753 0.0011 جریان نقدی

 Fin Cons -0.035981 0.111246 -0.323433 0.7465 محدودیت مالی

 C 0.198449 0.070589 2.811330 0.0038 مقدار ثابت

-Durbin آماره دوربین واتسن

Watson stat 
2.086675 

 R-squared 0.421416 ضریب تعیین

-Adjusted R عدیل شدهضریب تعیین ت

squared 
0.384504 

(40440) 10998987 داری(سطح معنی) یشرف Fآماره   
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 سطح در 10998987 با برابر رگرسیونی مدل F آماره همچنین مقدارشود.  مدل، توسط متغیرهای مستقل توضیح داده می

 یافشا یفیتکمتغیر  یدار یسطح معن گردد. می تایید شده برازش مدل معناداری کل دهد می نشان که باشد می صفر معناداری

مربوط به این متغیر نشان  tدرصد ضریب و آماره  25بنابراین در سطح اطمینان  ،کوچکتر از سطح خطاست یطیاطلاعات مح

 یمعنادار یرتاث یبده یقاز طر یمال ینتأم ینهبر هز مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه یگزارشگردهنده این است که 

مسئولیت پذیری  یگزارشگر (کاهش) یشافزابا می باشد، لذا  منفیی، علامت متغیر پارامترهای برآورد یماز نظر علا دارد.

 .یابد( می یشکاهش )افزا یبده یقاز طر یمال ینتأم ینههای مورد مطالعه، هز در شرکت شرکت نسبت به جامعه

 ( آمده است:7شماره )لیمر برای الگوی دوم در جدول f نتایج آزمون

 لیمر Fآزمون  -7جدول 

 نتیجه ی آزمون محاسبه شده F F احتمال ه ی صفرفرضی

 اثرات مقطعی و زمانی معنی دار نیستند.

 (مناسب است.pool dataروش )
40444 390092981 

رد فرضیه 

 صفر

کوچکتر از  Fهمان گونه که در جدول دیده می شود، نتایج آزمون چاو، نشان می دهد احتمال به دست آمده برای آماره ی 

پانلی مورد استفاده قرار گرفته است. اکنون برای تعیین این که  پس برای آزمون این فرضیه، داده ها به صورت درصد است، 5

برای تخمین پارامترهای مدل، از مدل اثرات ثابت یا اثرات تصادفی استفاده شود از آزمون هاسمن استفاده شده که نتایج 

 است.( ارائه شده 8شماره )حاصل از این آزمون در جدول 

 آزمون هاسمن برای تعیین مدل اثرات ثابت یا تصادفی -8جدول 

 نتیجه ی آزمون آزمون هاسمن p –value فرضیه ی صفر

 400770 استفاده از مدل اثرات تصادفی
تایید فرضیه 

 صفر

نمی شود  شد، بنابراین فرض صفر آزمون هاسمن رد 45/4آزمون هاسمن آزمون هاسمن بزرگتر از  p –valueاز آن جا که 

و باید برای تخمین پارامترهای معادله ی رگرسیون چند متغیره ی پژوهش، از مدل اثرات تصادفی استفاده نمود. لذا جهت 

 برآورد مدل از روش تخمین حداقل مربعات تعمیم یافته تخمینی استفاده می گردد.
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 میم یافته تخمینینتایج برآورد مدل دوم با استفاده از روش حداقل مربعات تع-2جدول 

می باشد، در نتیجه عدم همبستگی بین خطاها  9041(، چون میزان دوربین واتسون 2با توجه به مقادیر بدست آمده در جدول )

از تغییرات در متغیر وابسته درصد  00پذیرفته می شود.همچنین با توجه به ضریب تعیین مدل برازش شده می توان ادعا نمود، 

در سطح  10529135مدل رگرسیونی برابر با  Fمدل، توسط متغیرهای مستقل توضیح داده می شود. همچنین مقدار آماره 

 یگزارشگرمتغیر ) یدار یسطح معن گردد. معناداری کل مدل برازش شده تایید می دهد باشد که نشان می معناداری صفر می

درصد  25کوچکتر از سطح خطاست، بنابراین در سطح اطمینان  (شرکت آوازه×  نسبت به جامعهمسئولیت پذیری شرکت 

مسئولیت پذیری  یگزارشگر ینشرکت بر رابطه ب آوازهمربوط به این متغیر نشان دهنده این است که  tضریب و آماره 

پارامترهای برآوردی، علامت  یماز نظر علا دارد. یمعنادار یرتاث یبده یقاز طر یمال ینتأم ینهو هز شرکت نسبت به جامعه

 ضرایب نماد متغیر
انحراف 

 معیار
 tآماره 

سطح 

 معناداری

مسئولیت پذیری شرکت  یگزارشگر

 نسبت به جامعه
Suss 0.020508- 0.010188 2.013072- 0.0446 

 Crep 0.098618 0.038796 2.541978 0.0113 شرکت آوازه

مسئولیت پذیری شرکت  یگزارشگر

 کتشر آوازه×  نسبت به جامعه
Suss × Crep -0.019107 0.007983 -2.393441 0.0170 

 SIZE 0.087240 0.032594 2.676562 0.0077 اندازه شرکت

 LEV 0.154753 0.072393 2.137679 0.0325 اهرم مالی

 AGE -0.00299 0.007309 -0.40881 0.6829 سن شرکت

 ROA 0.15635 0.028326 5.51981 0.0000 بازده داراییها

 CFO 0.093011 0.020996 4.429939 0.0000 ینقد نیاجر

 Fin Cons -0.00299 0.007309 -0.40881 0.6829 محدودیت مالی

 C 0.770 0.133 5.784 0.000 مقدار ثابت

-Durbin آماره دوربین واتسن

Watson stat 
90413701 

 R-squared 40003929 ضریب تعیین

-Adjusted R ضریب تعیین تعدیل شده

squared 
0.392651 

(40442) 10529135 داری(سطح معنی) فیشر Fآماره   
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مسئولیت پذیری  یگزارشگر ینهای مورد مطالعه، رابطه ب در شرکت آوازه (کاهش) یشافزابا می باشد، لذا  منفیمتغیر 

 می دهد.(یشکاهش )افزارا  یبده یقاز طر یمال ینتأم ینهو هز شرکت نسبت به جامعه

 بحث و نتیجه گیری

 یبده یقاز طر یمال ینتأم ینهبر هز مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه یگزارشگرقیق نشان داد نتایج اولین فرضیه تح

آنها را  یا یهسرما یها ینهتوسط شرکت ها هز مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه یگزارشگر دارد. یمعنادار یرتاث

ارائه شده توسط  "اعتبار سبز" یاقتصاد یاست(. س9430و همکاران،  9ی؛ بونت9442 ،3ینزژان و مارت یدهد )د یکاهش م

کامل  یو بررس یابیوام، ارز ددر مور یریگ یمخواهد تا قبل از تصم یاز طلبکاران م ینچ یستز یطوزارت حفاظت از مح

 یافشا یفیتک یارا افشا نکنند  یطیمح یستشرکت را انجام دهند. اگر شرکت ها اطلاعات ز یطیمح یستاطلاعات ز

شرکت ها  یاقتصاد سبز را برا یها یاستس یکه اجرا یردگ یباشد، انتخاب معکوس طلبکاران صورت م ینیاطلاعات پا

 یاعتباردهندگان برآورده م یازهایبالا را افشا کنند، ن یفیتبا ک یطیمح یستز اطلاعاتکند. اگر شرکت ها  یم یرممکنغ

 یکه گزارشگر یزمان ین(. بنابرا9435،و همکاران 1نکوفرا) یابد یاطلاعات کاهش م یجستجو یآنها برا یها ینهشود و هز

همکاران و  0میائوشرکت ها آسان تر است.  یبرا یبده یمال ینوجود ندارد تام مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه

و  دارد یارتباط منف یبده یمال نیتام نهیبا هز مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه یکه گزارشگر ندنشان داد( 9493)

 ینوآور تیظرف جادیها به ا یبده یمال نیتام نهیبر هز مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه یگزارشگر یمنف ریتأث

 دیکند، با یم یخارج یمال نیشرکت تأم کیکه  یهنگام(دریافتند 9494)5فنگیان و ینگ کند. یشرکت ها کمک م

 طیدرک شرا یامر برا نیارائه دهد. اعتباردهندگان از ا مربوطه یاطلاعات افشا شده توسط شرکت را به طلبکاران خارج

اطلاعات با  یشاکنند. فقط اف یاستفاده م یگذار هیسرما یبرا ییکنند و از آن به عنوان مبنا یمختلف شرکت استفاده م

 یمال نیه و تأمرا کاهش داد یبده نیتام یها نهیمربوط را جلب کند، هز یگذاران خارج هیتواند اعتماد سرما یبالا م تیفیک

 7(، لو9494) (، فنگیان و ینگ9493همکاران )و  1نتیجه حاصل از فرضیه تحقیق با مطالعات میائو را به دست آورد. یشتریب

 آوازههمسو و سازگار می باشد. براساس نتایج دومین فرضیه تحقیق  (3128) یخانلار ی ودباغچ( و 9432وهمکاران )

 یمعنادار یرتاث یبده یقاز طر یمال ینتأم ینهو هز ئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعهمس یگزارشگر ینشرکت بر رابطه ب

مسئولیت پذیری شرکت نسبت به  ینشان داده اند که گزارشگر هزینه تامین مالی بدهیبرخی از تحقیقات، در خصوص  .دارد

محیطی  آوازهوی محتوای اطلاعاتی اعتبار و برخی دیگر از محققین، بر ر .، تاثیرگذار استیبده یمال ینتام ینهبر هز جامعه

این شواهد تجربی، ادعا می  .شرکت و منافع بالقوه آن برای سرمایه گذاران در پیش بینی سودهای آتی، تمرکز نموده اند

کمتر، منافع موردانتظار بیشتری در خصوص  آوازهبیشتر در مقایسه با شرکتهای دارای  آوازهکنند که شرکتهای دارای 
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های آتی دارند و فعالان بازار سرمایه، انتظار دارند که احتمال دستیابی به سود برای آنان بیشتر باشد. در نتیجه، بازدهی سود

(، 9434همکاران )در این راستا، صالح و . (9435،همکارانش و 3کالیسکاناست )موردانتظار سهام در این شرکتها بالاتر 

را بررسی نمودند و دریافتند که  مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه یگزارشگرو  یبده یمال ینتام ینهارتباط بین هز

در شرکتهایی شود که فعالیتهای مسئولیت  یبده یمال ینتام ینههزکاهش افشای مسئولیت اجتماعی، ممکن است باعث 

ژگی های سازمانی شرکتها می ، یکی از ویآوازهاجتماعی مناسبی دارند و به مسئولیتهای خود در این حوزه، متعهد هستند. 

واعتبار شرکت را تحت  آوازهپیشنهاد نمودند که یک حادثه اجتماعی یا زیست محیطی منفی، به طور بالقوه، محققان . باشد

باشد. بدون شک، شرکتهایی  تاثیر قرار می دهد که به نوبه خود، دارای تاثیر مرتبه دوم بر مشروعیت فعالیتهای شرکتی می

، برای نفوذ در دیدگاه عمومی جامعه، جهت مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه یکه از گزارشگروجود دارند 

 آوازهاز لحاظ اجتماعی، شرکتهای به  .استفاده می کنند ،و برای جلب توجه بیشتر مشروعیت بخشیدن به اقدامات خود

د را بهبود بخشند، تا از این طریق بتوانند، خو مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه یرسیده، تمایل دارند که گزارشگر

9تروتاکنند )تصویر مطلوب و مشروع خود در جامعه را حفظ 
شرکت می تواند تاثیر  آوازه. بنابراین (9437،و همکارانش 

وهمکاران  لومطالعات  ی تعدیل نماید.بده یمال ینتام ینههزرا بر  مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه یگزارشگر

 مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه یگزارشگر ینب یدر رابطه منف یکم یرمثبت تأث یپوشش رسانه اداد ( نشان 9432)

را  مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه یگزارشگر یررسانه ها تأث یگزارشات منف یدارد و افشا یبده ینتأم ایه ینهو هز

وهمکاران  لو. نتیجه حاصل از فرضیه تحقیق با مطالعات دده یشرکت ها کاهش م یبده ینتأم یها ینهبر کاهش هز

 یافشا یقاز طرهمسو و سازگار می باشد. بر اساس نتایج حاصل از تحقیق حاضر پیشنهاد می شود مدیران شرکت ها (9432)

ساخت و منابع،  یافتباز محیطی، یستخطرات ز محیطی، یستز های یاستس یافشا یلاز قب یطیمح یستداوطلبانه اطلاعات ز

کاهش انتشار کربن،  یکربن، حسابدار یسکو اطلاعات کربن )مانند ر یستز یطحفاظت از مح یساتاز تأس یبردار بهره

به  شرکت را کاهش دهند. یبده یمال ینتام ینهبرخوردار شده و هز یمتفاوت یمال یایاز مزا کاهش انتشار کربن( یریتمد

نه  مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعه یافشا یکپارچه هایاستانداردارائه  بورس اوراق بهادار پیشنهاد می شود از طریق

 یمخود را تنظ مسئولیت پذیری شرکت نسبت به جامعهاطلاعات  یافشا یتا آگاهانه محتوا کردهتنها به شرکت ها کمک 

افشا  یطیمح یستطلاعات زا یسهمقا یترا بهبود بخشند، بلکه به بهبود قابل یطیمح یستاطلاعات ز یافشا یفیتکنند و ک

حجم فروش،  یبهبود شاخصها یقشود از طر یم یشنهادشرکت ها پ یرانبه مد نمایند.کمک  مختلف یشده توسط شرکت ها

در لیست اعلامی صد شرکت برتر  یریشرکت جهت قرار گ یازاندازه، رشد شرکت، سودآوری و صادرات سبب بالارفتن امت

 .یرندسازمان مدیریت صنعتی قرار گ

 منابع

 یانجیبر نقش م یدبا تأک یهسرما ینهبر هز یاطلاعات مال یافشا یرتأث ی(. بررس3128. )یمرتض ی،خانلار ،سجاد ی،دباغچ

 .309-391 ،(31)9یریت، و مد ی. چشم انداز حسابداریفکر یهسرما

                                                 
1 Caliskan, 
2 Trotta 
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