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 چکیده

شاخص حاکمیت شرکتی بر تأثیر مسأله کنندگی  تعدیل لگریعدش تنقهدف از انجام پژوهش حاضر، تبیین و تفسیر 

پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران در های  شرکت ازشرکت  29متشکل از  ها نمایندگی بر رفتار چسبنده هزینه

های تابلوئی مورد بررسی قرار  با استفاده از رگرسیون خطی چند متغیره با داده ( ساله 2)یك دوره  3197-3126افق زمانی 

باشد.  وش تحقیق در این پژوهش به لحاظ هدف، کاربردی و به لحاظ روش، از نوع توصیفی همبستـگی میر .گرفت

های عضو بورس  های مالی شرکت های صورت های مالی و یادداشت ها از صورت های مورد نیاز جهت تست فرضیه داده

اولیه بر روی آنها انجام گرفت و از این  افزار اکسل پردازش اوراق بهادار تهران استفاده شده است و سپس توسط نرم

استفاده شد. نتایج مبین آن است که مسأله نمایندگی بر چسبندگی  2افزار ایویوز  ها در نرماطلاعات جهت آزمون مدل

شاخص حاکمیت معناداری دارد و  رفته، تأثیر مثبت وهای فروش، عمومی و اداری و بهای تمام شده کالای فروشهزینه
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 مقدمه

هدف اصلی واحد تجاری تولید محصولات و ارائه خدمات به مشتریان در زمان معین، تحمل هزینه و کسب درآمد 

ریزی شده استفاده کند. یابی به هدف مربوط، واحد تجاری باید از منابع در دسترس به شکل برنامهت. جهت دستاس

بینی های از پیش تعیین شده جهت پیشریزی یکی از وظایف مدیریت است، مدیران به اطلاعات مربوط به هزینهبرنامه

توان به کمك گیرد. تغییرات هزینه را میزینه صورت میها به کمك درک رفتار هبینی هزینهسود نیاز دارند. پیش

 شناخت ،(. بنابراین3195تغییرات درآمد فروش از طریق ارتباط هزینه با درآمد فروش بیان نمود )قائمی و نعمت اللهی، 

 است، برخوردار اهمیت زیادی از هاشرکت مدیریت برای فروش و تولید سطح تغییرات به واکنش در هزینه رفتار

 های مالی استخراج کرد.توان به سهولت از صورتاطلاعات مورد نیاز در این زمینه را نمی

 هایی )به عنوانروش ها؛رفتار هزینه چگونگی با مرتبط مدیریت حسابداری های مطرح شده در کتباستفاده از مدل

 در تغییر واحد یك ازای به هازینهه در تغییرات برآورد میانگین منظور که به رگرسیون( تحلیل و تجزیه روش مثال

 هاهزینه در واقع تغییرات از کمتر محاسبه به ها،هزینه چسبندگی ویژگی به توجه بدون اند؛شده ارائه هزینه محرک

شد.  خواهد منجر فعالیت سطح کاهش ها هنگامهزینه در تغییرات واقع از بیشتر محاسبه و فعالیت سطح افزایش هنگام

 بودجه فعالیت سطح تغییرات به نسبت هاهزینه متناسب تغییرات فرض مبتنی بر اغلب پذیر،انعطاف زیریبودجه اصول

 مواجه زیادی انحرافات با احتمالا هاهزینه چسبندگی ویژگی به توجه بدون ریزی،بودجه هایروش چنین .است شده

ها برای کنترل بودجه و با توجه به چسبندگی هزینهدرک رفتار هزینه  ،(. بنابراین3192،پوربود )نمازی و دوانی خواهند

 گذاری محصولات مناسب است. قیمت

مساله نمایندگی، شامل تضاد منافع بین مدیران و مالکان شرکت و به طور ویژه پیامدهای ناشی از آن است. از طرفی 

های کاهش تقاضا، بدون ستفاده در دورهبینی سود است. حفظ منابع بلا اها، بخش مهمی از فرآیند پیشتحلیل رفتار هزینه

شده از سود واقعی بینیبینی سود، باعث افزایش انحراف نامساعد سود پیشدر نظر گرفتن پدیده چسبندگی هزینه در پیش

شود. انحراف تر در میزان سود واقعی شرکت میها و کاهش بیشها موجب افزایش هزینهشود. زیرا؛ چسبندگی هزینهمی

-توان مشاهده کرد. زیرا؛ وجود هزینههای افزایش فروش شرکت میبینی شده از سود واقعی را در دورهد پیشمساعد سو

اند. هرچه تضاد منافع بین مدیران بینی نمودهتری را پیشگران سود کمشود و تحلیلهای چسبنده باعث افزایش سود می

گیری در ای که با افزایش فروش، سعی در جبههخواهد بود. به گونهتر کارانهو مالکان بیشتر باشد، رفتار مدیران محافظه

تواند های شرکت، اعم از بهای تمام شده و اداری و فروش را دارند. بنابراین، مساله نمایندگی میمقابل تغییرات در هزینه

تاثیر مثبت بر  یگر،د به عبارتی. های اداری و فروش و بهای تمام شده داشته باشدموجب افزایش چسبندگی هزینه

 (.9434، 3چسبندگی هزینه خواهد داشت )ویس

؛ 9441، 9همکاران در مطالعات اخیر، اثر عوامل اقتصادی بر روی چسبندگی هزینه بررسی شده است )اندرسون و

های وکار (، لیکن در این مطالعات، تاثیر مسأله نمایندگی و ساز3192پور، ؛ نمازی و دوانی9440، 1مدیروس و کاستا

رو مطالعه حاضر به دنبال بررسی تاثیر ها در نظر گرفته نشده است. از اینشاخص حاکمیت شرکتی بر چسبندگی هزینه

                                                 
1Weiss 
2 Anderson et al 
3 Medeiros & Costa 
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ی و بهای تمام شده 3های فروش، عمومی و اداریمسأله نمایندگی و شاخص حاکمیت شرکتی بر چسبندگی هزینه

 بینیپیش مالی، تر عملکرددقیق ارزیابی در پژوهش نای نتایج از آگاهی تردید باشد. بدونرفته میکالای فروش

  موثرخواهد بود. مدیریت صحیح گیریتصمیم و هاشرکت سودآوری

ها را  شود که سمت و سوی حرکت و عملکرد شرکتحاکمیت شرکتی شامل ترتیبات حقوقی، فرهنگی و نهادی می

کند که ها و قیودی است که این اطمینان را فراهم میوکار کند. به بیان دیگر حاکمیت شرکتی شامل همه سازتعیین می

شود و مانع استفاده نامناسب کنندگان وجوه نقد مدیریت میهای شرکت به صورت کارا و در جهت منافع تامیندارایی

 (. تصور بر این است که سهامداران و مالکان3227، 9شود )شلفیر و ویشنیها در شرکت میتوسط مدیران و دیگر گروه

شرکت از طریق کنترل و نظارت بر عملکرد هیئت مدیره و انتخاب مدیران ارشد، موجبات افزایش ارزش شرکت و 

(. بنابراین انتظار بر این است که سازوکارهای 9447 1کنند )چن و یوراستینهای نمایندگی را فراهم میکاهش هزینه

مساله نمایندگی شود و از این طریق موجب تاثیر  های نمایندگی و کمرنگ شدنحاکمیت شرکتی، موجب کاهش هزینه

های با حاکیت  ها داشته باشد. به عبارت دیگر، در شرکتمنفی )کاهشی( بر تاثیر مساله نمایندگی بر چسبندگی هزینه

های با حاکیت شرکتی ضعیف است )کین و  ها کمتر از شرکتتاثیر مساله نمایندگی بر چسبندگی هزینه شرکتی قوی

 (.9436 ،0نهمکارا

شاخص حاکمیت شرکتی  لگریعدش تنقبررسی ایران  در که است آن از حاکی شده انجام های پژوهش پیشینة بر مروری

 و توجه های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران مورد شرکت ها ینههزنمایندگی بر رفتار چسبنده  مسئلهبر تأثیر 

ژوهش کافی و منسجم انجام نگرفته است و با اینکه در ارتباط با موضوع فوق است و در این حوزه پ نگرفته قرار تحقیق

های متعدد و متنوع انجام شده است، اما در داخل کشور پژوهشی که کاملاً مشابه با پژوهش حاضر باشد وجود  پژوهش

باشد که به  هایی در ایران می های ایرانداک این اولین پژوهش و از جمله معدود پژوهش ندارد. بنابراین، با توجه به بررسی

پردازد. لذا، با  می ها ینههزنمایندگی بر رفتار چسبنده  مسئله نیب ریدر تاث شاخص حاکمیت شرکتی لگریعدتبررسی نقش 

 نقش شاخص حاکمیت شرکتی آیاتوجه به مراتب فوق پژوهش حاضر در صدد پاسخگویی به این سوال است که 

                                                                                                                                                                                                       ؟دارد یا خیر ها ینههزگی بر رفتار چسبنده نمایند مسئلهتعدیلگر در تاثیر 

 ام پژوهشاهمیت و ضرورت انج

گران مالی و حسابرسان دارد از اهمیت بسزایی برخوردار پژوهش حاضر از نظر کاربردهایی که برای مدیران، تحلیل

های وظایف مدیریت ترین بخشریزی یکی از مهمبرنامه ریزی است.مدیران وظیفه برنامه است. یکی از وظایف مهم

ایف مدیریت یعنی سازماندهی، استخدام، هدایت و کنترل صورت گیرد. باشد که انجام آن باید با توجه به سایر وظمی

نقش عبارت است از الگوهای رفتاری که به افراد  کنند.های مختلف اجرا میرا با بازی کردن نقش مدیران وظایف خود

-انتظار می که یبرخی نقش را توقعات رفتاری که ازیك فرد به تناسب موقعیت د.شوها نسبت داده میشاغل در سازمان

عهده بر گیری را های ارتباطی، اطلاعاتی و تصمیمتوان گفت همه مدیران تعدادی از نقشمی د.کننتعریف می ،رود

آوری اند از نقش جمعگیری دارد به ترتیب عبارتهای اطلاعاتی و تصمیمازجمله وظایفی که مدیر در نقش د.دارن

                                                 
1 Selling, General & Administrative Cost 
2 Shelfier & Vishny 
3 Chen & Yur-Astin 
4 Qin et al 
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گیری و نحوه تخصیص منابع منابع. مدیران باید اطلاعات خوبی برای تصمیمدهنده اطلاعات یا ارزیابی و نقش تخصیص

های رهبری خود، نیروهای شرکت را به اجرای این تصمیمات تشویق کنند )اصغری، داشته باشند تا با استفاده از توانایی

3123.) 

های آتی نیاز دارند. با توجه به اینکه نهبینی هزیها جهت پیشریزی، مدیران به اطلاعات مربوط به هزینهدر مرحله برنامه

بینی مقدار توان با توجه به تغییرات درآمد فروش مشخص کرد، درک این رابطه باعث پیشها را میتغییرات هزینه

ها را به توانند میزان صحیح هزینهشود. هم چنین حسابرسان با توجه به وجود این رابطه میها با درصد خطای کم میهزینه

های مالی را کشف کنند. در صورت های احتمالی هزینهك مبلغ و تغییرات درآمد فروش مشخص کرده و تحریفکم

اللهی، رسد )قائمی و نعمتهای یك شرکت ضروری به نظر میبنابراین تجزیه و تحلیل رابطه بین درآمد فروش و هزینه

3196 .) 

د درک حساسیت تغییرات هزینه به کاهش فروش هستند. بدین های خود در شرکت نیازمنمدیران به منظور ایفای نقش

ها را ارزیابی کرده و در صورت لزوم با تجدید نظر در قراردادهای شرکت، های چسبنده از کل هزینهترتیب سهم هزینه

 های تعدیل منابع شوندها نسبت به حجم فروش را افزایش دهند و از این طریق موجب کاهش هزینهحساسیت هزینه

 (. 3123)کردستانی و مرتضوی، 

 رفته بهو بهای تمام شده کالای فروش فروش و عمومی های اداری،هزینه نسبت مالی، هایصورت تحلیل و تجزیه در

شود. مختلف محاسبه و مقایسه می زمانی هایدر دوره شرکت یك یا صنعت یك هایشرکت خالص برای فروش

می مدیریت مالی عملکرد نشانه ضعف را فروش و اداری، عمومی هایهزینه در متناسب غیر افزایش مالی گرانتحلیل

-تلاش یا توسط مدیریت هاهزینه صحیح کنترل عدم از احتمالا ناشی را هاهزینه در غیرمتناسب این افزایش زیرا دانند؛

 فرض زیرا شود؛نده منجر میکنهایی به نتایج گمراهتحلیل و تجزیه چنین.دانندمی کالا فروش امر در نتیجهبی های

  (.3192پور، است )نمازی و دوانی فروش سطح با هاهزینه تغییرات متناسب هایی،تحلیل و تجزیه چنین اساسی

های کاهش تقاضا، بدون بینی سود است. حفظ منابع بلا استفاده در دورهها، بخش مهمی از فرآیند پیشتحلیل رفتار هزینه

شده از سود واقعی بینیبینی سود، باعث افزایش انحراف نامساعد سود پیشبندگی هزینه در پیشدر نظر گرفتن پدیده چس

شود. انحراف تر در میزان سود واقعی شرکت میها و کاهش بیشها موجب افزایش هزینهشود. زیرا؛ چسبندگی هزینهمی

-توان مشاهده کرد. زیرا؛ وجود هزینهکت میهای افزایش فروش شربینی شده از سود واقعی را در دورهمساعد سود پیش

بینی گذاران سود پیشاند. سرمایهبینی نمودهتری را پیشگران سود کمشود و تحلیلهای چسبنده باعث افزایش سود می

های چسبنده کنند که وجود هزینهها چنین تصور میگیرند. آنشده را به عنوان معیاری از ارزش آتی شرکت در نظر می

ها نسبت ها بر واکنش آن(. این رفتار هزینه9434شود )ویس، بینی سود مییك شرکت موجب نوسانات زیاد در پیش در

گذاران تصورکنند که رفتار نامتقارن هزینه، باعث افزایش انحراف اگر سرمایه ،بینی سود اثرگذار است. بنابراینبه پیش

گذاری در تری به سرمایهچنین تمایل کمیابد. همیافته نیز کاهش میقها نسبت به سودهای تحقشود، اطمینان آنسود می

 (.3123ها خواهند داشت )کردستانی و مرتضوی،  این شرکت

 پذیرفته را فعالیت سطح به تغییرات نسبت هاهزینه متناسب تغییرات فرض تحلیلی، هایبررسی هنگام در نیز حسابرسان

-و بهای تمام شده کالای فروش فروش و عمومی اداری، هایتغییرات هزینه یچگونگ بهتر گیرند. درکمی به کار و
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 هایبررسی بهتر چه انجام هر در را گران مالیحسابرسان، مدیران و تحلیل تواندمی فروش تغییرات به رفته نسبت

 (.3192، پورکند )نمازی و دوانی یاری ریزی و ارزیابی عملکرد مدیریتتحلیلی، برنامه

 نظری و مروری بر پیشینه پژوهشمبانی 

به شرح ها چسبندگی هزینهبا عوامل تاثیرگذار  های پژوهش در رابطه  پیشینهروزترین  و بهمعتبرترین  ،ترین برخی از مرتبط

              باشند: ذیل می

 پیشینه خارجی

ریان وجه نقد و بررسی نقش تعدیلگری حاکمیت شرکتی بر تاثیر ج"( در پژوهشی تحت عنوان 9491) 3یی

های پژوهش حاکی از  های تولیدی شانگهای چین پرداخت. یافته در شرکت 9494-9431در افق زمانی  "گذاری سرمایه

های  گذاری بیش از حد به دلیل هزینه های تامین مالی و سرمایه ها به دلیل محدودیت گذاری شرکت آن است که سرمایه

گذاری بیش از حد، بهبود سطح افشا به طور قابل  در مورد سرمایه اس است.نمایندگی، به شدت به جریان نقدینگی حس

گذاری کم، بهبود حاکمیت شرکتی  در مورد سرمایه دهد. گذاری به جریان نقدی را کاهش می توجهی حساسیت سرمایه

                                                        دهد. گذاری به جریان نقدی را کاهش می توجهی حساسیت سرمایهبه طور قابل

 "المللی و عدم اطمینان اقتصادی ها، تجارت بین چسبندگی هزینه"( در پژوهشی تحت عنوان 9491) 9مارتین و همکاران

های  در سطح محصول را با استفاده از داده ها هزینه برای شروع، یك شاخص چسبندگیدر کشور آمریکا پرداختند. 

سپس نشان دادند که چگونه چسبندگی رابطه، پویایی تجارت را  ت به شرکت را بررسی نموده ومدت زمان رابطه شرک

های عدم قطعیت منجر به کاهش در  نتایج بیانگر آن است که دوره دهد. های عدم قطعیت شکل می در پاسخ به شوک

متفاوت است. در بازارهایی که با  ها هزینهشود که تأثیر آن بسته به سطح چسبندگی  ایجاد کلی روابط تجاری جدید می

گذاری در روابط جدید  های عدم قطعیت در درجه اول مانع از سرمایه شوند، شوک بالا مشخص می های هزینهچسبندگی 

های عدم قطعیت عمدتاً به عنوان  چسبنده، تعدیل با شوک شود. در مقابل، برای محصولات غیر شرکت به شرکت می

 .شود هر میاختلال در روابط موجود ظا

 "مدیریت درآمدهای واقعی، ارزش شرکت و حاکمیت شرکتی"( در پژوهشی تحت عنوان 9499) 1آنابلن و لی

هایی  ، برای شرکت مدیریت REM طلبانه رفتار فرصتها حاکی از آن است که  پرداختند. یافته شواهدی از بازار کره

دهند  های اثر متقابل و استواری ما شواهدی را ارائه می تحلیلتر از آن،  که حاکمیت شرکتی قوی دارند، موثر نیست. مهم

 طلبانه های فرصت دهد حاکمیت شرکتی نقش نظارتی مؤثری در جلوگیری از مشارکت مدیریت در فعالیت که نشان می

REM های کند و به همین دلیل فعالیت ایفا می REM شود منجر به کاهش ارزش شرکت نمی. 

ها  پرداختند. یافته "ها و اعتبار تجاری چسبندگی هزینهبه بررسی تاثیر "پژوهشی تحت عنوان ( در 9493)0مبل و حسن 

شود  دهد و زمانی که مشکلات نمایندگی زیاد می ها را کاهش می اعتبار تجاری، چسبندگی هزینهحاکی از آن است که 

انی که قدرت بازار محصول و تمرکز مشتری ها بیشتر می شود. علاوه بر این زم تاثیر اعتبار تجاری بر چسبندگی هزینه

 تر است. ها قوی پایین است، تاثیر اعتبار تجاری بر چسبندگی هزینه

                                                 
1 Yi 
2 Martein et al 
3 Ana Belén & Lee 

4
 Mabel  & Ahsan 
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 پیشینه داخلی

ای  نمونه  "بررسی تاثیر حاکمیت شرکتی بر خودشیفتگی مدیران"( در پژوهشی تحت عنوان 3041اسبویی ) نیا مهدی

پرداختند. در این پژوهش 3043 -3127بازة زمانی راق بهادار تهران شرکت پذیرفته شده در بورس اودر  394 متشکل از

معیارهای حاکمیت شرکتی شامل دوره تصدی مدیریت، دوگانگی وظایف مدیریت، سهامدان نهادی انتخاب شدند. 

نتایج نمایانگر آن است که دوره تصدی مدیریت برخودشیفتگی مدیران تاثیر مثبت و معنادار دارد در حالی که 

 مداران نهادی برخودشیفتگی مدیران تاثیر منفی و معنادار دارد. سها

بررسی رابطه بین حاکمیت شرکتی و چرخه عمر در بازارهای "در پژوهشی تحت عنوان  (3049محقق و حیدری )

 -3195بازة زمانی شرکت پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران در  519 ای متشکل از نمونه "نوظهور

کاوی با استفاده  های پژوهش با استفاده از رگرسیون خطی چندگانه به روش پانل دیتا و روش داده فرضیهتند. پرداخ3122

 ها بر مالکیت که مراحل مختلف چرخه زندگی شرکت بیانگر آن استآزمون گردید. نتایج  Eviews 8 افزار از نرم

های در مرحله بلوغ و افول، در  ین موضوع است که شرکتسهامداران تاثیر مستقیم و معنادار دارد. این نتایج ناشی از ا

                                                                                                                                                                                                                                                                                                 .های که در مرحله رشد، بیشتر در معرض رسیدگی و بررسی عموم و دولت هستند شرکت مقایسه با

تاثیر فرهنگ سازمانی، حاکمیت شرکتی وکیفیت حسابرسی بر  "( در پژوهشی تحت عنوان 3049مرادی و جودکی )

ی اثرگذار بر عملکرد آن است، تاثیر فرهنگ  رهنگ هر سازمان یکی از عوامل عمدهپرداختند.  ف  "عملکرد حسابرسان

توان با بررسی زوایای آن نسبت به چگونگی رفتار، احساسات،  سازمانی بر اعضای سازمان به حدی است که می

ها و نگرش اعضای سازمان پی برد. هدف این پژوهش، بررسی تاثیر فرهنگ سازمانی، حاکمیت شرکتی و  اهدیدگ

باشد. جامعه آماری پژوهش حاضر کلیه اعضاء جامعه حسابداران رسمی  کیفیت حسابرسی بر عملکرد حسابرسان می

عنوان نمونه آماری انتخاب شدند. تحقیق حاضر در نفر به  325گیری کوکران، تعداد  باشد. که با استفاده از نمونه ایران می

باشد. در این پژوهش برای  زمرة تحقیقات کاربردی قرار دارد و از نظر روش تحقیق، توصیفی و از نوع پیمایشی می

آوری اطلاعات پرسشنامه بوده است.  ای استفاده شده است و ابزار گرد ها و اطلاعات، از روش کتابخانه آوری داده جمع

دهد که فرهنگ  نشان می پژوهشاستفاده شده است. نتایج  Smart –PLS افزار ت تجزیه و تحلیل آماری از نرمجه

 .سازمانی، حاکمیت شرکتی و کیفیت حسابرسی بر عملکرد حسابرسان تاثیرگذار است

ها بر سودآوری شرکت با توجه  بررسی تاثیر چسبندگی هزینه"( در پژوهشی تحت عنوان 3049فینی ) محققی و تقاعدی

گونه تحقیقات،  در این بود.بندی  از نوع پس رویدادی طبقهپرداختند. پژوهش  "های شرکت نقش تعدیلگر ویژگیبه 

های  پردازد و در آزمون فرضیات آن داده محقق به بررسی علت و معلول )متغیر وابسته و متغیر مستقل( پس از وقوع می

 شاملگیرد. جامعه آماری پژوهش  استفاده قرار می هران موردشده در بازار اوراق بهادار ت های پذیرفته تاریخی شرکت

 311باشد. با توجه به فیلترهای فوق، اطلاعات مرتبط با  شده در بورس اوراق بهادار تهران می های پذیرفته کلیه شرکت

 ،بنابراین .استفاده قرار گرفت شرکت برای آزمون فرضیه مورد-سال213 و مجموعاً 3120-3044ساله  7شرکت در دوره 

ها بر سودآوری شرکت تاثیر معناداری دارد  باشند. چسبندگی هزینه جامعه و نمونه آماری در این پژوهش بر هم منطبق می

 .ها و سودآوری شرکت نقش تعدیلی معناداری دارد های شرکت وجود رابطه بین چسبندگی هزینه و ویژگی

https://www.noormags.ir/view/fa/articlepage/2012610/%D8%AA%D8%A7%D8%AB%DB%8C%D8%B1-%D9%81%D8%B1%D9%87%D9%86%DA%AF-%D8%B3%D8%A7%D8%B2%D9%85%D8%A7%D9%86%DB%8C-%D8%AD%D8%A7%DA%A9%D9%85%DB%8C%D8%AA-%D8%B4%D8%B1%DA%A9%D8%AA%DB%8C-%D9%88%DA%A9%DB%8C%D9%81%DB%8C%D8%AA-%D8%AD%D8%B3%D8%A7%D8%A8%D8%B1%D8%B3%DB%8C-%D8%A8%D8%B1-%D8%B9%D9%85%D9%84%DA%A9%D8%B1%D8%AF-%D8%AD%D8%B3%D8%A7%D8%A8%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%86
https://www.noormags.ir/view/fa/articlepage/2012610/%D8%AA%D8%A7%D8%AB%DB%8C%D8%B1-%D9%81%D8%B1%D9%87%D9%86%DA%AF-%D8%B3%D8%A7%D8%B2%D9%85%D8%A7%D9%86%DB%8C-%D8%AD%D8%A7%DA%A9%D9%85%DB%8C%D8%AA-%D8%B4%D8%B1%DA%A9%D8%AA%DB%8C-%D9%88%DA%A9%DB%8C%D9%81%DB%8C%D8%AA-%D8%AD%D8%B3%D8%A7%D8%A8%D8%B1%D8%B3%DB%8C-%D8%A8%D8%B1-%D8%B9%D9%85%D9%84%DA%A9%D8%B1%D8%AF-%D8%AD%D8%B3%D8%A7%D8%A8%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%86
https://www.noormags.ir/view/fa/articlepage/2012610/%D8%AA%D8%A7%D8%AB%DB%8C%D8%B1-%D9%81%D8%B1%D9%87%D9%86%DA%AF-%D8%B3%D8%A7%D8%B2%D9%85%D8%A7%D9%86%DB%8C-%D8%AD%D8%A7%DA%A9%D9%85%DB%8C%D8%AA-%D8%B4%D8%B1%DA%A9%D8%AA%DB%8C-%D9%88%DA%A9%DB%8C%D9%81%DB%8C%D8%AA-%D8%AD%D8%B3%D8%A7%D8%A8%D8%B1%D8%B3%DB%8C-%D8%A8%D8%B1-%D8%B9%D9%85%D9%84%DA%A9%D8%B1%D8%AF-%D8%AD%D8%B3%D8%A7%D8%A8%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%86
https://www.noormags.ir/view/fa/articlepage/2110790/%D8%A8%D8%B1%D8%B1%D8%B3%DB%8C-%D8%AA%D8%A7%D8%AB%DB%8C%D8%B1-%DA%86%D8%B3%D8%A8%D9%86%D8%AF%DA%AF%DB%8C-%D9%87%D8%B2%DB%8C%D9%86%D9%87-%D9%87%D8%A7-%D8%A8%D8%B1-%D8%B3%D9%88%D8%AF%D8%A7%D9%88%D8%B1%DB%8C-%D8%B4%D8%B1%DA%A9%D8%AA-%D8%A8%D8%A7-%D8%AA%D9%88%D8%AC%D9%87-%D8%A8%D9%87-%D9%86%D9%82%D8%B4-%D8%AA%D8%B9%D8%AF%DB%8C%D9%84%DA%AF%D8%B1-%D9%88%DB%8C%DA%98%DA%AF%DB%8C-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%B4%D8%B1%DA%A9%D8%AA-%D8%AF%D8%B1-%D8%B4%D8%B1%DA%A9%D8%AA-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D9%BE%D8%B0%DB%8C%D8%B1%D9%81%D8%AA%D9%87-%D8%B4%D8%AF%D9%87-%D8%AF%D8%B1-%D8%A8%D9%88%D8%B1%D8%B3-%D8%A7%D9%88%D8%B1%D8%A7%D9%82-%D8%A8%D9%87%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%B1-%D8%AA%D9%87%D8%B1%D8%A7%D9%86
https://www.noormags.ir/view/fa/articlepage/2110790/%D8%A8%D8%B1%D8%B1%D8%B3%DB%8C-%D8%AA%D8%A7%D8%AB%DB%8C%D8%B1-%DA%86%D8%B3%D8%A8%D9%86%D8%AF%DA%AF%DB%8C-%D9%87%D8%B2%DB%8C%D9%86%D9%87-%D9%87%D8%A7-%D8%A8%D8%B1-%D8%B3%D9%88%D8%AF%D8%A7%D9%88%D8%B1%DB%8C-%D8%B4%D8%B1%DA%A9%D8%AA-%D8%A8%D8%A7-%D8%AA%D9%88%D8%AC%D9%87-%D8%A8%D9%87-%D9%86%D9%82%D8%B4-%D8%AA%D8%B9%D8%AF%DB%8C%D9%84%DA%AF%D8%B1-%D9%88%DB%8C%DA%98%DA%AF%DB%8C-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%B4%D8%B1%DA%A9%D8%AA-%D8%AF%D8%B1-%D8%B4%D8%B1%DA%A9%D8%AA-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D9%BE%D8%B0%DB%8C%D8%B1%D9%81%D8%AA%D9%87-%D8%B4%D8%AF%D9%87-%D8%AF%D8%B1-%D8%A8%D9%88%D8%B1%D8%B3-%D8%A7%D9%88%D8%B1%D8%A7%D9%82-%D8%A8%D9%87%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%B1-%D8%AA%D9%87%D8%B1%D8%A7%D9%86
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تاثیر حاکمیت شرکتی بر ارتباط بین نااطمینانی در اقتصاد "عنوان  ( در پژوهشی تحت3043زاده ) حسن زاده و برادران شیخ

های پذیرفته  از شرکت 3127-3123شرکت در افق زمانی  394در نمونه آماری متشکل از "کلان و نگهداشت وجه نقد

؛ نوسان نرخ رشد نااطمینانی اقتصاد کلانشده در بورس اوراق بهادار تهران پرداختند. در این پژوهش اثر سه متغیر 

به عنوان متغیرتعدیلگر مورد  حاکمیت شرکتیو  نگهداشت وجه نقد اقتصادی, نوسان نرخ تورم و نوسان نرخ ارز, بر

باشد و چون به بررسی  وهش از نظر هدف از نوع کاربردی و روش آن از نوع همبستگی میاستفاده قرار گرفته است. پژ

پردازد از نوع علی پس از وقوع است. در این پژوهش برای تجزیه و  روابط علت و معلولی بین متغیرهای پژوهش می

، نااطمینانی اقتصاد کلانزایش تحلیل از رگرسیون خطی چند متغیره استفاده شده است. نتایج پژوهش نشان داد که با اف

نگهداشت وجه قوی اثر مثبتی بر  حاکمیت شرکتیاطمینانی, وجود  کند و با افزایش نا کاهش پیدا می نگهداشت وجه نقد

                                                 دارد. نقد

 فرهنگ تاثیر بررسی به« ها نهتاثیرعوامل فرهنگی بر چسبندگی هزی»( در پژوهشی تحت عنوان 3043خانی و رویایی ) همه

 پذیرفته شرکت340 پژوهش مشتمل بر گسترده پرداختند. جامعه آماری گزارشدهی و مدیریت های گیری تصمیم بر

 توصیفی، اجرا نحوه نظر از و هدف، کاربردی نظر از پژوهش روش گردید. انتخاب بهادار اوراق بورس در شده

  ها ریز فرهنگ بین که است آن ها، بیانگر فرضیه آزمون از حاصل است. نتایج همبستگی نوع از و پیمایشی

 با هزینه چسبندگی پدیده بر  عدم اطمینان( از اجتناب و قدرت فاصله گرایی، جمع/فردگرایی گرایی، زن/مردگرایی )

 .دارد وجود مثبت و معناداری تاثیر درصد 22 اطمینان

گذاری و نرخ رشد  سطح حاکمیت شرکتی با سطح سرمایه ارتباط بین"( در پژوهشی تحت عنوان3044عموزاد )

های پذیرفته شده در بورس  از شرکت 3129-3120شرکت در افق زمانی  370در نمونه آماری متشکل از "ها شرکت

اوراق بهادار تهران پرداخت. پژوهش از نظر هدف کاربردی با طراحی پس رویدادی و از نظر روش استنتاج از جمله 

های رگرسیونی چندمتغیره با استفاده از  ها از مدل باشد که برای تحلیل فرضیه استقرایی می –وصیفی های ت پژوهش

دهد سطح حاکمیت شرکتی دارای  های رگرسیونی نشان می بهره گرفته شد. نتایج بررسی مدل Eviews 8 افزار نرم

های در  باشد. اما در مورد شاخص شور میگذاری و نرخ رشد تولید ناخالص داخلی ک ارتباط معناداری با سطح سرمایه

                                                                               نظر گرفته شده برای حاکمیت شرکتی نتایج متفاوتی به دست آمد.

 «متدولوژی»روش پژوهش 

یل همبستگی و از نظر هدف کاربردی است. جامعه ها توصیفی و از نوع تحل آوری داده این پژوهش با توجه به شیوه جمع

-3197 است، پژوهش طی بازة زمانی 3های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران آماری در برگیرنده کلیه شرکت

، 9های معتبر از جمله کدال ای، مجلات و سایر سایت های پژوهش از راه کتابخانه انجام شده است. گردآوری داده 3126 

برای   استخراج شده است. حجم نمونه 1های منتشر شده توسط بورس اوراق بهادار تهران آرود نوین و گزارش افزار ره نرم

برای تشخیص همگن یا ناهمگن  شود و سپس ساله است. در این پژوهش ابتدا آمار توصیفی متغیرها، بررسی مینه دورة 

، به منظور 3ثابت یا اثرات تصادفی از آزمون هاسمن های و برای تشخیص مدل 0لیمر F ها از آزمون چاو یا بودن داده

                                                 
1 Tehran Exchange Market (TSE) 
2 www.codal.ir  
3 www.tsetmc.com 
0 F- Leamer Test 

https://www.sid.ir/search/paper/نااطمینانی%20اقتصاد%20کلان/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/نگهداشت%20وجه%20نقد/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/حاکمیت%20شرکتی/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/نااطمینانی%20اقتصاد%20کلان/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/نگهداشت%20وجه%20نقد/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/نگهداشت%20وجه%20نقد/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/حاکمیت%20شرکتی/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/نگهداشت%20وجه%20نقد/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/نگهداشت%20وجه%20نقد/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/نگهداشت%20وجه%20نقد/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
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استفاده  مورد "تدبیر پرداز"و "آوردنوینره"افزار اقتصادسنجی  ها و استخراج نتایج پژوهش از نرم تجزیه و تحلیل داده

 این پژوهشانجام گردید.   2زار ایویوز نسخه افگیری متغیرها با استفاده از نرمقرار گرفت و اطلاعات حاصل از اندازه

استفاده شده، بدین صورت که در هر « حذف سیستماتیك»گیری به صورت سامانمند  جهت تعیین نمونه آماری از نمونه

                                                                                               اند. اند، حذف شده و مابقی جهت انجام آزمون انتخاب شده هایی که دارای شرایط زیر نبوده مرحله شرکت

 اند: ها طبق شرایط زیر انتخاب شده شرکت

ها،  های مالی زیر شامل بانك های عملیاتی و تامین مالی شرکت به دلیل شفاف نبودن مرزبندی بین فعالیت .1

 اند. ازنشستگی از نمونه حذف شدههای بیمه، صندوق ب ، لیزینگ و شرکت2گری مالی واسطه

 های دوره پژوهش معامله شده باشد. سهام شرکت در تمام سال .2

سازی پایان سال مالی شرکت به پایان اسفند ماه هر سال  سنجی، همسان از لحاظ افزایش قابلیت مقایسه، توان هم .3

 ختم شود.

 ده باشند.ها نباید توقف فعالیت داشته و دورة فعالیت خود را تغییر دا شرکت .4

 به طور کامل و پیوسته در دسترس باشند.  3126لغایت  3197های  های مورد نیاز پژوهش از سال تمام داده .5

 ها در دسترس باشند. اطلاعات مربوط به شرکت .6

 مدل مفهومی پژوهش

پژوهش بر آن  ای است که تمامی رود که بنیان و شالوده مدل مفهومی گام مهم و بنیادی در فرایند پژوهش به شمار می 

دهد و  ای منسجم نشان می تر، مدل مفهومی پژوهش متغیرها، ابعاد و رابطه آنها را به گونه . به بیان دقیق شود استوار می

 دهد.اساس کار پژوهشی را تشکیل می

                                                                                                                                                        
6 Hausman test 

های مالی، تفاوت در ساختار اصول راهبری شرکتی، تفااوت در قوانین، مقررات و ضوابط محیط  ها، نهادها و مؤسسه شرکتبه دلیل وجود تفاوت در ماهیت فعالیت  3

های  هیها و بد بندی اقلام، تفاوت در معیارهای ارزیابی عملکرد، تفاوت در اقلام دارایی های مالی تفاوت در شکل و نحوة طبقه عملیاتی، تمایز در افشای اطلاعات و گزارش

مالی  ضوابط خاصی دارند که موارد مشابه به آن برای شرکت های غیر ها و نهادهای مالی  های سرمایة درگردش و عوامل مؤثر بر آن و اینکه مؤسسه تجاری و سیاست

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                             .ها از نمونة نهایی پژوهش حذف گردیدند الاجرا نیست، این گروه از شرکت لازم
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نمایندگی بر رفتار  مسئلهتعدیلگر شاخص حاکمیت شرکتی بر تأثیر نقش  نمودار: بررسی تاثیر»

 «ها ینههزچسبنده 

 پژوهش فرضیه و تبیین تدوین

 های پیشین، فرضیه پژوهش به صورت زیر تدوین شده است. با توجه به مبانی نظری مطروحه و پژوهش

 معناداری وجود دارد. های فروش، عمومی و اداری، رابطهبین مسأله نمایندگی و چسبندگی هزینه(: 1فرضیة )

 معناداری وجود دارد. رفته، رابطههای تمام شده کالای فروشبین مسأله نمایندگی و چسبندگی ب(: 2فرضیة )

 یو ادار یفروش، عموم های نهیهز یو چسبندگ یندگیمسأله نما نیرابطه ب برشاخص حاکمیت شرکتی  (:3فرضیة )

 اثرگذار است.

 رفته وشفر یتمام شده کالا یبها یو چسبندگ یندگیمسأله نما نیرابطه ب برشاخص حاکمیت شرکتی (: 4فرضیة )

 اثرگذار است.

 ها و معرفی متغیرهای پژوهش تصریح مدل

حاکمیت »و تعدیلگر « مسأله نمایندگی»، مستقل «های هزینهچسبندگ»متغیرهای پژوهش حاضر در سه گروه وابسته 

                                          گیرند.   قرار می« شرکتی

 

  :متغیر وابسته 

رفته که به صورت زیر های اداری، عمومی و فروش و چسبندگی بهای تمام شده کالای فروششامل چسبندگی هزینه

 شوند: محاسبه می

 باشد: ( به شرح ذیل می9441های عمومی، اداری و فروش: مطابق پژوهش اندرسون و همکاران )چسبندگی هزینه -3
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Expence: رفتهبهای تمام شده کالای فروش. 

 

 مسأله نمایندگی

چسبندگی هزینه های فروش، 

 عمومی و اداری 

 

 حاکمیت شرکتی

چسبندگی بهای تمام شده کالای 

 فروش رفته 
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DecDummy: اگر درآمد فروش در سال t کمتر از درآمد فروش در سالt-1  باشد، یك و در غیر این صورت صفر

 .است
VAREcon: متغیرهای کنترلی. 

1:  در درآمد فروش % افزایش3ها به ازای درصد افزایش در هزینه. 

 Sales: درآمد فروش. 

21:   ها به ازای یك در صد کاهش در درآمد فروش.در صد کاهش در هزینه 

 

 باشد:( به شرح ذیل می9441چسبندگی بهای تمام شده کالای فروش رفته: مطابق پژوهش اندرسون و همکاران ) -9
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Cost: رفتهبهای تمام شده کالای فروش. 
DecDummy: سال  اگر درآمد فروش در سالt-1  کمتر از درآمد فروش سالt-2  باشد، یك و در غیر این صورت ب

 .صفر است
VAREcon: متغیرهای اقتصادی. 

1:  افزایش در درآمد فروش3ها به ازای درصد افزایش در هزینه %. 

 Sales: درآمد فروش. 

 21:   ها به ازای یك در صد کاهش در درآمد فروش.در صد کاهش در هزینه 

 

 :متغیر مستقل 

باشد، ابتدا مساله نمایندگی شامل ابعاد چهارگانه زیر میمتغیر مستقل این پژوهش مساله نمایندگی است. با توجه به اینکه 

های اصلی، ابعاد چهارگانه زیر به یك شاخص به عنوان پراکسی مساله نمایندگی با استفاده از روش تجزیه و تحلیل مؤلفه

ستفاده از ابعاد باشند: که با اتبدیل شده و از این شاخص در مدل پژوهش استفاده خواهد شد. این ابعاد به شرح زبر می

 شود: گیری می مطرح شده زیر اندازه

 (: FCF) های نقدی آزادجریان -3

 

هاکل دارایی÷ سود نقدی سهام عادی و ممتاز(  -های عملیاتی  های نقدی ناشی از فعالیت)جریان   

 (CEOT)زمان تصدی مدیرعامل  -9

  رهیمد ئتیعامل در ه ریمد یمدت زمان تصد یعیطب تمیلگار

 CEO)افق زمانی مدیرعامل ) -1

 اگر مدیر عامل، سال قبل تغییر کرده باشد یا طی سال تغییر کند، یك در غیر این صورت صفر 
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( و جرکوس و 9444) 3(: نسبت کیو توبین مطابق پژوهش دوکاس و همکارانQTOBINS نسبت کیو توبین) -0

 باشد:ح ذیل میبه شر (9433همکاران )

BVOTA

BVOSHTLBVOSHTABVOLTDMVOCE
QTOBINS

)]([ 


 
MVOCE: ارزش بازار سهام عادی در پایان سال. 

 BVOSHTL: های جاری در پایان سالارزش دفتری بدهی. 
BVOSHTA: های جاری در پایان سالارزش دفتری دارایی. 
BVOLTD: جاری در پایان سال های غیربدهی ارزش دفتری. 

BVOTA: ها در پایان سال.ارزش دفتری کل دارایی 

 :متغیر تعدیلگر 

با توجه به  وابستهشرکتی به عنوان متغیر  شاخص راهبریگیری برای اندازه(: CGINDEXشاخص حاکمیت شرکتی )

از جمله پژوهش صورت گرفته  در داخل کشور شرکتی راهبریهای انجام شده در خصوص ادبیات موجود و پژوهش

 :خواهد شد استفاده به شرح زیرشاخص (، بدین منظور از عوامل تاثیر گذار بر این 3129یونسی و هاشمی )توسط 

نفر باشد  تفکیك پست مدیر عامل از رئیس هیئت مدیره: اگر پست مدیر عامل از رئیس هیئت مدیره بر عهده دو-3

 شود.ورتی که برعهده یك نفر باشد ارزش صفر داده میارزش یك و در ص

هایی که دارای درصد اعضای غیر موظف بالاتری نسبت به  نسبت اعضای غیر موظف هیئت مدیره: برای شرکت-9

 شود.میانگین بودند ارزش یك و برای بقیه ارزش صفر داده می

ه شرکت دارای سه سهامدار نهادی به غیر از دولت، گذاران نهادی: در این پژوهش بمیزان سهام تحت تملك سرمایه-1

درصد باشد ارزش یك و برای مابقی  64های دولتی و شبه دولتی که مجموع درصد سهام آنها بالای شرکت نهادها و

 گیرد.ارزش صفر تعلق می

رصد سهام( د64)تملك بالای  دهد که آیا شرکت مورد بررسی تحت کنترلفرعی بودن شرکت: این متغیر نشان می-0

باشد یا خیر. بدین صورت اگر شرکت مورد بررسی شرکت فرعی باشد به آن ارزش یك و در غیر شرکت دیگری می

 شود.این صورت ارزش صفر داده می

های دولتی و  میزان نفوذ و مالکیت دولت: بدین معنا که اگر شرکت مورد بررسی تحت کنترل دولت، نهادها و شرکت-6

 آن ارزش یك و در غیر این صورت به آن ارزش صفر داده خواهد شد. شبه دولتی باشد به

اگر توسط سایر  نوع حسابرس: در صورتی که مرجع حسابرسی شرکت، سازمان حسابرسی باشد ارزش یك و-5

 ارزش صفر تعلق خواهد گرفت.  ،موسسات حسابرسی مورد رسیدگی قرار گرفته باشد

 شرکتی بر راهبریگیرد شاخص  ای ارائه شده فوق ارزش یك یا صفر تعلق مییك از متغیره توجه به این که به هر با

 محاسبه خواهد شد.زیر  اساس رابطه
  

GINDEX= Σdj/Σhj   
 

                                                 
1 Doukas et al 
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های صفر بیانگر تعداد اقلامی است که ارزش Σhj بیانگر کلیه اقلامی است که امتیاز یك گرفته اند و Σhj در این رابطه

گیری شده، در است. به این ترتیب، در مورد هر شرکت شاخص حاکمیت شرکتی اندازهیا یك در مورد آنها لحاظ شده 

 گیرد.دامنه صفر تا یك قرار می

شاخص حاکمیت شرکتی بالا یا پایین: متغیر ساختگی، در صورتیکه شاخص حاکمیت شرکتی بیشتر از میانگین نمونه 

 گیرد.صورت کد صفر می باشد کد یك و در غیر این

 :متغیرهای کنترلی 

هایی  دلیل استفاده از متغیرهای کنترلی مشابه این مورد بوده است که بررسی ادبیات پژوهش نشان داده است که شرکت

ای از  در این پژوهش برای متغیرهای کنترلی از مجموعهاند. بنابراین،  تری دارند، ارزش بالاتری داشته که عملکرد مطلوب

 کنیم. ین کننده مرتبط هستند، استفاده میمتغیرها که با عوامل تعی

 نسبت تعداد کارکنان به درآمد فروش














ti

ti

SALES

N

,

 درآمد فروش÷ : تعدادکارکنان ,

 به درآمد فروش ها یینسبت کل دارا














ti

ti

SALES

ASSETS

,

  درآمد فروش÷ کل دارایی ها : ,

کاهش متوالی درآمد REVENU سال : اگر درآمدt-1  کمتر از درآمد سالt-2 صورت  این باشد یك درغیر

 .صفر

                                       (ROA) 1ها نرخ بازده دارایی

بازده دارایی  شود. قسیم سود سالیانه، به کل دارایی شرکت، محاسبه مینسبت بازده کل دارایی یا نسبت سودآوری، از ت

ها در  به بیان شیواتر، سود خالص در سال .... و کل دارایی  .(9493، 9آتینك و همکاران) شود به صورت درصد بیان می

ها برای تولید سود استفاده  دهد که با چه کارایی مدیریت از دارایی ای را می اند. ایـن امر ایده گیری شده پایان سال اندازه

 کند. می

=  
سود قبل از کسر بهره و مالیات

جمع داراییها
 

لصخا سود 

جمع داراییها
 نسبت بازده کل دارایی 

 الگوهای پژوهش

از ها  ینههزنمایندگی بر رفتار چسبنده  مسئلهشاخص حاکمیت شرکتی بر تأثیر  لگریعدتش نقها و  فرضیهآزمون  برای

گیری  و اندازه بر اساس روابط زیر محاسبههای این پژوهش  مدل ومراحل اجرای روش  شود کهاستفاده میزیر روش 

                                          :شود می

 الگوی فرضیه اول پژوهش:
 های فروش، عمومی و اداری.مسأله نمایندگی بر چسبندگی هزینه بین اجرای رگرسیون

1) CS = β0 + β1A.Pit + β2 














ti

ti

SALES

N

,

,  + β3














ti

ti

SALES

ASSETS

,

, it + β4  REVENU it + β5 

ROA it + εit 

 

                                                 
 
2 Attig et al  
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 الگوی فرضیه دوم پژوهش:
 رفته.مسأله نمایندگی بر چسبندگی بهای تمام شده کالای فروش بین اجرای رگرسیون

 

2) ES =β0+β1A.Pit + β2 














ti

ti

SALES

N

,

,  + β3














ti

ti

SALES

ASSETS

,

, it + β4  REVENU it + β5 

ROA it + εit 

 هش:الگوی فرضیه سوم پژو
و  یفروش، عموم های نهیهز یو چسبندگ یندگیمسأله نما نیرابطه ب برشاخص حاکمیت شرکتی  بین اجرای رگرسیون

 ی.ادار

 

3) CS =β0+β1A.Pit + β2(A.Pit*CG) + β3 














ti

ti

SALES

N

,

,  + β4














ti

ti

SALES

ASSETS

,

, it + β5

 REVENU it + β6 ROA it + εit 

 الگوی فرضیه چهارم پژوهش:
 یتمام شده کالا یبها یو چسبندگ یندگیمسأله نما نیرابطه ب برشاخص حاکمیت شرکتی  بین اجرای رگرسیون

 رفته. فروش

 

4) ES =β0+β1A.Pit+ β2(A.Pit*CG) + β3














ti

ti

SALES

N

,

, + β4














ti

ti

SALES

ASSETS

,

, it + β5

 REVENU it + β6 ROA it + εit 

 

  

CSهای اداری، عمومی و فروش: چسبندگی هزینه.  

ESرفته: چسبندگی بهای تمام شده کالای فروش. 
A.Pitمسأله نمایندگی :. 

CGشاخص حاکمیت شرکتی :. 















ti

ti

SALES

N

,

,

  .کنان به درآمد فروش: نسبت تعداد کار















ti

ti

SALES

ASSETS

,

,

 .به درآمد فروش ها یینسبت کل دارا :

 REVENUکاهش متوالی درآمد :. 

tiROA  نسبت بازده کل دارایی. =.

β= «ها. نرگرسیون، بردار سطری ضرائب شیب رگرسیو همبستگی ، ضریب«ضریب متغیرها                                          
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0 β= .عرض از مبداء 

= i,t  شرکتi زمان.(t)  

ƹ i,t =  جزء خطای تصادفی شرکت )جملات اخلال(، برای هر دوره مستقل است، دارای توزیع نرمال و مستقل از

 عوامل رگرسیونی است یا خطای برآورد مدل. 

 پژوهش هاییافته

 PCAهای اصلی  آزمون مؤلفه

های اصلی استفاده شود و ابعاد  ی نمایندگی باید از تجزیه و تحلیل مؤلفه برای بدست آوردن متغیر مستقل یعنی مسأله

های نقدی آزاد، زمان تصدی مدیر عامل، افق زمانی مدیر عامل، نسبت کیوتوبین را به یك شاخص به  چهارگانه جریان

 سأله نمایندگی تبدیل کرد. عنوان پراکسی م

 های اصلی آزمون مؤلفه (3نگاره )

 PC1 PC2 PC3 PC4 علامت متغیر عنوان متغیر

 -FCF 9369/4 5743/4 7341/4 4452/4 های نقدی آزاد جریان

 CEOT 5700/4 9320/4- 4426/4 7409/4 زمان تصدی مدیر عامل

 CEO 5955/4- 3540/4 4516/4 7453/4 افق زمانی مدیر عامل

 TOBINSQ 3564/4 5245/4 7442/4- 4555/4 نسبت کیوتوبین

 های پژوهش منبع: یافته

 های پژوهش  توصیف داده

میانگین، انحراف معیار، واریانس، چولگی »های پژوهش ارائه شده است، شامل  داده 3آمار توصیفی 3در نگاره 

توصیفی مربوط به متغیرهای پژوهش برای بازه  باشد که به صورت کلی محاسبه شده است. جدول آمار می« وکشیدگی

معمولاً در یك  گردد که ای اطلاق می هداد به 9پرت باشد. داده های پرت می بعد از ترمیم داده 3197-3126زمانی 

ها به دلایلی مختلفی از جمله اشتباه  این گونه داده .تر است تر یا کوچك مجموعه داده نسبت به سایر مقادیر موجود بزرگ

آیند. تشخیص و  معمول در نمونه و ... به وجود می گیری نادرست، وجود افراد غیر ها، ابزار اندازه آوری دادهدر جمع

کاوی  ها در صورت حذف نشدن در تمامی مراحل داده ها از این رو حائز اهمیت است که این داده حذف این داده

 (.3294، 1واهند شد )هاوکینز و همکارانحضور داشته و باعث نتایج نادرست و بعضاً غیر منطقی خ

 

 

 

 

 

                                                 
1 Descriptive Statistic 

که بر اساس آن آنالیز ای  های تحت آزمایش و نسبت به قاعده ای است، که به طور غیر عادی یا اتفاقی از وضعیت عمومی داده ( مشاهدهoutliersیك داده پرت ) -9

 تر، داده پرت مقداری است، که نسبت به مجموع نمرات توزیع در حد افراط یا تفریط قرار داشته باشد. شوند، انحراف داشته است. به طور ساده می
3 Hawkins et al 
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 میانگین
4359/

3 

2993/

4 
7471/4 4413/4 9166/9 

9491/

6 

0304/

4 
4967/4 3459/4 

9579/

4 
3202/4 

 میانه
2669/

4 

9930/

4 
6444/4 4430/4 1095/3 

9402/

6 
4 0335/4 4599/4 4 9499/4 

 بیشینه
5197/

9 

5004/

9 
9 3019/4 

5134/

376 

6940/

7 
3 4029/9 2296/9 3 0967/4 

 کمینه
4422/

4 

4493/

4 
4 4449/4 4646/4 

3524/

0 
4 0- 

6039/1

- 
4 

3997/4

- 

انحراف 

 معیار

9297/

4 

1299/

4 
1440/4 4493/4 1694/2 

0999/

4 

0292/

4 
1064/3 1935/4 

0013/

4 
3699/4 

 چولگی
9392/

3 

6569/

4 

3193/4

- 
6239/34 0391/31 

9302/

4 

1023/

4 

1936/9

- 
5755/3 

4099/

3 

3793/4

- 

کشید

 گی

6747/

5 

7362/

1 
4660/9 

6192/

366 

9949/

935 

9296/

1 

3932/

3 
6191/7 

3366/

60 

4299/

9 
1496/9 

سطح 

معنی 

 داری

444/4 444/4 444/4 444/4 444/4 444/4 444/4 444/4 444/4 444/4 444/4 

 های پژوهش منبع: یافته

 لیمر F آزمون

  لیمر F آزمون( 1نگاره )

های پژوهشمدل  روش برآورد احتمال آماره آزمون 

F مدل اول لیمر  های تابلویی روش داده 4444/4 5912/1   

دوم مدل  F لیمر  های تابلویی روش داده 4444/4 2240/3   

F مدل سوم لیمر  های تابلویی روش داده 4444/4 5754/1   

F مدل چهارم لیمر  ای تابلوییه روش داده 4444/4 2546/3   

 های پژوهش منبع: یافته
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 تأیید( تلفیقی مدل) H0 فرض ،بنابراین. است% 6 از کوچکتر لیمر F آزمون احتمال دهد،می نشان نتایج که همانطور

 استفاده مدل برآورد برای تابلویی  های داده روش از باید و دارد وجود گروهی یا و فردی اثرات دیگر، بیان به .شودنمی

 .شود

 هاسمن مونآز

 هاسمن آزمون نتایج( 0نگاره )

مدل های 

 پژوهش
 روش برآورد احتمال آماره آزمون

 اثرات ثابت 4336/4 7071/30 هاسمن اول مدل

 اثرات ثابت 4497/4 0362/36 هاسمن دوم مدل

 اثرات ثابت 4966/4 1214/30 هاسمن مدل سوم

 اثرات ثابت 4456/4 2339/37 هاسمن مدل چهارم

 های پژوهش افتهمنبع: ی

 ایستایی )پایایی( متغیرهای پژوهش

منظور اطمینان از غیرکاذب بودن مدل رگرسیونی به بررسی ایستایی متغیرهای پژوهش پرداخته شد. طبق اطلاعات این   به

 تر از کوچكدیکی فولر ریشه واحد  یها جدول، در کلیه متغیرهای مستقل، وابسته و کنترلی سطح معناداری در آزمون

 دهنده این است که متغیرها پایا هستند. است که نشان 46/4

 نتایج حاصل از آزمون پایایی متغیرهای پژوهش( 6نگاره )

 های پژوهش منبع: یافته

 

 

 

 

 متغیرها

CS ES AP APCG 
ASSETSSAL

ES 

NSALE

S 

REVE

NU 
ROA 

چسبندگی 

های  هزینه

فروش، عمومی 

 و اداری

چسبندگی 

بهای تمام 

شده کالای 

 فروش رفته

مسأله 

نمایند

 گی

 شاخص

حاکمیت 

 شرکتی

کل دارایی ها به 

 درآمد فروش

تعداد 

کارکنان به 

درآمد 

 فروش

کاهش 

متوالی 

 درآمد

بازده حقوق 

صاحبان 

 سهام

آزمون 

دیکی 

 فولر

آماره 

 آزمون
6749/36- 9767/39- 

3344/

35- 

9457/36

- 
0335/90- 9549/99- 9546/90- 6961/99- 

سطح 

 معناداری
444/4 444/4 444/4 444/4 444/4 444/4 444/4 444/4 
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 بررسی فروض کلاسیک

ای از فروض، تحت عنوان فروض کلاسیك وجود دارد که در مورد جملات باقیمانده )یا خطای مدل( مطرح  مجموعه

تورش  های بدون زن های ضرایب رگرسیون، بهترین تخمین زن که در مدل رگرسیونی خطی، تخمین  گردند. برای این می

 .خطی باشند، لازم است تا مفروضات این مدل بررسی و آزمون شوند

 واریانسنتایج آزمون ناهمسانی ( 5نگاره )

 شرح
 پاگان -بروشآزمون 

 نتیجه P-Value آزمونآماره 

 همسانی واریانسنا 4444/4 4964/37 مدل اول

 همسانی واریانسنا 4444/4 5109/9 مدل دوم

 همسانی واریانسنا 4444/4 0946/34 مدل سوم

 همسانی واریانسنا 4444/4 9135/7 مدل چهارم

 های پژوهش منبع: یافته

 خطی بین جملات توضیحی مدل اول نتایج حاصل از آزمون عدم وجود هم( 7نگاره )

 تشخیص واریانس ضریب عامل تورم واریانس علامت متغیر

AP 4331/3 4447/4 خطی عدم هم 

NSALES 4570/3 1077/1 خطی عدم هم 

 خطی عدم هم 444/4 4920/3 

REVENU 4361/3 4434/4 خطی عدم هم 

ROA 4499/3 444/4 خطی عدم هم 

 های پژوهش منبع: یافته

 خطی بین جملات توضیحی مدل دوم نتایج حاصل از آزمون عدم وجود هم( 9نگاره )

 تشخیص واریانس ضریب عامل تورم واریانس علامت متغیر

AP 4331/3 4441/4 خطی عدم هم 

NSALES 4570/3 9397/3 خطی عدم هم 

ASSETSSALES 4920/3 444/4 خطی عدم هم 

REVENU 4361/3 4446/4 خطی عدم هم 

ROA 4499/3 444/4 خطی عدم هم 

 های پژوهش منبع: یافته
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 خطی بین جملات توضیحی مدل سوم نتایج حاصل از آزمون عدم وجود هم (2نگاره )

 تشخیص واریانس ضریب عامل تورم واریانس علامت متغیر

AP 4313/3 4447/4 خطی عدم هم 

APCG 4469/3 4491/4 خطی عدم هم 

NSALES 4599/3 1096/1 خطی عدم هم 

ASSETSSALES 4244/3 444/4 خطی عدم هم 

REVENU 4361/3 4434/4 خطی عدم هم 

ROA 4346/3 444/4 خطی عدم هم 

 های پژوهش منبع: یافته

 خطی بین جملات توضیحی مدل چهارم نتایج حاصل از آزمون عدم وجود هم( 34ه )نگار

 تشخیص واریانس ضریب عامل تورم واریانس علامت متغیر

AP 4313/3 4441/4 خطی عدم هم 

APCG 4469/3 4439/4 خطی عدم هم 

NSALES 4599/3 9337/3 خطی عدم هم 

ASSETSSALES 4244/3 444/4 خطی عدم هم 

REVENU 4361/3 4446/4 خطی عدم هم 

ROA 4346/3 444/4 خطی عدم هم 

 های پژوهش منبع: یافته

مشکل  ،بنابراین .است 34مشخص شد که شاخص تورم واریانس برای تمامی متغیرهای پژوهش در هر مدل کمتر از 

 خطی بین متغیرها وجود ندارد. هم

 های پژوهش برا مدل -نتایج آزمون جارکو( 33نگاره )

 JB P-Valueمقدار آماره  مدل

 444/4 5193/347 مدل اول

 444/4 1309/993 مدل دوم

 444/4 6749/340 مدل سوم

 444/4 9952/729 مدل چهارم

 های پژوهش یافته :منبع                                        
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   دیتا پانل روش از استفاده با مدل اول نتایج خلاصه( 39نگاره )

 عنوان متغیر
علامت 

 متغیر
 ضرایب

خطای 

 استاندارد
 t -آماره

سطح 

 معناداری
 نتیجه

 مثبت و معنادار C 5746/4 4117/4 9799/32 444/4 عرض از مبدأ

 مثبت و معنادار AP 9303/4 4990/4 6169/7 444/4 دگیمسأله نماین

 بی معنا N SALES 4361/4 7025/3 4497/4 2214/4 تعداد کارکنان به درآمد فروش

 ASSETS ها به درآمد فروش کل دارایی

SALES 
 مثبت و معنادار 4991/4 9234/9 4436/4 4416/4

 بی معنا REVENU 4904/4 4146/4 7965/4 0190/4 کاهش متوالی درآمد

 مثبت و معنادار ROA 4409/4 4437/4 0760/9 4315/4 بازده حقوق صاحبان سهام

 F 1296/6آماره  0372/4 ضریب تعیین

 444/4 سطح معناداری 1043/4 ضریب تعیین تعدیل شده

 6699/3 دوربین واتسون

 های پژوهش منبع: یافته

است و این بدان  46/4مد بیشتر از روش و کاهش متوالی درآسطح معناداری متغیرهای تعداد کارکنان به درآمد ف

 % این متغیرها رابطه معناداری با چسبندگی هزینه فروش، عمومی و اداری ندارند.26معناست که در سطح اطمینان 

 آزمون فرضیه دوم

S =β0+β1A.Pit + β2 













ti

ti

SALES

N

,

,
 + β3 














ti

ti

SALES

ASSETS

,

,
it + β4  REVENU it + β5 ROA it + εit 

 دیتا پانل روش از استفاده دوم با مدل نتایج خلاصه( 31نگاره )

 ضرایب علامت متغیر عنوان متغیر
خطای 

 استاندارد
 t -آماره

سطح 

 معناداری
 نتیجه

 مثبت و معنادار C 9102/4 4959/4 3391/13 444/4 عرض از مبدأ

 مثبت و معنادار AP 3299/4 4995/4 7206/9 444/4 مسأله نمایندگی

 بی معنا N SALES 9696/3- 1232/3 2403/4- 1551/4 تعداد کارکنان به درآمد فروش

 ASSETS ها به درآمد فروش کل دارایی

SALES 
 بی معنا 3799/4 -1062/3 4439/4 -4435/4

 منفی و معنادار REVENU 4633/4- 4901/4 3444/9- 4159/4 کاهش متوالی درآمد

 بی معنا ROA 4449/4- 4431/4 3961/4- 9614/4 ده حقوق صاحبان سهامباز

 F 2593/1آماره  1064/4 ضریب تعیین

 444/4 سطح معناداری 9672/4 ضریب تعیین تعدیل شده

 5065/3 دوربین واتسون

 های پژوهش منبع: یافته
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درآمد فروش و بازده حقوق صاحبان سهام  ها به سطح معناداری متغیرهای تعداد کارکنان به درآمد فروش، کل دارایی

% این متغیرها رابطه معناداری با چسبندگی بهای تمام 26است و این بدان معناست که در سطح اطمینان  46/4بیشتر از 

است  46/4شده کالای فروش رفته ندارند، همچنین کاهش متوالی درآمد دارای ضریب منفی و سطح معناداری کمتر از 

 ی بهای تمام شده کالای فروش رفته رابطه منفی و معناداری دارد.پس با چسبندگ

 آزمون فرضیه سوم

اثر مثبت و  یو ادار یفروش، عموم های نهیهز یو چسبندگ یندگیمسأله نما نیرابطه ب برشاخص حاکمیت شرکتی 

 معنادار دارد.

CS =β0+β1A.Pit + β2(A.Pit*CG) + β3 
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   دیتا پانل روش از استفاده با مدل سوم نتایج خلاصه( 30نگاره )

 عنوان متغیر
علامت 

 متغیر
 ضرایب

خطای 

 استاندارد
 -آماره

t 

سطح 

 معناداری
 نتیجه

 مثبت و معنادار C 5157/4 4056/4 5751/31 444/4 أعرض از مبد

 مثبت و معنادار AP 9391/4 4990/4 0697/7 444/4 مسأله نمایندگی

شاخص حاکمیت شرکتی در مسأله 

 نمایندگی
AP*CG 4635/4 4092/4 4661/3 9237/4 بی معنا 

 معنا بی N SALES 3939/4- 7601/3 4520/4- 2005/4 تعداد کارکنان به درآمد فروش

 ASSETS ها به درآمد فروش کل دارایی

SALES 
 مثبت و معنادار 4941/4 9722/9 4436/4 4410/4

 بی معنا REVENU 4909/4 4146/4 7237/4 0999/4 کاهش متوالی درآمد

 مثبت و معنادار ROA 4403/4 4437/4 0304/9 4353/4 بازده حقوق صاحبان سهام

 F 1197/6آماره  0397/4 ضریب تعیین

 444/4 سطح معناداری 1041/4 ضریب تعیین تعدیل شده

 6631/3 دوربین واتسون

 های پژوهش منبع: یافته

سطح معناداری متغیرهای شاخص حاکمیت شرکتی، تعداد کارکنان به درآمد فروش و کاهش متوالی درآمد بیشتر از 

بطه معناداری با چسبندگی هزینه فروش، عمومی % این متغیرها را26است و این بدان معناست که در سطح اطمینان  46/4

 .و اداری ندارند
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 آزمون فرضیه چهارم

اثر مثبت و معنادار  رفته فروش یتمام شده کالا یبها یو چسبندگ یندگیمسأله نما نیرابطه ب برشاخص حاکمیت شرکتی 

 دارد.
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   دیتا پانل روش از استفاده چهارم با مدل نتایج خلاصه( 36نگاره )

 ضرایب علامت متغیر عنوان متغیر
خطای 

 استاندارد
 t -آماره

سطح 

 معناداری
 نتیجه

 مثبت و معنادار C 9973/4 4174/4 1314/99 444/4 عرض از مبدأ

AP 3291/4 4995/4 7692/9 444/4 مسأله نمایندگی  مثبت و معنادار 

شاخص حاکمیت شرکتی در 

 مسأله نمایندگی
APCG 4332/4 4192/4 1454/4 7627/4  بی معنا 

N SALES 9243/3- 1259/3 2915/4- 1653/4 تعداد کارکنان به درآمد فروش  بی معنا 

 ASSETS رآمد فروشها به د کل دارایی

SALES 
4435/4- 4439/4 1093/3- 3793/4  بی معنا 

REVENU 4634/4- 4901/4 4255/9- 4156/4 کاهش متوالی درآمد  منفی و معنادار 

ROA 4449/4- 4431/4 9437/4- 9049/4 بازده حقوق صاحبان سهام  بی معنا 

 F 2450/1آماره  1063/4 ضریب تعیین

 444/4 سطح معناداری 9659/4 ضریب تعیین تعدیل شده

 5004/3 دوربین واتسون

 های پژوهش منبع: یافته

ها به درآمد فروش و  سطح معناداری متغیرهای شاخص حاکمیت شرکتی، تعداد کارکنان به درآمد فروش، کل دارایی

غیرها رابطه معناداری % این مت26است و این بدان معناست که در سطح اطمینان  46/4بازده حقوق صاحبان سهام بیشتر از 

با چسبندگی بهای تمام شده کالای فروش رفته ندارند، همچنین کاهش متوالی درآمد دارای ضریب منفی و سطح 

است پس با چسبندگی بهای تمام شده کالای فروش رفته رابطه منفی و معناداری دارد. عرض از  46/4معناداری کمتر از 

باشد که این بدان  می 46/4ندگی دارای ضریب مثبت و سطح معناداری کمتر از مبدأ و متغیر مستقل یعنی مسأله نمای

 معناست که با متغیر وابسته یعنی چسبندگی بهای تمام شده کالای فروش رفته رابطه مثبت و معناداری دارد.

 گیری بحث و نتیجه

نمایندگی بر رفتار  مسئلهثیر شاخص حاکمیت شرکتی بر تأ لگریعدش تنقاین پژوهش، بررسی و تفسیر از انجام هدف 

تحلیل  و های موجود مورد تجزیهفرضیه برای بررسی این موضوع تدوین و دادهچهار بدین منظور                       بود. ها ینههزچسبنده 
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های فروش، عمومی و مسأله نمایندگی بر چسبندگی هزینه: اولفرضیه                                                                                                                                                   نتایج پژوهش حاکی از آن است که قرار گرفت.

 اداری تأثیر مثبت و معناداری دارد.

زاده  ( و خدادادی و حاجی9439وسیله چن و همکاران )  به شده انجام های نتایج پژوهش با حاضر پژوهش های یافته

 ( مطابقت ندارد.3120( مطابقت دارد اما با نتایج پژوهش جبارزاده و همکاران )3124)

 معناداری دارد.  رفته، تأثیر مثبت ومسأله نمایندگی بر چسبندگی بهای تمام شده کالای فروش: فرضیه دوم

( مطابقت دارد اما با نتایج 9439وسیله چن و همکاران )  به شده انجام های نتایج پژوهش با حاضر پژوهش های یافته

 ( مطابقت ندارد.3120جبارزاده و همکاران )

اثر  یو ادار یفروش، عموم های نهیهز یو چسبندگ یندگیمسأله نما نیرابطه ب برشاخص حاکمیت شرکتی : سومفرضیه 

( مطابقت ندارد اما با نتایج جبارزاده و 9439ن )نتایج این پژوهش با نتایج پژوهش چن و همکارا .داردنمثبت و معنادار 

تواند از نوپا بودن ساز  ( می9439( مطابقت دارد. علت مغایرت نتایج این فرضیه با نتایج چن و همکاران )3120همکاران )

ای ه های ایرانی و همچنین شبه دولتی بودن بیشتر شرکت حاکمیت شرکتی و جا نیفتادن این مقوله در شرکت و کارهای

 بورسی سرچشمه بگیرد. 

اثر  رفته فروش یتمام شده کالا یبها یو چسبندگ یندگیمسأله نما نیرابطه ب برشاخص حاکمیت شرکتی : چهارمفرضیه 

( مطابقت ندارد اما با نتایج جبارزاده و 9439دارد. نتایج این پژوهش با نتایج پژوهش چن و همکاران )نمثبت و معنادار 

تواند از نوپا بودن ساز  ( می9439قت دارد. علت مغایرت نتایج این فرضیه با نتایج چن و همکاران )( مطاب3120همکاران )

های  های ایرانی و همچنین شبه دولتی بودن بیشتر شرکت و کارهای حاکمیت شرکتی و جا نیفتادن این مقوله در شرکت

 بورسی سرچشمه بگیرد.

 های پژوهشلاصه یافتهخ( 35نگاره )

 

 

 

 

 عنوان فرضیه
معنادار بودن/ 

 نبودن
 نتیجه

 عدم رد فرضیه معنادار  های فروش، عمومی و اداری تأثیر مثبت و معناداری دارد.مسأله نمایندگی بر چسبندگی هزینه (3)

 عدم رد فرضیه معنادار معناداری دارد. رفته، تأثیر مثبت ومسأله نمایندگی بر چسبندگی بهای تمام شده کالای فروش (9)

(1) 

 یفروش، عموم های نهیهز یو چسبندگ یندگیمسأله نما نیرابطه ب برشاخص حاکمیت شرکتی 

 یو ادار

 اثر مثبت و معنادار دارد. 

 رد فرضیه معنادار

(0) 

 یتمام شده کالا یبها یو چسبندگ یندگیمسأله نما نیرابطه ب برشاخص حاکمیت شرکتی 

 رفته فروش

 اثر مثبت و معنادار دارد. 

 رد فرضیه رمعنادا
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 و مأخذ منابع

 (. مبانی سازمان مدیریت،. تهران: انتشارات صفار اشراقی.3123)مشید اصغری، ج 

 ( تاثیر حاکمیت شرکتی بر ارتباط بین نااطمینانی در اقتصاد کلان و 3043زاده، رسول ) حسن زاده، مریم، برادران شیخ

                   .369-316، صص 0، شماره 39ی، دوره نگهداشت وجه نقد، نشریه حسابداری و منافع اجتماع

 ( ارتباط بین سطح حاکمیت شرکتی با سطح سرمایه3044عموزاد، هادی ) ها، فصلنامه تحلیل  گذاری و نرخ رشد شرکت

             . 935-392، صص 1، شماره3بازار سرمایه، دوره

 بررسی رفتار هزینه توزیع و فروش و عمومی و اداری و بهای تمام (. 3196) معصومه اللهی،و نعمت حمدحسینقائمی، م

، فصلنامه مطالعات حسابداری، شده در بورس اوراق بهادار تهرانهای تولیدی پذیرفته رفته در شرکتشده کالای فروش

 .73-24(:صص.3)35

 های  های مالی در شرکتهای عملیاتی و هزینهرفتار و ساختار هزینه(. 3195) معصومه اللهی،و نعمتین سححمد قائمی، م

 .35-92(:صص. 14)99، فصلنامه دانش حسابرسی، شده در بورس اوراق بهادار تهران تولیدی پذیرفته

 ها، فصلنامه  های شرکتگی هزینهکننده چسبند(. شناسایی عوامل تعیین3123. )رتضیم و مرتضوی، لامرضاکردستانی، غ

 .31-19(:صص. 31)0های حسابداری مالیپژوهش

 هفتمین ، بررسی رابطه بین حاکمیت شرکتی و چرخه عمر در بازارهای نوظهور( 3049) نرگس، حیدری، عارفه، محقق

 .              المللی مطالعات دینی، علوم انسانی و اخلاق زیستی در جهان اسلام همایش بین

 ها بر سودآوری شرکت با توجه به نقش  بررسی تاثیر چسبندگی هزینه( 3049فینی، فاطمه ) محققی، محمدرضا، تقاعدی

 .072-061، صص 24، شماره رویکردهای پژوهشی نوین در مدیریت و حسابداری، های شرکت تعدیلگر ویژگی

 تاثیر فرهنگ سازمانی، حاکمیت شرکتی وکیفیت حسابرسی بر عملکرد ، (3049) جودکی، رضا ،مرادی، مجید

 .26- 71 صص  ،34شماره  -3049بهار  ،ای های حسابرسی حرفه پژوهش، حسابرسان

 شده های تولیدی پذیرفته در شرکت ی بر خودشیفتگی مدیران( بررسی تاثیر حاکمیت شرکت3041اسبویی، امین ) نیا مهدی

 .319-332، صص 99، شماره 7تهران، فصلنامه چشم انداز حسابداری و مدیریت، دوره  در بورس اوراق بهادار

 ها در بورس اوراق بهادار تهران، فصلنامه(. بررسی تجربی رفتار چسبندگی هزینه3192)یرج پور، انمازی، محمد.، دوانی 
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Abstract 

The purpose of the present research is to explain and interpret the moderating role of 

the corporate governance index on the effect of the agency issue on the sticky 

behavior of costs consisting of 98 companies listed in the Tehran Stock Exchange in 

the time horizon of 2007-2016 (a period of 9 years) using It was investigated from 

multivariate linear regression with panel data. The research method in this research is 

applied in terms of purpose and descriptive correlation type in terms of method. The 

data required to test the hypotheses have been used from the financial statements and 

notes of the financial statements of the companies that are members of the Tehran 

Stock Exchange, and then preliminary processing was done on them by Excel 

software, and this information was used to test the models in Eviuz 9 software. The 

results show that the agency issue has a positive and significant effect on the 

stickiness of sales, general and administrative costs and the cost of goods sold, and the 

corporate governance index on the relationship between the agency issue and the 

stickiness of sales, general and administrative costs. The stickiness of the cost of 

goods sold does not have a positive and significant effect. 
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