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 چکیده

از  هشوپژن باشد. ای  کیفیت سود مي با حق الزحمه حسابرس مستقل و لمحصو زاربا در قابتربین  بطهرا سيربر ف پژوهشهد

 پس عنو از تجربي هشوپژ روش ظلحاحسابداری، از لحاظ هدف از نوع تحقیقات کاربردی، از  ثباتيا لحاظ نظری جزء تحقیقات

ی رگرسیون تجزیه و لگوا از دهستفاا با متغیر دو بین بطهرا آن در که ستا همبستگي تتحقیقا عنو از ریماآ ظلحا ادی و ازیدرو

اساس معیارهای مشخص بر راستادر این باشد.  مي 9 نسخه Eviews پژوهش ینا در دهستفاا ردمو ریماآ ارفزا منر. دشو مي تحلیل

به عنوان جامعه تهران پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار رکت های کت از بین ششر 341ی، شده، با استفاده از روش غربالگر

 نتایج .ها مورد آزمون قرار گرفت های پژوهش بین آنضیه اب و فرانتخ 3944تا  3141آماری مورد مطالعه، برای بازه زماني 

 و کیفیت سود حسابداریمستقل  سحسابر  لزحمها حق با لمحصو زاربا درقابت رابطه معناداری بین رهد د مي ننشا همدآ بدست

 سود افزایش مي یابد. به عبارت دیگر با افزایش رقابت در بازار محصول، حق الزحمه حسابرس مستقل و کیفیت؛ وجود دارد
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 مقدمه. 1

بني ) باشد ها مي عات توسط شرکتلااط یقابت در بازار محصول به عنوان یک عامل حیاتي در اتخاذ تصمیمات افشار

ند هم در قبال جامعه ایفای نقش کنند و هم در . شرکت ها برای حفظ خود در جامعه ناچار(3140 مهد و نایب زاده،

 صنعت خود با شرکت های مشابه رقابت کنند، بدین جهت مطالعه این دو عامل برای شرکت ها حائز اهمیت مي باشد

های مختلف، در تولید و فروش کالا رقابت  بودن بازار محصول به این معناست که شرکت رقابتي(. 3943 )کوهي،

ها را با دنیای چند دهه قبل  ها و سازمان ه دنیای امروز شرکتچ ن(. آ1413 ،3؛ هو3140 قناد و همکاران،) ندتنگاتنگي دار

ت سریع و توسعه روز افزون تکنولوژی و لاکند، محیط ناپایدار و پیچیده، رقابت فزاینده، تغییرات و تحو ها متمایز مي آن

 پذیری درنتیجه جهاني شدن رقابتدر واقع،  (1440 ،1ماسا و روگاسپ؛ 3140 بني مهد و نایب زاده،) باشد ارتباطات مي

طبق  (1444، ؛ علي و همکاران3190 )خوش طینت و اسماعیلي، رو به رشد است (،3141 ابراهیمي کردلر و همکاران،)

 ،پژویان و نصیری)تعریف مارتز، رقابت پذیری معادل قدرت اقتصادی یک واحد در مقابل رقبایش در بازاری است 

 فراتر از مرزهای جغرافیایي عرضه مي(، 3140 قناد و همکاران،)ها  ها و ایده ها، خدمات، مهارتلاکه به راحتي کا( 3199

 هشد دیا اعبدا و آورینو ایبر محرکي انعنو به قابتر (. از3140 بني مهد و نایب زاده، ؛3149 )دیانتي دیلمي و بیاتي، شود

مروزه رقابت بازار محصول به افزایش کارایي . ا(3943 کوهي،) بیانجامد جامعه دیصاقتا توسعه و پویایي به نداميتو که

بي  و دکسا به کاهش منجر قابتر که دارد دجوو دعتقاا ین( و ا3140 )قناد و همکاران، اقتصادی شرکت مشهور است

 به یبالاتر یيراکا و ه وریبهر اب دخو یبقا ایند بررمجبو زاربا قابتير یطاشر دجوو با شرکت ها و هشد زاربا در نقيرو

 باشد قابت پذیر بودن به معنای امکان دستیابي به موقعیت مناسب و ثبات در بازارهای جهاني ميرهند. د مهادا دخو فعالیت

( 3140قناد و همکاران، )رقابت پذیری به معنای کسب توان رقابت در بازار است در واقع  ،(3149 )دیانتي دیلمي و بیاتي،

تعابیر مختلفي داشته است. رقابت پذیری یک اقتصاد  ،سسات جهاني مختلفوها و م ناسازم، ن رقابت نیز توسط افرادو توا

ساختار بازار که معرف خصوصیات (. در واقع 1441 ،1پورتر و میلر) دارد های داخل آن بستگي به رقابت پذیری شرکت

های  مل را در بر مي گیرد. رقابتي بودن بازار این است که شرکتسازماني بازار است، طیفي از رقابت کامل تا انحصار کا

)یعقوب  ها نسبت به دیگری برتری چنداني ندارد ای آنلاهرقابت تنگاتنگي دارند و کا لامختلف در تولید و فروش کا

است که شرکت  به عبارت دیگر، رقابت پذیر بودن بدین معني؛ (3943 ؛ طاعتي وند و خواجه سعید،3149نژاد و همکاران، 

های تولیدی خود را با قیمتي پایین تر الاای با کیفیت تری تولید کند یا کلاهنتوانسته است شیوه تولیدی اتخاذ نماید که کا

(. تحقیقات نشان 3943 )طاعتي وند و خواجه سعید، از سایر رقبا عرضه کند و در نتیجه بازار فروش را در قبضه خود بگیرد

حسابرسي . (3944 رشیدی،) زار محصولات بر حق الزحمه حسابرسي و کیفیت سود تاثیر گذار استداده رقابتي بودن با

ان برای تامین کنندگان سرمایه خارج از واحد راطمینان معقولي از قابلیت اتکای صورتهای مالي تولید شده توسط مدی

الزحمه حسابرسي از موضوعات  حق(. 1441 ،9بگرانفوندرزیک و ؛ 3140 )بني مهد و نایب زاده، تجاری فراهم مي کند

و باید درباره آن به روشني ( 3944 محمدزاده،)کند  مهمي است که ذهن صاحبکار و حسابرس را به خود مشغول مي

الزحمه حسابرسي شامل هرگونه وجهي است که بابت ارائه خدمات حسابرسي و طبق توافق  حقرد. در حقیقت مذاکره ک

                                                                                                                                                                                       
1
 Ho 

2
 Gaspar & Massa 

3
 Porter & Millar 

4
 Vendrzyk & Bagranoff 



 1 سود کیفیت و مستقل حسابرس الزحمه حق با محصول بازار در رقابت بین رابطه بررسي

 

 يای برای تسریع در امور حسابرس تواند انگیزه ميو ( 3140 بني مهد و نایب زاده،) شود مي تقرارداد به حسابرس پرداخ

الزحمه حسابرسي بازتابي از کیفیت  حق (،3190 رجبي و خشویي،) واحد تجاری تلقي گردد رسي(رائه گزارش حساب)ا

؛ یعقوب نژاد و 3149 دیلمي و بیاتي،)دیانتي  حسابرسي برای استفاده کنندگان برون سازماني از صورتهای مالي است

 (.3149همکاران، 

 . مبانی نظری و ادبیات پژوهش2
 رقابت بازار محصول

ترین میزان لاهایي از تولید را به کار گیرند که از کمترین میزان هزینه و با باید شیوهبه اجبار ها  در بازار رقابت، شرکت

تر کمک  ینییي با کیفیت بهتر و قیمت پاکالا کننده در تحصیل ند به مصرفکارایي برخوردار باشند تا به این ترتیب بتوان

شود تمام  در این حالت منابع کل اقتصاد به شیوه کارآمدتر مورد استفاده قرار گرفته و باعث مي (،3943، کوهي) کنند

بني ) نحصاری مفاهیم نسبي هستنداقتصاد سود ببرد. باید این نکته را خاطر نشان شد که مفاهیمي مثل بازارهای رقابتي یا ا

ت، باعث لارقابت شدید در بازار محصولال مي کنند که ژوهشگران در ادبیات اقتصادی استدپ (.3140 مهد و نایب زاده،

ل آن است که نیروهای انضباطي و نظم لال اصلي این استدلاییکي از د .ایجاد انگیزه در مدیران برای رفتار کارا مي شود

وی  ،به سرعت در حال حذف مدیران ناکارآمد از بازار هستند. این ایده قدیمي به وسیله آدم اسمیت بیان شددهنده رقابت 

محصول، رقابت و ابعاد نظور از ساختارهای رقابتي . ممدیریت خوب است بیان مي کند که انحصار دشمني بزرگ، برای

ترین این ابعاد مي توان به  تری دارد اما از مهم ابعاد وسیع رقابت در بازار (،3943 طاعتي وند و خواجه سعید،) آن مي باشد

های فعال در هر یک از صنایع اشاره  ت، حجم تقاضا، موانع ورود، نسبت تمرکز و تعداد شرکتلاقابلیت جانشیني محصو

 ناها در مید نگاهرقابت بازار معیاری کلیدی برای ارزیابي درجه موفقیت کشورها، صنایع و ب(. 1439، 1)گیرود و مولر کرد

؛ بدین معني که هر کشور، صنعت (3149 دیانتي دیلمي و بیاتي،) آید های رقابتي سیاسي، اقتصادی و تجاری به حساب مي

توان گفت  ، مي(3190خوش طینت و اسماعیلي، ) یي در بازارهای رقابتي برخوردار باشدلایا بنگاهي که از توان رقابتي با

م اسمیت در اآد(. 1440، 0بگس و بتیگنیس؛ 3140 )قناد و همکاران، باشد ی برخوردار ميترلابا که از رقابت پذیری

ي منابع و اثر کنترلي بر یکند که رقابت در بازار محصول ترکیبي از سازوکار برتر برای تخصیص کارا اقتصاد ملل بیان مي

رقابت در بازار  اقتصاددانان . از نظر(3943د، )طاعتي وند و خواجه سعی ایجاد منافع بیشتر و عدم ناکارآمدی مدیریت است

کردن توانایي مدیریت  به عنوان یک مکانیزم کنترلي در محدودو کاهش رکود مدیریتي  ،محصول به کارایي بیشتر تولید

 (.3140 )بني مهد و نایب زاده، مي باشد در اسراف کردن منابع شرکت

 حق الزحمه حسابرس
ار رفته در فرآیند کبهای تمام شده خدمات بي از حق الزحمه حسابرسي تابعمعتقدند (، 3140بني مهد و نایب زاده )

وه تخمیني از زیان های آتي ناشي از مسئولیت حسابرس در برابر گزارش صادر شده، یا همان ریسک لاحسابرسي بع

ثر بر وعوامل م کرد؛ تقسیمتوان به دو دسته  الزحمه حسابرسي را مي ثر بر حقوبه طور کلي عوامل م. حسابرسي مي باشد

کنندگان خدمات حسابرسي مانند تخصص صنعتي موسسه حسابرسي، شهرت و اعتبار موسسه حسابرسي، استقلال  عرضه

عوامل مربوط به متقاضیان خدمات حسابرسي  و ای موسسه حسابرسي، اندازه موسسه حسابرسي و کیفیت حسابرسي حرفه
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 ریسک تجاری ،صاحبکار ت و اعتبار شرکت صاحبکار، اندازه شرکتمانند دعاوی حقوقي شرکت صاحبکار، شهر

ریسک ، 3441 مطابق با تعریف انجمن حسابداران رسمي آمریکااز سویي دیگر  شرکت صاحبکار و رقابت پذیری صنایع.

 و شود ریسک تجاری صاحبکار که مربوط به استمرار و بقای شرکت صاحبکار مي ،تشکیل شده است ءتجاری از دو جز

ریسک تجاری را به عنوان ( 1444) 0آرنز و لئوبک. شود ریسک تجاری حسابرس که به صاحبکار خاص مربوط مي

شده به  شوند، اگرچه گزارش حسابرسي ارائه از بابت رابطه با صاحبکار متحمل مي حسابرسانکند که  ریسکي تعریف مي

لایي پردازند، ریسک تجاری با رقابتي به فعالیت مي هایي که در صنایع شرکت. صاحبکار صحیح و عاری از اشتباه باشد

و به دنبال آن حق الزحمه حسابرسي افزایش مي  مي دهد یسک تجاری صاحبکار، ریسک حسابرس را افزایشد. ردارن

در (. 1440، 9هو و رابینسون) ذاتي حسابرس رابطه مستقیم دارد ریسک تجاری صاحبکار با ریسک، یابد. به بیان دیگر

مرادی و ) ها در فعالیت های نوآوری، ریسک تجاری آن ها افزایش مي یابد رقابتي به دلیل درگیر شدن شرکتصنایع 

. ریسک حسابرس عبارت است از ریسک هزینه های قانوني که حسابرس به واسطه حسابرسي واحد مورد (3141محقق، 

های ورشکسته مي توانند بر علیه مدیران و  سهامداران شرکت (.3140 مهد و نایب زاده، بني) رسیدگي متحمل مي شود

از این رو، رابطه ای مستقیم میان ورشکستگي  (،3141کردلر و همکاران،  براهیميا) شرکت اقامه دعوا نمایند انحسابرس

این موضوع خود باعث افزایش  (.1430 ،34مکیم و کی) ه دعوا علیه حسابرس وجود داردو اقام( 3440، 4اسمیت)ها  شرکت

بنابراین ؛ (1431، 33نگ و چوو) ي دارند مي شودلایهایي که ریسک ورشکستگي با الزحمه حسابرسي در شرکتحق 

)دیانتي دیلمي و  وجود دارد ریسک تجاری صاحبکار و حق الزحمه حسابرسيرقابت بازار محصول، میان  يرابطه مستقیم

 (.1439، 31اشلمن و گو ؛1434، 31وانگ ؛3149 بیاتي،

 کیفیت سود
عرب مازار یزدی و ) پیش بیني ابزاری برایعات حسابداری، لاهای اط ترین شاخص به عنوان یکي از مهم حسابداری سود

 مي باشدگذاران و اعتبار دهندگان  کانون توجه سرمایه ،ها عملکرد مدیریت شرکت و ارزیابي سهام و (3191 ،همکاران

عات ارائه شده از طلابه رقم سود بیش از دیگر ا ،یری های خودگ سرمایه گذاران در تصمیم (.3141 وکیلیان و همکاران،)

بسته به کیفیت  ،(3944 اخلاقي و پاینده،) مي کنند تکا( اهای نقدی و جریان چون سود تقسیمي هم) عملکرد شرکت

؛ 3190 )ثقفي و سدیدی، ارائه دهد عات بیشتری درباره ارزش واقعي شرکتلاگذاران اط تواند به سرمایه خود، مي

های متفاوتي است، به همین دلیل  سود مفهومي است که دارای جنبه یفیتک (.1439، 39م و وو؛ لی3944 محمدزاده،

 تند از:ترین تعاریف عبار گیری متفاوتي در رابطه با آن مطرح شده که برخي از مهم تعاریف مختلف و معیارهای اندازه

سود  یفیتک ،آینده است رجه ثبات عملکرد عایدات در دورهسود د یفیتک ،تر است که پایدارتر باشد سودی با کیفیت

 توانایي سود در نشان دادن عایدات آینده تعریف مي ،کیفیت سود. در واقع احتمال پایداری عایدات جاری در آینده است

لیان و وکی) یکي از عوامل تاثیرگذار بر کیفیت سود حسابداری، رقابت بازار محصول مي باشد (.3944 )محمدزاده، شود
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یر قرار اثآن را تحت ت وکار های کسب ابعاد زیادی از مدیریت شرکت به ویژه استراتژیرقابت در بازار  (.3141، همکاران

 مي باشدسودآوری در یک صنعت خاص و  عات حسابداریلاثر در بهبود کیفیت اطوم واملبه عنوان یکي از ع ودهد  مي

 (.3141 )ابراهیمي کردلر و همکاران،

اصلي پژوهش حاضر این است که آیا با افزایش رقابت در بازار محصول که حاصل آن، افزایش فروش محصولات سوال 

مي باشد، حسابرسان حق الزحمه بیشتری در رابطه با انجام عملیات حسابرسي دریافت مي کنند؟ هم چنین با افزایش فروش 

 خیر؟محصولات تغییری در کیفیت سود ارائه شده ایجاد مي گردد یا 

 و خارجی پیشینه داخلی
های پذیرفته شده  بررسي رابطه بین رقابت بازار محصول و مسئولیت اجتماعي شرکت(، در پژوهشي با عنوان 3943کوهي )

و از نظر هدف، یک پژوهش کاربردی بوده  این پژوهش از نظر ماهیت و روش توصیفي ر پرداخت.در بورس اوراق بهادا

عات گذشته لاات، از طریق اطلاعش حاضر وضعیت موجود متغیرها با استفاده از جمع آوری اطجایي که در پژوه و از آن

شرکت از  143و  شد مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفته است، در ردیف مطالعات توصیفي و از نوع پس رویدادی گنجانده

انتخاب شده و داده های مربوط  3140 تا 3144ساله بین  0طریق نمونه گیری به روش حذف سیستماتیک برای دوره زماني 

مورد تجزیه و  31به متغیرهای پژوهش بعد از گردآوری در نرم افزار اکسل با استفاده از نرم افزار آماری استاتا نسخه 

و مسئولیت اجتماعي رابطه مستقیم  تحلیل قرار گرفت. نتایج حاصل از آزمون فرضیات نشان داد بین رقابت بازار محصول

ارتباط بین رقابت در بازار محصول و کیفیت  يبررس(، در پژوهشي با عنوان 3943. طاعتي وند و خواجه سعید )ردوجود دا

و از نظر هدف،  يفیروش توص و تیپژوهش از نظر ماه نیاپرداختند.  کید بر نقش توان حاکمیت شرکتابا ت يحسابرس

ابرسي حس تیفیکو  بازار محصو ل ررقابت د نیبداد  پژوهش نشان جی. نتاو پس رویدادی مي باشد یپژوهش کاربرد کی

 تیفکی محصول ور رقابت در بازا نیارتباط ب بر يت شرکتیحاکم نتوا ینچن هم وجود دارد. یدارامعکوس معنط ارتبا

 ن رقابت در بازار محصول ویبر ارتباط ب يت شرکتیتوان حاکم ود باشي ر مرگذایتاث (یاریاخت یاقلام تعهد) يحسابرس

حق الزحمه  يرقابت بازار، چسبندگ يبررس(، به پژوهشي با عنوان 3944. رشیدی )باشد يرگذار میتاثي حسابرس تیفیک

شرکت پذیرفته شده در  01 ،3140تا  3190دوره زماني ي پرداخت. داده های مورد نیاز از حسابرس تیفیو ک يحسابرس

های  یافتهگردید. استفاده  از روش رگرسیون ی پژوهشها آوری و برای آزمون فرضیه بورس اوراق بهادار تهران جمع

چنین، بین  هم وجود ندارد. ارتباط معنادار بین رقابت بازار خدمات حسابرسي و چسبندگي رو به پایینداد پژوهش نشان 

تغییر تر منجر به لاالزحمه حسابرسي و کیفیت حسابرسي ارتباط معناداری وجود دارد. رقابت با حقلا چسبندگي رو به با

زني محدود  تواند بیانگر قدرت چانه ح قیمت رو به پایین ميلابنابراین سرعت اص ،شده( کاهشيالزحمه ) چسندگي حق

(، به 3944. محمدزاده )گردد حسابرسان نسبت به صاحبکاران باشد که در نهایت منجر به تغییر کیفیت حسابرسي مي

ن سي با کیفیت سود و کیفیت حسابرسي در بورس اوراق بهادار تهراالزحمه حسابر بررسي رابطه بین حقپژوهشي با عنوان 

 3140تا  3141در دوره زماني  شرکت عضو بورس اوراق بهادار تهران 11از  پژوهش نیاز این های مورد داده پرداخت.

 داد رابطهن باشد. نتایج نشا ا، رگرسیون چند متغیره ميه های مورد استفاده جهت آزمون فرضیه روش گردید.آوری  جمع

های عضو بورس اوراق بهادار تهران  شرکت حسابرسي کیفیت نیز و سود کیفیت با حسابرسي حق الزحمه میان معناداری

(، به پژوهشي با عنوان تاثیر رقابت در بازار حسابرسي بر حق الزحمه حسابرسي، 3140اورادی و همکاران ). وجود دارد

شرکت پذیرفته شده در بورس و اوراق  311افته های تجربي مربوط به بررسي نقش اندازه بازار حسابرسي پرداختند. ی
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نشان مي دهد رقابت در بازار حسابرسي تاثیر منفي و معناداری بر حق الزحمه  3149 تا 3190بهادار تهران، طي سال های 

بر حق الزحمه حسابرسي را  حسابرسي دارد. علاوه بر این اندازه بازار حسابرسي، تاثیر منفي رقابت در بازار حسابرسي

تشدید مي کند. سایر یافته ها نشان مي دهد رقابت در بازار حسابرسي منجر به کاهش کیفیت حسابرسي مي شود و اندازه 

 ،قابت در بازار محصول(، به پژوهشي با عنوان ر3140قناد و همکاران ) بازار حسابرسي تاثیری بر رابطه مذکور ندارد.

های مربوط به  های پژوهش از داده برای آزمون فرضیهپرداختند.  ابسته و بهای خدمات حسابرسيمعاملات با اشخاص و

استفاده شد. تجزیه و تحلیل  3149تا  3190زماني  هشده در بورس اوراق بهادار تهران برای دور شرکت پذیرفته 331

های ترکیبي انجام گرفت. نتایج پژوهش  دادهمتغیره و  مندی از الگوی رگرسیون چند ها با بهره اطلاعات و آزمون فرضیه

مثبت و معناداری وجود دارد و رقابت در بازار  طهمیان معاملات با اشخاص وابسته و بهای خدمات حسابرسي رابداد نشان 

(، در پژوهشي با عنوان تاثیر انحصار یا 3141. ابراهیمي کردلر و همکاران )شود محصول، موجب کاهش این رابطه نمي

 در شده پذیرفته شرکت اطلاعات از استفاده با، تجربي صورتت صنعت بر قیمت گذاری خدمات حسابرسي مستقل رقاب

 پذیری رقابت و حسابرسي الزحمه حق بین . نتایج پژوهش نشان دادپرداختند 3149 تا 3199 زماني بازه طي تهران بورس

با  در صنایعکه  خود صاحبکاران از دسته آن برای انحسابرس دیگر بیاني به ،دارد وجود معناداری و منفي رابطه صنایع

 بیني پیش دو موجود های تئوریدرجه رقابت پذیری بالا فعالیت مي کنند حق الزحمه کمتری صورتحساب مي کنند. 

 یک از صنایع پذیری رقابت. دهند مي ارائها ه شرکت حسابرسي حق الزحمه و صنایع پذیری رقابت با ارتباط در متناقض

، دهد مي افزایش را ماليتهای صور دقت و داده را کاهش ها شرکت سهامداران و مدیران بین مسائل نمایندگي طرف

 که هایي شرکت برای دارند تمایل حسابرسان داده و کاهش را سانتوسط حسابر حسابرسي شده ارزیابي ریسک بنابراین

 تواند مي صنایع بودن رقابتي دیگر طرف از ،کنند بصورتحسا را کمتری الزحمه حق کنند مي فعالیت رقابتي صنایع در

 در پذیری رقابت میزان افزایش با که رود مي انتظار بنابراین. دهد افزایش را صاحبکار تجاری ریسک از حسابرسان ارزیابي

در بازار  رقابت ریتاث يبررس(، به پژوهشي با عنوان 3141وکیلیان و همکاران )یابد.  افزایش حسابرسي الزحمه حق صنعت

پرداختند.  شده در بورس اوراق بهادار تهران رفتهیپذ یيغذا عیو صنا یکشاورز یها سود در شرکت تیفیمحصول برک

 کشاورزی و صنایع غذایي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران طي سال شرکت 01 جامعه آماری این پژوهش را

 اریشده به عنوان مع لیشاخص لرنر تعدو  ون خطي چند متغیرهدآوری شده و از طریق رگرسیگر 3149تا  3191های 

 یاریاخت یرقابت در بازار محصول، اقلام تعهد شیبا افزا دادنشان  جینتا. رقابت در بازار محصول مورد تحلیل قرار گرفت

ازار محصول و رقابت در ب نیب يول مي یابد، شیسود افزا تیفیک جهیسود کاهش و در نت تیفیمعکوس ک اریبه عنوان مع

رقابت در بازار محصول و تغییر در اقلام تعهدی به عنوان معیارهای دیگر  نیب زیو ن ياتیبه سود عمل ياتینسبت وجه نقد عمل

رقابت بازار محصول و حق الزحمه (، به پژوهشي با عنوان 3141مرادی و محقق ). نشد مشاهده یرابطه معنادارکیفیت سود، 

رقابت بازار محصول  نیب کهاز آن است  يپژوهش حاک یها یافته .ي پرداختندشرکت تیقش حاکمبر ن دیکابا تي، حسابرس

(، به پژوهشي با عنوان 3149دیانتي دیلمي و بیاتي ) ی وجود دارد.رابطه مثبت و معنادار يحق الزحمه حسابرس زانیو م

بورس  شرکت پذیرفته شده در 10مالي  های . دادهل پرداختندحسابرس مستقرابطه رقابت بازار محصول و حق الزحمه 

نتایج  گرفتند.های تابلویي با اثرات ثابت مورد تجزیه و تحلیل قرار  تهران با استفاده از الگوی رگرسیوني داده اوراق بهادار

وان ت با توجه به نتیجه بدست آمده ميد. ثیر معناداری داراحسابرس مستقل ت لزحمها رقابت بازار محصول بر حقداد نشان 

شود که این موضوع به نوبه خود باعث  ت نمایندگي بین مدیران و سهامداران ميلابیان کرد که رقابت، باعث کاهش مشک
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یابد و در نتیجه حق  بنابراین، ریسک حسابرسي کاهش مي؛ شود های کنترلي مي عاتي و هزینهلاکاهش عدم تقارن اط

 .الزحمه درخواستي حسابرس نیز کاهش خواهد یافت

این پژوهش داده های بازه پرداخت.  يحسابرس تیفیرقابت در بازار و ک نیرابطه ب يبررس (، به پژوهشي با عنوان1413) هو

ع یتوز عیرقابت بازار در صنا پژوهش نشان داد که جینتادر سطح شهری از ایالات متحده بررسي شد.  1439تا  1444 زماني

بالا  يرونیب رانیمد یها با گروهیي اه تکشر یبرا ين رابطه منفید و ادار يسرت حسابیفیبا ک يو خدمات رابطه منف

. ستیدار ن يگر معنید يرقابت بازار و ساعات حسابرس نیدهد که رابطه بي شتر نشان میل بیو تحل هیمشهود است. تجز

 بر عملکرد شرکت و رقابت در بازار محصول يشرکت تیحاکم ریتاث يبررس ا عنوانب (، در پژوهشي1439و مولر ) درویگ

کمتر  یکمتر، بهره ور هیمنجر به بازده سرما ،يرقابت ریغ عیصنار د فیضع يشرکت تینشان داد که حاکم جینتا. ها پرداختند

کاهش  ثبطور بالقوه باع ف،یضع يشرکت تیاست که حاکم یناز ا يحاک جینتا نیچن شود. هم يتر م نییبازار پا و ارزش

 یيکه توانا یياه و در شرکت يرقابت یعدر صنا ریتاث نیا اام؛ شود يمحصول م یها نهیهز شیکار و افزا یروین يبازده

در پژوهشي با عنوان رقابت بازار محصول و اثربخشي  (،1430م )و کی یمک .رقابت در بازار محصول را دارند، کمتر است

ها با در نظر گرفتن  های داخلي شرکت های داخلي، به بررسي تاثیر رقابت بازار محصول بر سامانه های کنترل کنترل

 0114با استفاده از مشاهدات ، 1434تا  1449این پژوهش در بازه زماني  .دهای کنترلي شرکت پرداختن اهمیت مکانیسم

های داخلي شرکت تاثیرگذار است.  نتایج پژوهش نشان داد رقابت بازار محصول بر کنترل. ل شرکت انجام شده استسا

های داخلي در طول گزارشگری مالي و مانع  نشان داد رقابت بازار محصول موجب کاهش اثربخشي کنترل چنین نتایج هم

الزحمه  بررسي رقابت در بازار و حق ، در پژوهشي با عنوان(1439و وو ). لیم عاتي شرکت مي شودلااز کیفیت محیط اط

حسابرسان بسته به سطح رقابت در تایج نشان داد ن کید بر مدیریت سود پرداختند.احسابرسي و ساعت کار حسابرسي با ت

که در صنایع  جا آن نمایند. به بیاني دیگر، از های متفاوتي را برای صاحبکاران خود صورتحساب مي الزحمه حق صنعت،

الزحمه و  های مربوطه نیازمند حق ت گرفته از ریسک تجاری بالاتر است، رسیدگيارقابتي، احتمال مدیریت سود نش

که رقابت در  ها حکایت از آن داشت که در صنایع انحصاری به دلیل این چنین نتایج آن. هم کاری بالاتری استساعت 

سطح پاییني قرار دارد، حسابرس نگراني کمتری نسبت به مدیریت سود توسط مدیریت صاحبکار دارد و در نتیجه ساعت 

قابت یا پژوهشي با عنوان ربه ، (1431و چوی ) وانگ. پذیرد الزحمه کمتری برای صاحبکار صورت مي کاری و حق

رقابت  نیمتناقض را در مورد رابطه ب ينیب شیموجود دو پ یها یتئور لزحمه حسابرسي پرداختند.ا انحصار در بازار و حق

تواند مشکلات  يسو، رقابت در بازار محصول م کیکنند. از  يمطرح م يدر بازار محصول و حق الزحمه حسابرس

 سابرسانح يابیارز جهیدهد و در نت شیرا افزا يمال یرا کاهش دهد و دقت گزارشگر رانیسهامداران و مد نیب يندگینما

 کیدر  یيرا از شرکت ها یدارند که حق الزحمه کمتر لیرو، حسابرسان تما نیرا کاهش دهد. از ا يحسابرس سکیاز ر

را  یتجار سکیحسابرسان از ر يابیتواند ارز يحصول مرقابت در بازار م گر،ید یکنند. از سو افتیتر در يصنعت رقابت

مطالعه به طور  نی. اابدی شیصنعت افزا یریبا رقابت پذ يحسابرس ینه هایرود که هز يانتظار م نیبنابرا؛ دهد شیافزا

 نهیزدهد که حسابرسان ه يکند و نشان م يم شیرا آزما يرقابت در بازار محصول و حق الزحمه حسابرس نیرابطه ب يتجرب

تر  ا حکایت از آن داشت که در صنایع رقابتيه نتایج آن کنند. يم افتیتر در يصنعت رقابت کیاز شرکت ها در  یشتریب

اشلمن و . نمایند الزحمه بیشتری را بابت خدمات حسابرسي به صاحبکاران منظور مي با درجه انحصار کمتر، حسابرسان حق

الزحمه حسابرسي غیرطبیعي و کیفیت سود پرداختند. در این  بطه بین حقبا عنوان بررسي راپژوهشي ، در (1439) گو
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م تعهدی لاالزحمه حسابرسي با کیفیت سود با استفاده از گرایش به استفاده از اق شواهد جدید در رابطه حق پژوهش

یفیت حسابرسي الزحمه غیرطبیعي حسابرسي اثر مثبت بر ک که حق دادنشان  پژوهش. شواهد در این نداختیاری پرداخت

الزحمه حسابرسي و  ای منفي بین صرف حق آنان نشان دهنده این است که رابطه پژوهشکننده از  دارد. نتایج منعکس

(، به پژوهش 1444) 31ركپاو  کیوکایتر. مام تعهدی اختیاری برای کیفیت سود وجود داردلااحتمال استفاده مدیران از اق

  شرکتبه این نتیجه رسیدند که  رشمنیه ندالیبا استفاده از شاخص هرف پرداختند.با عنوان رقابت بازار و مدیریت سود 

 يرقابت یسود در بازارها یهموارساز یها  نسبت، سود هستند تیریمد ریهستند، کمتر درگ تر يرقابت عیدر صنا هک یيها

 یيبازارها نیدر چن ياتیعمل ینقد یها  انیدر جر يآت راتییو تغ يفعل یاریاخت یاقلام تعهد نیو رابطه مثبت ب ستبالاتر ا

 صحت و قتد و هشد ارانسهامد و انمدیر بین تطلاعاا رنتقا معد کاهش باعث لمحصو زاربا درقابت ، راست تر ی قو

 هکنند اهگمر مددرآ ارشگز به دارد لحتماا کمتر قابتير صنایع در ها شرکت. مي یابد دبهبو موثر رطو به مالي ارشهایگز

 دارد. دجوو هندزموآ مالي ارشگز ئهارا ایبر یبیشتر لحتماا و ختهداپر

 پژوهششناسی  . روش3

 ظلحا از. مي باشد ادییدرو پس عنو از تجربي هشوپژ روش ظلحااز  و دیبررکا ف،هد عنو ظلحا از پژوهش حاضر

 ئهارا به نسبت جامعه از یياجزا همشاهد از دهستفاا با که ستا یياستقرا ش هایهوپژ عنو از تحقیق ینا نیز لستدلاا روش

 ظلحا از و دارد ارقر ثباتيا وهش هایپژ همرز ری درتئو ظلحا از ،حاضر هشوپژ. نماید مي امقدا جامعه کل ایبر لگویيا

 باشد. مي 9 نسخه Eviewsپژوهش  ینا در دهستفاا ردمو ریماآ ارفزا مست. نرا همبستگي تتحقیقا عنو از ریماآ

 متغیر های پژوهش

 اندازه هیرشمن شاخص هرفیندال اساس بر محصولات بازار در است، رقابت بازار رقابت پژوهش این مستقل یرالف. متغ

 محاسبه مختلف صنایع سطح در را پذیری رقابت میزان شاخص مذکور که است توضیح به لازم است. شده گیری

 شود: مي تعریف زیر صورت به و کرده

  ∑ (
  

 
) 

   

 

 خص هیرفیندالشا 

= si شرکت فروش درآمد از عبارت 

= S شرکت که صنعتي در موجود های شرکت فروش درآمد مجموع i کند مي فعالیت آن در 

= n مورد نظر صنعت در موجود های شرکت تعداد 

 باشد. مي صنعت آن در کمتر بازار رقابت دهنده نشان باشد بیشتر صنعتي برای آمده بدست شاخص چه هر*

 صورتهای همراه یادداشتهای از حسابرس الزحمه الزحمه حق به مربوط های وابسته حق الزحمه حسابرس: داده تغیرب. م

شده  استفاده حسابرسي هزینه طبیعي لگاریتم از آن محاسبه برای و است شده استخراج آزمون های مورد  شرکت مالي

 است.

 گرفته نظر در سود کیفیت نماینده عنوان به که تعهدی لاماق کیفیت حاضر پژوهش وابسته کیفیت سود: در ج. متغیر

 که آن جا است. از مطلوب تر باشد، نزدیکتر نقد وجه به سود چه داشت، هر خواهد را وابسته متغیر نقش است شده

 باشد. سود کیفیت از نماینده ای مي تواند بنابراین، است، نقد وجه با سود بین شکاف دلیل تعهدی اقلام
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 با سودی اساس این بر که شده (، استفاده1441همکاران )و  کوتاری الگوی از اختیاری تعهدی اقلام دازه گیریان برای

 باشد: داشته تعهدی اختیاری کمتری اقلام که است تر کیفیت
 

TACit/Ait−1=α0(1/Ait−1) +α1[ΔRENit−ΔARit/Ait−1] +α2(PPEit/Ait−1) +α3ROAit+εit 

 فروش؛ درآمد در تغییر ، ΔREN ابتدای سال؛ در شرکت های دارایي کل ، itA-1 تعهدی؛ اقلام کل TAC  که

ΔAR ، دریافتني؛ حسابهای در تغییر PPE مشهود؛ ثابت ، دارایي های ROA ، مقادیر قدر مطلق دارایي ها و بازده 

 است. شرکت هاDAC) ) یاراخت تعهدی اقلام نشان دهنده مقدار εitباقیمانده

 يد. متغیرهای کنترل

 :شرکت  ازهندا لکنتر -3

 قصانو کثرا و هستند رداربرخو یتر سحسا شیابيارز از اری،حسابد ادواری ادعدا با مقایسه در ها یيدارا ن کهیا لیلد به 

 ،نامهازتر ادعدا تایید با که تفکر ینا و نامهازتر بر تمرکز در نحسابرسا سنتي یدد نیز و ستا حمطر ها آن ردمو در شیابيارز

 آن یها یيدارا کل ازهندا وسیله به که) تشرک ازهندا ،شوند مي تایید غیرمستقیم شکل به نیز نیاز و دسو رتصو ادعدا

 ین متغیرا محاسبه ایست. برا هشد گرفته نظر در حسابرسي  لزحمها حق تعیین در هکنند تعیین عامليد( شو مي یگیر ازهندا

 .ستا هشد دهاستفا شرکت یها یيدارا کل طبیعي یتمرلگا از

 حسابرسي: موسسه ازهندا -1

 نسانيا وینیر و مالي یها نایياتو بابت اهخو ،حسابرسي رکا عجاار قانوني تماالزا لیلد به اهخو ،حسابرسي رکا زاربا گرا

 ستا ممکن ،قیبر شتناند دجوو لیلد به آن گاه ،باشد گرفته ارقر سساتي(و)م سسهوم رنحصاا در ،موسسه رکا کیفیت یا

 تخدما ئهارا به لتيدو حسابرسي موسسه انعنو به انیرا در حسابرسي نمازسا د.گیر ارقر تحت تاثیر حسابرسي لزحمها قح

 وهعلا به. ستا رداربرخوی بالاتر رانصاحبکا حجم از ،حسابرسي تموسسا سایر نسبت به و دازدپر مي حسابرسي ای حرفه

 منیتيا حاشیه از ای حرفه تخدما لزحمها حق تعیین و رکا شپذیر در نمازسا ینا ی،قهر بنتخاا و لتيدو رساختا سطهوا به

 ینابنابر. هدد صختصاا دخو به را ای هیژو هجایگا لتيدوغیر تموسسا سایر با قابتر عرصه در نستهاتو که ستا رداربرخو

 دارای لملليا بین عرصه در قبار سایر نسبت به که نیاد حسابرسي رگبز موسسه رچها همانند ن،مازسا ینا رود مي رنتظاا

 یبیشتر لزحمها حق قبار نسبت به انیرا در حسابرسي تخدما زاربا در ،باشند مي ای حرفهت خدما لزحمها حق در صرفي

 در هکنند تعیین عاملي انعنو به موسسهحسابرسي  ازهندا از ها هشوپژ بیشتر در که ینا به توجه با هم چنین،. نماید یافتدر

 کیفیت رمعیا انعنو به حسابرسي موسسه ازهندا از نیز هشوپژ ینا در نتیجه در ،ستا هشد دهستفاا حسابرسي رکا کیفیت

 یگرد و هشد گرفته نظر در یک دعد و رگبز حسابرسي موسسه انعنو به حسابرسي نمازسا و شد دهستفاا حسابرسي

 ست.ا هشد تهگرف نظر در نناآ ایبر صفر دعد و حسابرسي کوچک تموسسا انعنو به نیز تموسسا

 ها: دارایي مجموع به بدهي ها کل نسبت -1

 حوزه از خارج مالي تامین میزان طریق از را رسیدگي مورد واحد عملیات پیچیدگي و نمایندگي رابطه بدهي نسبت

 احتمالا اعتباردهندگان و مدیریت میان نمایندگي رابطه بر تاکید علت به بدهي نسبت در افزایش دهد. مي نشان مالکیت

 دهد. مي افزایش را خدمات این الزحمه حق و حسابرسي خدمات برای تقاضا
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 سودآور: نسبت -9

 است. شده محاسبه ها دارایي مجموع به سود نسبت طریق از متغیر این 

 رشد: های فرصت نسبت -1

 است. شده محاسبه شرکت سهام صاحبان حقوق بازار ارزش به دفتری ارزش نسبت طریق از متغیر این 

  فروش: رشد نسبت -0

 است.  شده محاسبه گذشته دوره به نسبت جاری دوره فروش درآمد تغییرات نسبت طریق از متغیر این

 جامعه آماری و تعیین حجم نمونه

 این کهبرای . در این پژوهش باشد های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران مي کلیه شرکتشامل  پژوهشاین 

جدول است )استفاده شده  حذف سیستماتیکاز روش ، نظر باشد جامعه آماری مورد ازاینده مناسب نمونه آماری یک نم

 شماره یک(.

 . روند انتخاب نمونه1جدول 

همه آن  ؛ کهشرکت به عنوان جامعه غربالگری شده باقیمانده است 341تعداد مدنظر قرار دادن کلیه معیارهای بالا، بعد از  

 مي رسد.سال شرکت  3311به  3944تا 3141ها به عنوان نمونه انتخاب شده اند. از این رو مشاهدات ما طي بازه زماني 

  پژوهشهای  . یافته4

 تیفیها از موسسات با ک  شرکت %09دهد که  ينشان م یحسابدار تیفیک ریمتغ نیانگیم( 1با توجه به جدول شماره )

اند.   رشد داشته روشف نهیدر زم  شرکت %34دهد که  يشاخص رشد نشان م نیانگیم نیچن اند. هم استفاده کرده یحسابدار

که  شود مشخص مي رهایانواع متغ ي،چولگ بیبا در نظر گرفتن ضر بوده است. %90ها   حداکثر رشد شرکت نیچن هم

متقارن  لاجامعه کام عیعناست که توزبدان م نیبرخوردار است؛ ا نرمال ياز چولگ يبه طور کل پژوهش یرهایمتغ عیتوز

آن  نیانگیم بیشترکمتر از  رهایاز متغ کیهر  یمشاهده شده برا یها  از داده یشترینرمال حجم ب عیبا توز سهیو در مقا هبود

 رامونیمشاهده شده پ یها داده يپراکندگ زانیدهنده م که نشان يدگیکش بیبا توجه به ضر نیچن ها بوده است. هم

 است.نرمال بوده  عیتوز مخالف پژوهش یرهایمتغ يدگیکش زانیها است، م داده نیانگیم

 

 

 

 999 3944تعداد کل شرکت های پذیرفته شده در بورس در پایان سال 

  معیارها:

 (111) ده اند.در بورس فعال نبو 3944تا  3141تعداد شرکت هایي که در قلمرو زماني 

 (03) در بورس پذیرفته شده اند. 3141تعداد شرکت هایي بعد از سال 

 (94) بوده اند. ها و یا لیزینگ ها بانک، واسطه گری های ماليها،  سرمایه گذاریکه جز هلدینگ،  هایي شرکتتعداد 

 (04) ي آن منتهي به پایان اسفند نمي باشد.که در قلمرو زماني پژوهش تغییر سال مالي داده و یا سال مال هایي شرکتتعداد 

 (3) که در قلمرو زماني پژوهش اطلاعات مورد آن ها در دسترس نمي باشد. هایي شرکتتعداد 

 341 تعداد شرکت های نمونه
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 . آمار توصیفی متغیرها2جدول 

 تعداد نمونه دگیکشی چولگی ف معیارانحرا حداقل دامنه حداکثر دامنه میانگین نماد نام متغیر

 ی الزحمه حق

 حسابرسي
LnFEE 104/1 311/4 44/4 399/1 319/4- 111/3 3311 

 HHI 190/4 44/3 409/4 191/4 094/3 109/1 3311 بازار رقابت

 AUDIQLTY 091/4 44/3 44/4 909/4 040/4- 109/3 3311 حسابرسي کیفیت

 GROWTH 340/4 044/9 014/4- 111/4 144/1 41/3 3311 فروش رشد

 LEV 044/4 440/4 440/4 303/4 119/4- 104/1 3311 مالي اهرم

 ROA 311/4 014/4 194/4- 314/4 990/4 091/1 3311 آوری سود نسبت

 SIZE 090/31 014/39 797/9 990/3 003/4 430/1 3311 اندازه شرکت

 فرصت نسبت

 رشد های
BTM 010/4 091/31 930/3- 011/4 493/1 111/3 3311 

 EarningQulty 443/4 914/4 444/4 441/4 041/1 491/3 3311 کیفیت سود

 رهای پژوهشگ نبع: یافتهم

برای تمام متغیرها سطح  tو مقدار آماره  یيآزمون مانا( نتایج آزمون دیکي فولر برای 1با توجه به جدول شماره )

نوع  نیتر مناسب پژوهش نیدر ا باشد، بر همین اساس تمامي متغیرها، مانا مي باشند. % کمتر مي1معناداری از مقدار 

 .است اسپیرمن يهمبستگ بیضر ر،یمتغ دو زوج نیب يرابطه خط يبررس یبرا يهمبستگ بیضر

 نتایج آزمون همبستگی .3جدول 

 LNFEE HHI LEV ROA AUDITQLTY SIZE GROWTH MTB همبستگیضریب 

 

Earning

Qulty 

ی  حق الزحمه

 حسابرسي
3 

       
 

 رقابت بازار
42410

** 
3 

      
 

 3 42441 42410 اهرم مالي
     

 

 3 42100 42411 *42410 نسبت سود آوری
    

 

 3 42439 42419 42491 *42411 حسابرسيکیفیت 
   

 

 3 42409 42419 42390 42394 *42499 اندازه شرکت
  

 

   3 42410 42443 42434 42419 42430 *42491 رشد فروش

نسبت فرصت های 

 رشد

42441
** 

42491 42401 42410 42491 42494 42444 3  

 3 42314 42433 *4240 *42411 42493 *4243 42440 42491 کیفیت سود

 %41معناداری در سطح اطمینان *

  %44معناداری در سطح اطمینان **
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 تیفیک ،یرقابت بازار، نسبت سودآور یرهایبا متغ يشود، حق الزحمه حسابرس يطور که مشاهده م همان

 دارد. یاداررشد رابطه مثبت و معن یاندازه شرکت، رشد فروش و نسبت فرصت ها ،يحسابرس

 وجود دارد. یبه حسابرس مستقل رابطه معنادار يپرداخت حق الزحمه  ورقابت بازار محصول  نیب :اولفرضیه 

( 3944 تا3141ني بازه زما) يزمان یو سر( ها شرکت) يمقطع یها از داده يقیتلف ،پژوهش یها  جا که داده از آن

استفاده  مریل Fاز آزمون  يمقطع یا يبیترک یاه  روش داده نیاب بانتخ یبرا( 3) شماره یالگو نیاست، لذا قبل از تخم

 یي(تابلو) يبیبه روش ترک اه  داده نمادیو رد آن چ يبه روش مقطع اه  داده نمادیچ یفرض صفر به معنا رشیشود. پذ مي

 .ارائه شده است 9 شماره آزمون در جدول نیا جهیاست. نت

 (1 یالگو) نتیجه آزمون لیمر. 4جدول 

 جهینت احتمال درجه آزادی آماره زانیم آزمون الگو

3 
F استفاده از داده 44/4 341/341 411/14 مریل ( های ترکیبيPanel) 

 استفاده از روش اثرات تصادفي 011/4 0 904/9 هاسمن

 های پژوهشگر  نبع: یافتهم

 یها بر کاربرد داده يمبن مر،یصفر آزمون ل ، فرضاست %1از  کمتر رلیم Fاحتمال آماره  زانیکه م نیا لیبدل نینابراب

 زانیکه م ، هم چنین با توجه به ایناستفاده شد ترکیبيحداقل مربعات  يونیرگرس یشود لذا از الگو مي رفتهیپذ يمقطع

( و 1) در جدول شماره است، از مدل اثرات تصادفي استفاده مي شود و در نهایت %1از  آزمون هاسمن بیشتراحتمال آماره 

 ارائه شده است:( 0)

 1اصلی  نتیجه آزمون فرضیه. 5جدول 
                                                                    

                             

 VIF احتمال tآماره  ضرایب نماد

C 32091194 32091411 424939 - 

HHI 4213331 12919110 42441 32440419 

AUDITQLTY 4234110 12340141 424449 32441333 

LEV 32190439 12131113 424313 32910043 

ROA 42410319 42404341 424104 32914019 

SIZE 42411111 42419400 421110 32444404 

GROWTH 42300910 42410410 421199 32449144 

MTB 42441134 42434190 424990 32434091 

R
2
 R

 احتمال Fآماره  W-Dآماره  تعدیل شده 2
4200 4201 3204 342341 424444 

 های پژوهشگر نبع: یافتهم

 :ها باقیمانده اعتبار بررسی –

 وجود ندارد. يخودهمبستگ نیاست بنابرا 04/3آماره  نیا زانیجدول فوق م جهیبه نت توجه با :خودهمبستگی-1

کند. در جدول  ميرا تایید  مستقل یرهایمتغ نیب يآماره عدم وجود همخط نیا یبرا 34 ریز ریمقاد خطی:هم-2

 شده قرار دارند. فیدر حد مجاز تعر VIF ریمقاد فوق هم
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 :الگو قدرت و اعتبار بررسي –

. دهد ينشان مرا  مستقل و وابسته یرهایمتغ نیبي آزمون عدم وجود رابطه خط نیفرض صفر ا: فیشر F آماره-1

رابطه  يطور کل به گریاست، به عبارت د% 44 نانیبا اطم صفر رد فرض انگریب %(1 ریز)صفر با سطح معنادار  جدول جینتا

 برخوردار است. جینتا لیتحل یدارد و الگو از اعتبار الزم برا وجود مستقل و وابسته یرهایمتغ نیمعنادار ب يخط

 ریمتغ راتییاز تغ% 00 مستقل ریمتغ کهمعنا  نیاست بد% 00برابر  باًیتقر نییعت بیالگو ضر نیدر ا تعیین: ضریب-2

 . دهد يم حیرا توض( LnFEE) وابسته

 یها ریکه متغ دهدي نشان م نییتع بیبا ضر بیضر نیاندك در ا اختلافوجود  ضریب تعیین تعدیل شده:-3

 اند. انتخاب شده يمستقل که به مدل اضافه شده اند به درست

و  (HHI) رقابت بازار محصولشود، با توجه به سطح معناداری برای متغیر  ( مشاهده مي1ان طور که در جدول )هم

رابطه معنادار و مثبت دارد و در رسیم که متغیر مذکور با حق الزحمه حسابرسي  مي ( به این نتیجه= 919/1t) tمقدار آماره 

وجود  یرابطه معنادار سود تیفیو ک رقابت بازار محصول نیب :دومه . فرضیشود مي رد H0و فرض  تایید H1فرضیه نتیجه 

( 3944تا 3141 يبازه زمان) يزمان یسر ( وها شرکت) يمقطع یها از داده يقیتلف ،پژوهش یها جا که دادهن از آ دارد.

استفاده  مریل Fاز آزمون  يمقطع یا يبیترک یاه روش داده نیانتخاب ب یبرا( 1) شماره یالگو نیاست، لذا قبل از تخم

 یي(تابلو) یبيترکبه روش  اه داده نمادیو رد آن چ يبه روش مقطع اه داده نمادیچ یفرض صفر به معنا رشیشود. پذ مي

 .ارائه شده است (0)آزمون در جدول  نیا جهیاست. نت

 (2 یالگو) نتیجه آزمون لیمر. 6جدول 

 جهینت احتمال درجه آزادی آماره زانیم آزمون الگو

1 
F استفاده از داده 00/0 44 967/3 مریل ( های ترکیبیPanel) 

 استفاده از روش اثرات ثابت 000/0 9 69/5 هاسمن

 های پژوهشگر نبع: یافتهم

 2اصلی  نتیجه آزمون فرضیه. 9 جدول
                                                                           

                             

 VIF احتمال tآماره  ضرایب نماد

C 1244 19290494 424444 - 

HHI 121311 1249131 424444 32411099 

AUDITQLTY 1211 32103349 421401 32440901 

LEV 3219 32011003 424913 32913044 

ROA 3291 32994440 423141 32914113 

SIZE 1201 13211991 424444 32440011 

GROWTH 1201 32413993 421401 32449941 

MTB 3244 42019101 421119 32411131 

R
2
 R

 احتمال Fآماره  W-Dآماره  تعدیل شده 2
42900 42940 32031 92119 424444 

 های پژوهشگر نبع: یافتهم
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  :ها باقیمانده اعتبار بررسی –

 نیا  ماندهیت باقلادر جم نیاست بنابرا 031/3آماره  نیا زانیجدول فوق م جهیبه نت توجه با خودهمبستگی:-1

 وجود ندارد. يخودهمبستگي ونیرگرس یالگو

 شده قرار دارند. فیدر حد مجاز تعر VIF ریمقاد در جدول فوق هم همخطی:-2

 :الگو قدرت و اعتبار بررسي –

است، به % 44 نانیبا اطم صفر رد فرض انگریب %(1 ریز)صفر  یادارجدول با سطح معن جینتا فیشر: F آماره-1

 لیتحل یدارد و الگو از اعتبار الزم برا وجود مستقل و وابسته یرهایمتغ نیمعنادار ب يرابطه خط يطور کل  به گریعبارت د

 برخوردار است. جینتا

 ریمتغ راتییاز تغ% 90 مستقل ریمتغ کهمعنا  نیاست بد% 90برابر  باًیتقر نییتع بیالگو ضر نیدر ا تعیین: ضریب-2

 . دهد يم حیرا توض( EarningQulty) وابسته

 ها: نتیجه فرضیه 

( و HHIرقابت بازار محصول )شود، با توجه به سطح معناداری برای متغیر  ( مشاهده مي0همان طور که در جدول )

رابطه معنادار و مثبت دارد و در سهام سود  تیفیککور با رسیم که متغیر مذ مي ( به این نتیجه= 491/1t) tمقدار آماره 

 .شود مي رد H0و فرض  تایید H1فرضیه نتیجه 

 ( نتایج مدل آزمون فرضیه های پژوهش بطور خلاصه آورده شده است:9در جدول )

 . خلاصه نتایج پژوهش4جدول 
 نتیجه عنوان فرضیه

 تایید وجود دارد. یه حسابرس مستقل رابطه معنادارب يرقابت بازار محصول و حق الزحمه پرداخت نیب 3

 تایید وجود دارد. یسود رابطه معنادار تیفیرقابت بازار محصول و ک نیب 1

 

  گیری بحث و نتیجه. 5

ها برای ادامه  شرکت ،کنند محیطي در حال رشد و بسیار رقابتي است آن فعالیت مي ها در محیطي که امروزه شرکت

 انعنو به قابت. رتجارت مجبور به رقابت با عوامل متعددی در سطح ملي و بین المللي مي باشند حیات خود در عرصه

ساختار بازار که بیانجامد.  جامعه دیقتصاا توسعه، کارایي و پویایي به نداميتو که هشد دیا اعبدا و آورینو ایبر محرکي

ار کامل را در بر مي گیرد. رقابتي بودن بازار این معرف خصوصیات سازماني بازار است، طیفي از رقابت کامل تا انحص

ها نسبت به دیگری برتری  ای آنلاهرقابت تنگاتنگي دارند و کا لاهای مختلف در تولید و فروش کا است که شرکت

به عبارت دیگر، رقابت پذیر بودن بدین معني است که شرکت نتوانسته است شیوه تولیدی اتخاذ نماید که ؛ چنداني ندارد

های تولیدی خود را با قیمتي پایین تر از سایر رقبا عرضه کند و در نتیجه بازار الاای با کیفیت تری تولید کند یا کلاهاک

که رقابت در بازار محصول که بر اساس فروش رفت  انتظار مي پژوهش  اول هیفرضبر اساس . فروش را در قبضه خود بگیرد

های پذیرفته شده در بورس تهران تاثیر  رس مستقل پرداختي در شرکتشرکت ها بررسي گردیده بر حق الزحمه حساب

معناداری داشته باشد، شواهد پژوهش نشان مي دهد که هرچه رقابت در بازار محصول بالاتر رود، حق الزحمه حسابرس 

یفیت سود در مستقل نیز افزایش مي یابد. بر اساس فرضیه دوم پژوهش هم انتظار مي رفت رقابت در بازار محصول بر ک



 31 سود کیفیت و مستقل حسابرس الزحمه حق با محصول بازار در رقابت بین رابطه بررسي

 

های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران تاثیر معناداری داشته باشد، با توجه به نتایج حاصله با افزایش رقابت   شرکت

(، 3149نتایج پژوهش حاضر با پژوهش های دیانتي دیلمي و بیاتي ). در بازار محصول، کیفیت سود نیز افزایش مي یابد

( مطابقت دارد. آن ها در پژوهش 1431( و وانگ و چوی )1439(، لیم و وو )3944دزاده )(، محم3141مرادی و محقق )

خود نشان دادند با افزایش رقابت در بازار محصول، حق الزحمه حسابرسي و کیفیت سود حسابداری افزایش مي یابد. به 

دارد.  سي و کیفیت سودالزحمه حسابر حق دار و مثبت بااای معن بیانگر آن است که رشد فروش رابطه عبارتي دیگر یافته ها

نتایج به دست  یابد. يایش مزالزحمه حسابرسي نیز اف هرچه رشد فروش افزایش یابد، حق ع نشان مي دهد کهواین موض

( متضاد 3943( و طاعتي وند و خواجه سعید )3944(، رشیدی )3141آمده با پژوهش های، ابراهیمي کردلر و همکاران )

 است. 

 برای پژوهش های آتی هاهادپیشن. 6
به توان رقابتي صاحبکار در بازار به عنوان شاخصي درباره برآورد ریسک  مي شود،پیشنهاد حسابرسي موسسات به 

کیفیت جایي که استقلال حسابرس ممکن است در تعیین  از آنکنند، حسابرسي برای تعیین حق الزحمه حسابرسي توجه 

و هم چنین با  مد نظر قرار گیرد ،ي شود در پژوهش های آتي موضوع استقلال حسابرس نیزیر گذار باشد، پیشنهاد ماثسود ت

توجه به این که در این پژوهش برای محاسبه رقابت در بازار محصول تنها از داده فروش شرکت ها استفاده گردیده 

 نیز استفاده شود.پیشنهاد مي شود از تاثیر متغیر های دیگری هم چون هزینه تبلیغات و سود عملیاتي 
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Abstract  
The aim of the research is to investigate the relationship between competition in the product market, 

independent auditor's fee and profit quality. Theoretically, this research is a part of accounting proof 

research, in terms of the purpose of the type of applied research, in terms of the experimental research 

method of the post-event type and in terms of statistics of the correlation research type, in which the 

relationship between two variables is analyzed using the regression model and It is analyzed. The 

statistical software used in this research is Eviews version 8. In this regard, based on the specified 

criteria, using the screening method, 103 companies from among the companies admitted to the Tehran 

Stock Exchange were selected as the statistical population for the period of 1392 to 1400, and the 

research hypotheses were tested among them. it placed. The obtained results show that there is a 

significant relationship between the competition in the product market with the fee of the independent 

accountant and the quality of the accounting profit. In other words, with the increase of competition in 

the product market, the fee of the independent auditor and the quality of profit will increase. 
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