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 یسود واقع تیریو مد یشرکت تیحاکم نیرقابت بازار محصول بر رابطه ب ریتأث یبررس

 

 1 چهارده یمعصومه پوررجب

 14/33/3041چاپ:  خیتار 39/40/3041: افتیدر خیتار

 چکیده

در  یسود واقع تیریو مد یشرکت تیحاکم نیرقابت بازار محصول بر رابطه ب لگرینقش تعد یحاضر به بررس قیتحق

وابسته  ریمتغ قیتحق نی. در ایپردازدم 3041تا  3157 یدوره زمان یدر بورس اوراق بهادار تهران ط شده رفتهیپذ یها شرکت

 نیمستقل ا ریشده است. متغ ( استفاده1434) نیکوهن و زارو اریمع از ریمتغ نیسنجش ا ی. براباشد یم یسود واقع تیریمد

و  یتیریمد تیمالک ،ینهاد تی)مالک یشرکت تیحاکم اریسنجش آن از سه مع یکه برا باشد یم یشرکت تیحاکم ق،یتحق

-ندالیهرف اخصکه بر اساس ش باشد یرقابت بازار محصول م زین لگریتعد ریشده است. متغ ( استفادهرهیمد ئتیاندازه ه

افزار استاتا  با استفاده از نرم یمقطع یها و داده رهیچند متغ ونیاز رگرس اتیآزمون فرض یشده است. برا یریاندازه گ رشمنیه

ها نشان  داده لیوتحل هیحاصل از تجز جیشده است. نتا مطرح هیدو فرض قیموضوع تحق یبررس یت. براشده اس بهره گرفته

مثبت و معنادار  ریوجود دارد. تأث یو معنادار یرابطه منف یسود واقع تیریو مد یشرکت تیحاکم اریعهر سه م نیکه ب دهد یم

 ئتیاندازه ه نیآن بر رابطه ب ریو عدم تأث یسود واقع تیریبا مد یتیریو مد ینهاد تیمالک نیرقابت بازار محصول بر رابطه ب

 .باشد یم یسود واقع تیریو مد رهیمد

 یدیکل گانواژ

 .رهیمد ئتیاندازه ه ،یتیریمد تیمالک ،ینهاد تیرقابت بازار  محصول، مالک ،یشرکت تیحاکم ،یسود واقع تیریمد

 .ی مالیارلیسانس حسابد. 3
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 مقدمه

 و مالی هایصورت در منعکس اطلاعات آراستن منظور به مدیران وسیلهبه که است هاییاقدام مجموعه سود مدیریت

 هایسیاست گزینش سود، مدیریت. شودمی انجام خاص هاییهدف به دستیابی برای نظر مورد سطح در سود گزارشگری

 دست سود گزارشگری ویژه هایهدف به طریق این از شرکت تا است سود بر تاثیرگذار واقعی هایفعالیت یا حسابداری

 اصول محدوده در که چرا ندارد؛ وجود سود مدیریت در اشتباهی و خطا گونههیچ که نداداشته اذعان محققان از برخی. یابد

 واقعی فعالیتی انجام یا و مدیر توسط حسابداری سیاستهای انتخاب به سود مدیریت .دارد قرار حسابداری استانداردهای و

، عباس  و ایوبشود ) حاصل شده گزارش سود از ناشی اهداف برخی تا میگذارد اثر شده گزارش سود بر که دارد اشاره

 و حسابداری سیاستهای انتخاب از طریق سود یتمدیر ؛است امکانپذیر طریق دو به سود مدیریت ترتیب (. بدین1435

-گیری سرمایهیکی از مهمترین مبناهای تصمیمحسابداری  از آنجایی که سود واقعی. فعالیتهای انجام بوسیله سود مدیریت

گذاران می باشد، لذا مدیران عمدتاً سود و نرخ رشد سود شرکت تحت مدیریت خود را به گونه ای دستکاری می نمایند که 

 هبرگیرنددر  که ستا ی(هبررا م)نظا شرکتی حاکمیت دیقتصاا ییراکا دبهبو صلیا ملاعواز  یکی. یکنواخت به نظر بیاید

 شرکتی حاکمیت. ستا ینفعذ یهاوهگر سایرو  ارانسهامد ه،مدیر هیئت ،شرکت مدیریت نمیا بطای از رواجموعهم

ها و نظارت بر عملکرد تعیین هدفبه  ستیابید سایلو و تنظیم هبنگا یهافهدآن  طریقاز  که میکند همافررا  ریساختا

کند. به را در مدیریت ایجاد کرده و زمینه نظارت مؤثر را فراهم میهای بنگاه شود.همچنین انگیزه لازم برای تحقق هدفمی

و  یتامروزه با توجه به اهم (.1413و همکاران،  بانسالگیرند )کار میها منابع را با اثربخشی بیشتری بهاین ترتیب شرکت

 یدی،تول هاییتفعالبه سمت  یکوچک فرد هاییهسرما یو جمع آور یزدر تجه یهسرما یگسترش روز افزون بازارها

 یهالستدلااست. ا یافته یاریبس یتبازارها اهم ینسود در ا یریتبر مد یرگذارتأث یرهایگذاران و متغیهرفتار سرما ییشناسا

 منابع بهینه تخصیص ایبر عالی ممکانیز یک ت،محصولا زاربادر  قابتر که ستا ارتوـسا اـمبن نـیا رـب دقتصاا علم صلیا

یرمک  (.1414 لی و همکاران،ت )ـسا ناـنآ یاـایتیهـبیکفو  انمدیر رفتار بر نضباطیا یاـثرهداده و دارای ا تشکیل

مدیره کوچک، نظارت کمتری بر عملکرد مدیران وجود دارد. بنابراین های با هیئتکنند که در شرکت( ادعا می3551)

( به این نتیجه رسیدند که 3559ی دارند. وارفیلد و همکاران )های مدیریت سود آزادی بیشترمدیران جهت دستکاری فعالیت

د. برخی از را کاهش ده یمال یهاصورت یدستکار  تضمین کند و یران راتواند منافع مدیم یریتیمد یتمالک یشافزا

 ینبرخوردار هستند و ا یرانطلبانه مدنظارت بر رفتار فرصت یتاز قابل گذاران نهادیهای پیشین نشان دادند که سرمایهپژوهش

گذاران نهادی، (. بنابراین افزایش سرمایه1414، تانگ و چنباشد )یر مالکیت نهادی بر مدیریت سود میامر نشان دهنده تاث

کوتاه مدت هستند و به  یگذاران نهادیهاز سرما یخاطرنشان کردند که برخ یگرمطالعات ددهد. مدیریت سود را کاهش می

های مدیریت سود کند فعالیت یرا وادار به دستکار یرانتواند مدیم ینا. مدت هستندو عملکرد کوتاه یرفو یایدنبال مزا
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جهت شرکت  یک یریگیماند که رقابت در بازار محصول بر تصمنشان داده یمتعددمطالعات مطالعات (. 1411 تئو،)

دهد که رقابت در بازار محصول ینشان م یرلعات اخمطا (.1435، هیلداگذارد )گذاری و تخصیص سرمایه تأثیر میسرمایه

(. 1411و همکاران،  ویانارا دستکاری کنند ) سود یریتشرکت و مد یک یکند تا عملکرد مال را وادار یرانتواند مدیم

دهد. یم یشها را افزاسود در شرکت یدر بازار محصولات احتمال دستکار یرقابت یکه فشارها کندیادعا م( 1440) 3شلیفر

تواند بر رابطه بین حاکمیت شرکتی و ( در پژوهش خود دریافتند که رقابت بازار محصول می1431و همکاران ) 1کائو

مدیریت سود تأثیرگذار باشد. هنگامی که محصولات یک شرکت فاقد توان لازم برای حفظ سود کافی در بازار هستند و یا 

های مدیریت سود افزایش ی در یک محیط رقابتی کار دشواری دارند، انگیزههنگامی که مدیران برای دستیابی به اهداف مال

 تواند تأثیر حاکمیت شرکتی بر مدیریت سود را کاهش دهد. کند که این عامل میپیدا می

-بنابراین هدف این پژوهش بررسی تأثیر رقابت بازار محصول  بر رابطه بین حاکمیت شرکتی و مدیریت سود واقعی شرکت

دنبال پاسخ علمی به این سؤال است که ذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران است. به بیانی دیگر، پژوهش حاضر بههای پ

آیا حاکمیت شرکتی بر مدیریت سود واقعی اثرگذار است یا خیر؟ همچنین آیا رقابت بازار محصول  تأثیری بر رابطه بین 

 جواب مثبت است، این تأثیر چگونه است؟حاکمیت شرکتی و مدیریت سود واقعی دارد؟ اگر 

بازار سرمایه در اقتصاد کشورها نقش مهمی ایفا می کند و توجه به این بازار و مبانی تصمیم گیری در آن ضروری می باشد. 

از آنجایی که هدف سرمایه گذاران کسب حداکثر ثروت می باشد، اگر شرکت ها در ایجاد ارزش موفق باشند، نه تنها 

گذاران بلکه کل جامعه از ایجاد ارزش بهره مند خواهد شد. با توجه به اهمیت نقش بازار سرمایه، ارزیابی سودآوری سرمایه 

سودآوری از جمله اطلاعات با اهمیت در تصمیمات اقتصادی به . در فرآیند تصمیم گیری از اهمیت به سزایی برخوردار است

قسیمی، ابزار سنجش اثربخشی مدیریت و وسیله پیش بینی و ارزیابی تصمیم شمار می رود و به عنوان راهنمای پرداخت سود ت

 (.3159 گانه،ی) حساس گیری ها مورد استفاده سرمایه گذاران، مدیران و تحلیل گران مالی بوده است

وان، نگرانی رسوایی های حسابداری و سقوط شرکتهایی در آمریکا نظیر انرون و ولدکام، و در استرالیا مانند شرکتهای تل 

های جدی را در مورد مدیریت سود، استفاده از سود گزارش شده و مسائل اخلاقی کسانی که این گزارشها را تهیه و 

حسابرسی می کنند، بوجود آورد. سازمانهای قانونگذار در آمریکا بر اساس قوانینی مثل قانون ساربینز اکسلی، مدیران شرکتها 

لی، توانمند کردن حاکمیت شرکتی و بهبود استقلال حسابرس نمود تا از این طریق، مدیریت را ملزم به تضمین گزارشهای ما

 (.3109سود کاهش و کیفیت گزارشگری مالی بهبود یابد ) حساس یگانه، 

                                                           
1
. Shleifer 

2
. Kao 
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امروزه حفظ منافع عمومی، رعایت حقوق سهامدارن، ارتقای شفافیت اطلاعات و الزام شرکت ها به ایفای مسئولیت های 

از مهم ترین آرمان هایی است که بیش از گذشته، توسط مراجع مختلف نظارتی و اجرایی مورد توجه قرار گرفته اجتماعی 

است. تحقق این آرمان ها مستلزم وجود ضوابط استوار و سازوکارهای اجرایی مناسب است که مهمترین آنان نظام راهبری 

ز حیات شرکت را در دراز مدت هدف قرار داده است و در بنگاه یا حاکمیت شرکتی است. حاکمیت شرکتی بیش از هر چی

این راستا سعی دارد تا از منافع سهامداران در مقابل مدیران شرکت ها پشتیبانی و از انتقال ناخواسته ثروت میان گروه های 

ای موفقیت مختلف و تضییع حقوق عموم و سهامداران جز جلوگیری کند. امروزه در اهمیت و جایگاه حاکمیت شرکتی بر

شرکت ها تردیدی نیست چرا که این موضوع با توجه به رخدادهای سال های اخیر و بحران های مالی شرکت ها اهمیتی 

 (.3151بیش از پیش یافته است )شورورزی و همکاران، 

ی هر یک از انجام این پژوهش از دو جنبه می تواند جدید و نوآور باشد. اول اینکه اگر چه ممکن است پژوهش های متعدد

موٌلفه های مربوط به موضوع این پژوهش را به صورت جداگانه مورد بررسی قرار داده باشند اما در داخل کشور پژوهشی که 

ای است که در ایران به بررسی تأثیر رقابت بازار کاملا مشابه با پژوهش حاضر باشد وجود ندارد و این پژوهش اولین مطالعه

یت شرکتی و مدیریت سود واقعی می پردازد. دوم اینکه این پژوهش برخلاف پژوهش های محصول بر رابطه بین حاکم

پیشین علاوه بر در نظر گرفتن ارتباط مستقیم به بررسی ارتباط غیرمستقیم بین حاکمیت شرکتی و مدیریت سود واقعی نیز می 

 پردازد و از این منظر نو و جدید می باشد.

 مدیریت سود واقعی رابطه معناداری وجود دارد. فرضیه اول: بین حاکمیت شرکتی و

 فرضیه دوم: رقابت بازار محصول تأثیر معناداری بر رابطه بین حاکمیت شرکتی و مدیریت سود واقعی دارد.

 مدل اول برای بررسی فرضیه اول تحقیق:

                                                    
                              

 مدل دوم برای بررسی فرضیه دوم تحقیق:

                                                 
                                                    

( برای برآورد معیارهای مدیریت C( و )A( ،)B) یها مدل( از 1434در این پژوهش، مطابق با پژوهش )کوهن و زاروین، 

 :است شده گرفتهمعیارهای مدیریت سود واقعی در نظر  عنوان بهها باقیمانده این مدل که ینحو بهاست؛  هدش استفادهسود واقعی 

 نقد عملیاتی غیرعادی یها انیجر

      (Aرابطه )

       
    

 

       
    

        

       
    

         

       
       

 .tدر پایان سال  iنقد عملیاتی شرکت  یها انیجر               
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 .t-1در پایان سال  iشرکت  یها ییداراجمع کل                

 .tدر سال  iفروش شرکت                 

 .tدر پایان سال  iتغییرات فروش شرکت                

 نقد عملیاتی غیرعادی( یها انیجرباقیمانده مدل )                  

 هزینه تولید غیرعادی

       (       Bرابطه )

       
    

 

       
    

        

       
    

         

       
    

           

       
       

کالای فروش رفته+ تغییرات در موجودی  شده تمامکه برابر است با بهای  tدر پایان سال  iهزینه تولید شرکت :        

 کالا.

 .t-1در پایان سال  iتغییرات فروش شرکت :            

 : باقیمانده مدل )هزینه تولید غیرعادی(    

 هزینه اختیاری غیرعادی

         (          Cرابطه )

       
    

 

       
    

        

       
       

 اداری و فروش. یها نهیهزهزینه اختیاری شرکت که برابر است با              

 باقیمانده مدل )هزینه اختیاری غیرعادی(.                  

اصلی  یها مدلاست، در  شده محاسبه( C( و )A( ،)Bمدل ) یها ماندهیباقمعیارهای مدیریت سود واقعی که بر اساس 

پژوهش هرکدام سه مرتبه  یها هیفرضرگرسیونی جهت آزمون  یها مدل گرید عبارت به؛ شود یم EMپژوهش جایگزین 

معرف  AbREM( استفاده خواهد شد که در آن D. به منظور سنجش مدیریت سود واقعی از رابطه )شود یمبرازش 

 معیار اصلی مدیریت سود واقعی است. دهنده نشانمدیریت سود واقعی و 

AbREM= (-1)AbCFO+ AbPROD+ (-1)AbDISEXP 
 روش تحقیق

طور  به تواند ینتایج این تحقیق م که ییازآنجا نیچن . همباشد یتوصیفی پیمایشی ماز نوع تحقیقات تحقیق حاضر، یک تحقیق 

از ابزار آمار  ها دادهبرای تجزیه تحلیل  نیچن هم. باشد یکاربردی م مورد پژوهی یک تحقیق ،، مورداستفاده قرار گیردیعمل

 3157ساله  9پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار در دوره زمانی جامعه آماری شامل شرکت های  است. شده استفادهاستنباطی 

پس از تدوین مدل نهایی و انجام آزمون  شرکت برآورد گردید. 304می باشد و حجم نمونه با روش سیستماتیک  3041تا 

های تلفیقی و  های مربوط به فروض رگرسیون کلاسیک و آزمون های انتخاب مدل، برآورد ضرایب متغیرها با استفاده داده

 انجام گرفت. EViews 9( و نرم افزار EGLSبرآوردی)  روش حداقل مربعات تعمیم یافته
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 یافته های تحقیق

و شناخت جامعه آماری  ها آنوتحلیل دقیق  یهتجزای متغیرها جهت برآورد مدل،  یهپابرای بررسی مشخصات عمومی و 

های آمار توصیفی مربوط به متغیرهای  یژگیوخلاصه  متغیرها لازم است. ی توصیفی مربوط بهها آمارهیق، آشنایی با موردتحق

و معیارهای  ها شاخصیرنده دربرگ شده گزارشی ها آمارهاست.  شده خلاصه زیردر این تحقیق در جدول  مورداستفاده

در این  مورداستفادهی پراکندگی شامل ماکزیمم، مینیمم و انحراف معیار متغیرهای ها شاخصمرکزی شامل میانگین، میانه و 

 باشد. یمتحقیق 

 های توصیفی مورداستفاده در این تحقیق نتایج آماره-1جدول 

 ماکزیمم مینیمم انحراف معیار میانگین مشاهدات متغیر

 40074 -30717 40113 40443 3334 مدیریت سود واقعی

 3334 40134 40107 4 40550 (CG1) مالکیت نهادی

 3334 40974 40100 4 40551 (CG2مالکیت مدیریتی )

 3334 90401 40153 9 7 (CG3اندازه هیئت مدیره )

 40104 40411 40341 40314 3334 رقابت بازار محصول

 00035 00039 40110 10137 3334 اندازه شرکت

 30503 40413 40115 40905 3334 اهرم مالی

 3 4 40045 40131 3334 اندازه حسابرس

 40190 -40147 40391 40331 3334 بازده دارایی ها

 40955 40444 40497 40409 3334 نقدینگی شرکت

 30010 30403 40317 30970 3334 سن شرکت

 

 نتایج آزمون خودهمبستگی مدل اول -2جدول 

 احتمال مقدار آماره شرح

 404311 10010 آزمون ولدریج
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دهنده این باشد و این موضوع نشان% می9های مندرج در جدول فوق احتمال آماره آزمون ولدریج کمتر از با توجه به یافته

 (clusterfirims) دستورباشد، لذا در تخمین نهایی با اضافه نمودن باشد که مدل دارای ناهمسانی واریانس میامر می

vce میکن یمرا برطرف  مشکل. 

 نتایج آزمون ناهمسانی واریانس مدل اول -3جدول 

 احتمال مقدار آماره شرح

 40444 311040 پاگان-براشآزمون 

دهنده باشد و این موضوع نشان% می9های مندرج در جدول فوق احتمال آماره آزمون براش پاگان کمتر از با توجه به یافته

 (clusterfirims) دستورباشد، لذا در تخمین نهایی با اضافه نمودن باشد که مدل دارای ناهمسانی واریانس میاین امر می

vce میکن یمرا برطرف  مشکل. 

 آزمون رگرسیون مدل اول تحقیق

مربوط به آماره  P-Valueکه مقدار  شود میمشاهده  زیربه شرح جدول  اول با توجه به نتایج حاصل از آزمون مدل فرضیه

اطمینان  سطح دراست که مدل  آن ازبوده و حاکی  4٫4444، برابر باشد میبودن کل رگرسیون  دار معنیکه بیانگر  کای دو

% از تغییرات متغیر وابسته 30بوده و بیانگر این مطلب است که تقریباً  4٫3099ضریب تعیین برابر  .باشد می% درصد معنادار 55

 با متغیرهای مستقل مدل قابل تبیین است.

 قنتایج آزمون رگرسیون چندمتغیره مدل اول تحقی-۴جدول شماره 

 سطح معناداری نوع رابطه t Probآماره  انحراف معیار ضریب متغیر

 %59 منفی و معنادار 404443- 4044441 3005- 40495 (CG1مالکیت نهادی )

 %59 منفی و معنادار 404441- 4044449 1011- 40444 (CG2مالکیت مدیریتی )

 %54 منفی و معنادار 40414- 40430 3011- 40457 (CG3اندازه هیئت مدیره )

 - بی معنا 40117 4051 40414 40435 اندازه شرکت

 - بی معنا 40714 4013 40411 40433 اهرم مالی

 - بی معنا 40151 4009 40435 40431 اندازه حسابرس

 %59 معنادارمنفی و  40443 -1009 40457 -40117 بازده دارایی ها

 %59 منفی و معنادار 40444 -0047 40145 -40091 نقدینگی شرکت

 - بی معنا 40319 -3090 40474 -40347 سن شرکت
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 سطح معناداری نوع رابطه t Probآماره  انحراف معیار ضریب متغیر

 - بی معنا 40141 3011 40373 4131 ضریب ثابت

 کنترل شد. اثرات سال و صنعت

 ضریب تعیین سطح معناداری آماره کای دو آماره کای دو

339019 404444 403099 

که برابر با  tباشد. با توجه به آماره می -404443آید ضریب متغیر مالکیت نهادی برابر با  برمی فوقطور که از جدول  همان

درصد  9 دار بودن این ضریب در سطح خطایمعنا باشد، نتایج نشانگر  می 40495که برابر با  p-Value باشد و می -3005

دهد که بین مالکیت نهادی و مدیریت سود واقعی رابطه منفی و معناداری وجود دارد. همچنین ها نشان می باشد. این یافته می

که برابر  p-Value باشد و می -1011که برابر با  tباشد. با توجه به آماره می -404441ضریب متغیر مالکیت مدیریتی برابر با 

دهد که بین ها نشان می باشد. این یافته درصد می 9 دار بودن این ضریب در سطح خطایمعنا یج نشانگر باشد، نتا می 40444با 

دهد که ضریب مالکیت مدیریتی و مدیریت سود واقعی رابطه منفی و معناداری وجود دارد و به همین صورت نتایج نشان می

که برابر با  p-Value باشد و می -3011که برابر با  tبه آماره  باشد. با توجهمی -40414متغیر اندازه هیئت مدیره برابر با 

دهد که بین ها نشان می باشد. این یافته درصد می 34 دار بودن این ضریب در سطح خطایمعنا باشد، نتایج نشانگر  می 40457

متغیرهای کنترلی بازده دارایی  اندازه هیئت مدیره و مدیریت سود واقعی رابطه منفی و معناداری وجود دارد.  همچنین از بین

 و نقدینگی شرکت رابطه منفی و معنادار با مدیریت سود واقعی دارند.

 نتایج آزمون خودهمبستگی مدل دوم -5جدول 

 احتمال مقدار آماره شرح

 404310 10137 آزمون ولدریج

دهنده این باشد و این موضوع نشان% می9 های مندرج در جدول فوق احتمال آماره آزمون ولدریج کمتر ازبا توجه به یافته

 (clusterfirims) دستورباشد، لذا در تخمین نهایی با اضافه نمودن باشد که مدل دارای ناهمسانی واریانس میامر می

vce میکن یمرا برطرف  مشکل. 

 دومنتایج آزمون ناهمسانی واریانس مدل  -6جدول 

 احتمال مقدار آماره شرح

 404444 374040 پاگان-براشآزمون 
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دهنده باشد و این موضوع نشان% می9های مندرج در جدول فوق احتمال آماره آزمون براش پاگان کمتر از با توجه به یافته

 (clusterfirims) دستورباشد، لذا در تخمین نهایی با اضافه نمودن باشد که مدل دارای ناهمسانی واریانس میاین امر می

vce میکن یمرا برطرف  مشکل. 

 آزمون رگرسیون مدل دوم تحقیق

مربوط به آماره  P-Valueکه مقدار  شود میمشاهده  زیربه شرح جدول  دوم با توجه به نتایج حاصل از آزمون مدل فرضیه

اطمینان  سطح دراست که مدل  آن ازبوده و حاکی  4٫4444، برابر باشد میبودن کل رگرسیون  دار معنیکه بیانگر  کای دو

% از تغییرات متغیر وابسته 30بوده و بیانگر این مطلب است که تقریباً  4٫3091ضریب تعیین برابر  .باشد می% درصد معنادار 55

 با متغیرهای مستقل مدل قابل تبیین است.

 قتحقی دومنتایج آزمون رگرسیون چندمتغیره مدل  -7جدول شماره 

 سطح معناداری نوع رابطه t Probآماره  انحراف معیار ضریب متغیر

 404440- 404443 0014- 40444 (CG1مالکیت نهادی )
منفی و 

 معنادار
59% 

 40443- 404443 0071- 40444 (CG2مالکیت مدیریتی )
منفی و 

 معنادار
59% 

 - بی معنا 40401- 40410 3077- 40477 (CG3اندازه هیئت مدیره )

 - بی معنا 40171 4001 40019 40109 رقابت بازار محصول

رقابت بازار محصول*مالکیت 

 نهادی
40430 40443 34037 40444 

مثبت و 

 معنادار
59% 

رقابت بازار محصول*مالکیت 

 مدیریتی
40431 40443 34051 40444 

مثبت و 

 معنادار
59% 

رقابت بازار محصول*اندازه 

 هیئت مدیره
 - بی معنا 40119 3035 40407 40491

 - بی معنا 40100 3047 40414 40413 اندازه شرکت

 - بی معنا 40745 4017 40411 40431 اهرم مالی

 - بی معنا 40040 4000 40435 40431 اندازه حسابرس
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 سطح معناداری نوع رابطه t Probآماره  انحراف معیار ضریب متغیر

 40443 -1000 40451 -40111 بازده دارایی ها
منفی و 

 معنادار
59% 

 40444 -0034 40145 -40090 نقدینگی شرکت
منفی و 

 معنادار
59% 

 - بی معنا 40344 -3019 40415 -40339 سن شرکت

 - بی معنا 40111 3033 40371 40351 ضریب ثابت

 کنترل شد. اثرات سال و صنعت

 ضریب تعیین سطح معناداری آماره کای دو آماره کای دو

1313019 404444 403091 

باشد. با توجه به می 40430آید ضریب متغیر رقابت بازار محصول*مالکیت نهادی برابر با  برمی فوقطور که از جدول  همان

دار بودن این ضریب در سطح معنا باشد، نتایج نشانگر  می 40444که برابر با  p-Value باشد و می 34037که برابر با  tآماره 

بازار محصول بر رابطه بین مالکیت نهادی و مدیریت سود واقعی دهد که رقابت ها نشان می باشد. این یافته درصد می 9 خطای

باشد. با توجه به می 40431تاثیر مثبت و معناداری دارد. همچنین ضریب متغیر رقابت بازار محول*مالکیت مدیریتی برابر با 

دار بودن این ضریب در سطح عنام باشد، نتایج نشانگر  می 40444که برابر با  p-Value باشد و می 34051که برابر با  tآماره 

دهد که رقابت بازار محصول بر رابطه بین مالکیت مدیریتی و مدیریت سود ها نشان می باشد. این یافته درصد می 9 خطای

دهد که ضریب متغیر رقابت بازار محصول*اندازه هیئت واقعی تاثیر مثبت و معناداری دارد و به همین صورت نتایج نشان می

باشد، نتایج  می 40119که برابر با  p-Value باشد و می3035که برابر با  tباشد. با توجه به آماره می 40491ر با مدیره براب

دهد که بینرقابت بازار محصول بر ها نشان می باشد. این یافته درصد می 9 بودن این ضریب در سطح خطای معنا نشانگر بی

واقعی تاثیری ندارد.  همچنین از بین متغیرهای کنترلی بازده دارایی و نقدینگی  رابطه بین اندازه هیئت مدیره و مدیریت سود

 شرکت رابطه منفی و معنادار با مدیریت سود واقعی دارند.

 بحث و نتیجه گیری

 تیسود را کاهش دهد. هرچه سودها قابل یاتکا یها تیسود است که احتمال دارد قابل یاز دستکار یسود شکل تیریمد

سود فرصت طلبانه با  تیریکه مد یزمان گر،ید یهستند، از سو زین یکمتر دیاطلاعات مف یداشته باشند، حاو یکمتر یاتکا

 وضلویهستند )ع یدتریاطلاعات مف یقابل اتکاتر بوده و حاو یسابدارح یکنترل شود، سودها ینظارت یها تمیساستفاده از س

 یاتکا تیبهبود قابل ییدهد و توانا یسود را کاهش م تیریمد یبرا رانیمد تیظرف یشرکت تی(. حاکم3107و همکاران، 
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است که  نی. باور بر اشدبخ یرا بهبود م یحسابدار یسودها دیو مف یاطلاع رسان تیقابل نیرا دارد، بنابرا یحسابدار یسودها

 لیزنند. از دلا یسود م تیریسود خالص را در بردارد، دست به مد یکه کاهش نوسانها ییاغلب با اتخاذ روش ها رانیمد

هموار سود  انیجر یکه دارا یدر شرکت یگذار هیسرما یگذاران برا هیکنند سرما یتصور م رانیامر آن است که مد نیا

نتایج تحقیق بیانگر آن است که با افزایش درصد مالکیت نهادی و مدیریتی سهام و تعداد . ازندپرد یم یشتریاست، مبلغ ب

گذاران نهادی و مدیریتی و تعداد یابد. سرمایهپذیری شرکت جهت مدیریت سود کاهش میعطافاعضای هیئت مدیره، ان

 بخشند. پذیر بهبود میهای سرمایهاعضای هیئت مدیره کیفیت حاکمیت شرکتی را در شرکت

شود؛ همچنین تواند منجر به افزایش یا کاهش مشکلات نمایندگی و تحریف گزارشگری مالی رقابت در بازار محصولات می

بگذارد. فشار رقابت  شده گزارشکاری سود یا مدیریت سودهای  تواند اثراتی بر انگیزه مدیریت در خصوص دستمی

 واسطه بهآورند تا کاری سود روی می دهد؛ زیرا با افزایش رقابت، مدیران به دستمدیریت سود را افزایش می ادیز احتمال به

 گذاری در شرکت تشویق کنند.ان را به سرمایهگذارخوب جلوه دادن سود، سرمایه

با توجه به نتایج فرضیه دوم تحقیق، مشاهده شد که رقابت در بازار محصول تاثیر مثبت و معناداری بر ارتباط بین مالکیت 

 نهادی و مدیریتی با مدیریت سود واقعی دارد.

(، محمدی خانقاه و همکاران 1439نخیلی و همکاران )(، 1414نتایج تحقیق حاضر با نتایج تحقیقات تانگ و همکاران )

( مطابقت داشته و با نتایج تحقیقات ابومسک و همکاران 3151( و خواجوی و همکاران )3159(، حساس یگانه )3150)

 باشد.( در تضاد می3153( و رهنمای رودپشتی و همکاران )1430)

شرکتها در صنایع کمتر رقابتی تمایل دارند با ایجاد یک فضای که با توجه به نتایج حاصل از این تحقیق پیشنهاد می شود 

 (مدیریت سود)دستکاری سود  عاتی غیرشفاف، مزیت رقابتی را که از طریق انحصار ایجاد کردهاند حفظ نموده و بهلااط

منظور افشای اختیاری همراه با  تواند نقش مؤثرتری در انگیزه مدیران به بپردازند. بنابراین افزایش در رقابت بازار محصول می

 .عات داشته باشدلای اطلاکیفیت با

نهادهای قانونگذار، در تدوین قوانین و مقررات مربوط به انجام امور نظارتی در صنایعی که رقابت پیشنهاد می شود که 

هایی که موجب فرار  عالیتتری را برای جلوگیری از ف کمتری در آنها وجود دارد توجه بیشتری نمایند، و قوانین سختگیرانه

 شود، در نظر گیرند های مزبور می های اجتناب از پرداخت مالیات غیر قانونی در شرکت مالیاتی یا فعالیت

 و مآخذ منابع

(. تاثیر سازو کارهای حاکمیت شرکتی بر کیفیت حسابرسی و مدیریت سود واقعی. پژوهش 3159حساس یگانه، یحیی. )

 .09-11. صص 14پنجم. شماره های تجربی حسابداری. سال 

 15-11 ص ، 15 شماره حسابرس، مجله ،"درایران شرکتی حاکمیت"( . 3109.) یگانه، یحیی حساس
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Investigating the effect of product market competition on the 

relationship between corporate governance and real earnings 

management 

 

Masoumeh Pour Rajabi Chahardah 1 

 

Abstract 

The present study examines the moderating role of product market competition on the 

relationship between corporate governance and real earnings management in companies 

listed on the Tehran Stock Exchange during the period 2018 to 2023. In this study, the 

dependent variable is real earnings management. The Cohen and Zarvin (2010) criterion 

was used to measure this variable. The independent variable of this study is corporate 

governance, which was measured using three corporate governance criteria (institutional 

ownership, managerial ownership, and board size). The moderating variable is product 

market competition, which is measured based on the Herfindahl-Hirschman index. To 

test the hypotheses, multivariate regression and cross-sectional data using Stata software 

were used. Two hypotheses were proposed to investigate the research topic. The results 

of data analysis show that there is a negative and significant relationship between all 

three corporate governance measures and real earnings management. The positive and 

significant effect of product market competition on the relationship between institutional 

and managerial ownership with real earnings management and its lack of effect on the 

relationship between board size and real earnings management.  
Keywords 

Real earnings management, corporate governance, product market competition, 

institutional ownership, managerial ownership, board size. 
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